
 1 / 6 
 

证券代码：300916                                              证券简称：朗特智能   

 

深圳朗特智能控制股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

                                                                编号：2022-010 

投资者关系活动类别 

 

 特定对象调研       □分析师会议          □媒体采访        

□业绩说明会          □新闻发布会          □路演活动 

□现场参观             线上会议  

参与单位名称及人员

姓名 

2022 年 6 月 30 日 

易方达基金    黄蕴藉 

华安基金      介勇虎 

南方基金      郑小溪、姚欢宸、朱苌扬、任婧、竺绍迪 

中信建投证券  孟东晖、刘永旭、金戈 

长江证券      李烨 

浦银安盛      范军  

华泰柏瑞      刘志清  

长城基金      艾抒皓  

大家保险      周莹 

泰康资产      韩东方  

大家保险      张欣露  

平安资管      龚彦恺  

华宝基金      强超廷  

摩根士丹利华鑫   雷志勇 

2022 年 7 月 1 日 

长城基金      周诗博、余欢、储雯玉、陈良栋 

国寿养老      刘哲铭 

人保资产      汤祺、奚晨弗、蔡春根、刘笑翡 

日期/时间 2022 年 6 月 30 日、2022 年 7 月 1日 

地点 公司会议室 



 2 / 6 
 

上市公司接待人员姓

名 

副总经理、董事会秘书：赵宝发 

财务主管：付丽萍 

证券事务代表：郑一丹 

投资者关系活动主要

内容介绍 

一、公司基本情况介绍 

朗特智能成立于 2003年，早期专注于小家电类智能控制器，

经过近 20 年的业务拓展，产品应用领域包括智能家居及家电、

离网照明、汽车电子、新型消费电子和医疗等。到目前为止，我

们相关产品都是围绕温度控制、马达控制、功率控制这些技术进

行深度的拓展。 

今年第一季度，公司营业收入 1.97 亿元，较上年同期减少

3.25%， 归属于上市公司股东净利润 1997.69 万元，较上年同

期减少 39.54%。一季度收入和利润同比下降，主要是由于疫情

影响导致供应链迟缓、部分客户库存未消耗完毕以及人工成本

上升导致。在销售端疲软的情况下，费用支出又增加了，导致一

季度的业绩不如预期。截至目前，随着二季度业务的开展，我们

预计上半年的业绩会正向增长，业绩增长贡献主要来自离网照

明和汽车电子业务。 

二、问答环节 

1、公司今年有没有整体的增速目标？ 

答：我们希望能阶段性地达成股权激励设定的目标，但考虑

到今年的市场环境、政治和经济形势，这个目标是有挑战性的， 

我们会不断努力朝着这个方向前进。 

2、因为公司主要是做智能家居及小家电智能控制器，今年

大家对家电这块的消费会比较担忧。目前来看下游市场景气度

如何？订单情况是否有变化？ 

答：传统的智能家居及小家电业务，今年下游的消费预期和

消费信心是明显不足的。由于部分客户可能去年备的库存未消

耗完毕，另外受战争、疫情及通货膨胀的影响，整个市场的消费

欲望不足。从客户端的信息和我们的订单情况看，原有传统产品

的订单需求尚未回暖，但是在智能控制器消费电子业务中，电子
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烟 PCBA 的增长是较为明显的。 

3、请介绍下离网照明产品的情况？今年这块业务的增长预

期及增长原因？ 

答：离网照明产品是指离网太阳能照明系统。实际上在非洲

印度等很多欠发达地区是没有电网的，即没有电力资源提供照

明及娱乐等功能。离网照明即在没有电网的地区配备一个小型

的太阳能板，这个太阳能板的功率为几瓦到几十瓦不等，大小为

A3 纸或者 A4 纸到一平方米左右，同时提供一个几十到几百瓦的

储能系统，白天太阳能通过太阳能板储存到储能系统，该储存系

统有几个接口，一个是照明用接口，当房间需要照明时，点亮相

关线路连接的灯泡即可。二是充电接口，可以给手机或用电电器

充电。还有一个电压稍微上升的接口，大概 12 至 24V，主要是

供给家里的小电器，如风扇、电视机、小冰箱，这就是离网储能

照明的一个应用场景。 

根据我们近两个月的在手订单看，离网照明产品的增速较

为明显。之前我们的客户在印度和非洲均有该市场，过去两年印

度由于疫情市场较为疲软，但目前在非洲市场增长非常迅速。这

是因为当时我们的客户只是在几个特定的非洲国家设定分公司

和销售渠道，随着客户在非洲具有一定的消费能力和消费预期

的国家开拓市场，其增长非常明显。由于疫情，大家可能会担心

非洲市场的购买力或付款能力，但由于客户的营销策略，很多产

品都设计了分期付款模式，因此比较穷困的地区也有能力消费。 

4、在汽车电子业务部分，公司产品与同行友商或竞争对手

的主要差别在哪里？ 

答：据我们了解，同行友商专注于控制系统或控制域，例如

驾驶舱体验系统、热管理系统等，即系统解决方案，而我们针对

的是系统里面某个部件的相关控制器。这就是主要区别。 

5、公司跟汽车电子客户的合作模式是怎么样的？ 

答：公司跟客户的合作模式主要有两种。Tier1 纯代工模式：

公司在 2013 年就获得汽车行业体系的相关认证，我们一直在锻

炼自己的品控能力和过程供应能力。我们与汽车电子的主要客
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户是从 2016 年开始接触的，我们跟主要客户的合作方式是来料

代工，由客户提供物料，我们负责工艺加工，目前我们在客户的

外购占比中较为稳定。考虑到客户需求，我们希望未来合作模式

可从 OEM 代工逐步转为 ODM 模式，目前我们正积极与客户合作

开发新项目和新产品。Tier2-OEM 模式：通过目前的客户比如德

昌电机，再通过它交付给汽车产业链，据我们了解，德昌电机客

户有上汽、广汽、福特系等。我们在部件方面属于代工代料，参

与优化，这部分是纯粹的 OEM，即我们采购物料，按照客户的要

求验证供应商，生产产品交付给客户。 

6、现在的生产空间能够支撑多大规模的营收？未来还会有

产能扩增计划吗？ 

答：根据我们目前现有的生产资源，我们可以承接二十多亿

的销售订单。后续我们会基于市场预期和客户订单情况，灵活调

整产能。 

    7、现在的几个工厂都是自建的吗？ 

答：除了江西工厂是自建外，其他工厂都是租赁的。 

8、江西工厂大概能做到多少产能？ 

答：江西工厂的产能如果充分利用的话，我们预测其能够做

到几个亿的产能，但目前该工厂的产能尚未充分利用，主要的生

产贡献在深圳和东莞工厂。 

9、上游元器件的缺货、涨价情况？ 

答：到目前为止相关原材料的价格已经很稳定，部分材料价

格上升主要来源于芯片、电子、锂原料。在供应链的管理上，我

们做得比较充分和谨慎。我们会与客户提前协商，锁定前端原材

料价格，保证供应。在特定零部件上，我们通过积极拓宽采购渠

道、拓宽替代料等方式应对。从去年到现在为止，供应链成本对

我们影响不大，尤其是今年开始供应链的影响微乎其微。 

10、费用端的情况？会不会加大研发投入？ 

答：今年我们在持续加大研发投入，添置研发设备，增加研

发人员，所以研发费用会增加。另外，今年新租赁了厂房，相关

的费用也会增加。 
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11、今年汇率有影响吗？ 

答：受益于美元升值的影响，今年汇兑损益可能会有正向的

贡献。 

12、今年人员整体的扩张情况怎么样？ 

答：虽然今年我们有一定的业务增长压力，但是预计人员配

置和增量会远低于我们销售额的增长，人员的增加主要是研发

和一线员工。 

13、展望下今年的毛利率情况？ 

答：今年的毛利率会有一定的下行压力。主要是由于产品结

构变化，智能家居及家电、消费类电子业务今年下游需求疲软，

但这类业务包含了 ODM 技术，平均毛利率稍高。离网照明产品

的平均毛利率是低于整体的水平，所以其对应的产品收入占比

越高，就会一定程度拉低整体毛利率。汽车电子业务的毛利率略

高，其业务的增长会对整体毛利率形成支撑。 

综合来看，我们预计今年的毛利率会有些微下行的压力，但

对于全年的业绩增长，我们依然有信心。 

14、ODM 和 OEM 项目占比情况？ 

答：目前 OEM 模式的比例相对较高。近年来我们不断提高

研发创新能力，技术持续升级，ODM 模式下项目比例正逐步提高。

未来我们会逐步过渡至 ODM 甚至是 OBM 模式。 

15、未来有没有可能转型到光伏逆变器、储能逆变器领域？ 

答：有可能。受到现在资源枯竭的影响以及政治形势导致的

能源危机，未来新能源是会越来越得到重视，被越来越多运用到

日常生活和工作场景。 

我们现在做的离网照明产品其实也属于新能源领域，未来

我们会凭借相关业务经验和技术经验进入到一些稍微功率大一

点的储能，包括客户本身也在做千瓦级的储能系统，所以我们预

计会有相应的服务提供。 

16、公司有在做智能机器人，请介绍下这块业务？ 

答：我们主要做智能机器人的组装、代工业务，目前的智能

机器人产品主要应用于酒店前台、教育机构的接待和教育、公共
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场所的消毒以及饭店传菜等。我们服务的客户主要有普渡、达闼

等。 

附件清单（如有） 无 

日期 2022 年 6 月 30 日、2022 年 7 月 1日 

 


