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新华都购物广场股份有限公司 

关于电商板块未来三年规划纲要的自愿性信息披露公告 

  

本公司及董事会全体成员保证信息披露的内容真实、准确、完整，没有虚假

记载、误导性陈述或重大遗漏。 

 

特别提示： 

本规划纲要已经新华都购物广场股份有限公司董事会战略委员会审议通过，

其中涉及的未来规划、发展目标等前瞻性的陈述，均不构成盈利预测，亦不构成

对投资者的实质性承诺。鉴于宏观经济环境以及市场发展形势的复杂多变，公

司有可能对本规划纲要作出相应调整，请投资者注意投资风险。 

一、电商业务发展现状 

作为一家以数据研究为基础的效果营销及产品运营公司，主营业务为互联

网全渠道销售及电商运营服务，包括基于互联网的整合营销、视觉营销、品效协

同全域投放、私域会员管理及售前售后服务等。 

经过十余年的发展，公司为酒类、水饮、日化、母婴、家居五大行业近三十

家知名品牌提供优质服务，全链路、多样化的业务组合充分发挥了公司的竞争

优势，形成了较强的抗风险、抗周期能力。 

其中，在公司优势酒类板块，公司已持续多年位居电商平台综合白酒品牌

运营商头部阵列。厚积薄发，2020 年年底，公司启动了自有商号“酒连酒”，基

于精准消费者洞察，致力于为消费者甄选优质酒类商品。 

公司坚守“诚信、责任、高效、创新”的企业文化，秉承以客户价值为中心

的价值理念。酒类行业品牌客户包括泸州老窖、汾酒、青岛啤酒、五粮液、水井

坊、郎酒、劲牌、红星、竹叶青、杏花村、张裕、古井贡、习酒、毛铺、人民小

酒、五粮醇等；水饮、日化、母婴、家居四行业品牌客户包括云南白药、伊利、

华妍、养元青、泰邦、高洁丝、舒洁、好奇、养元、全友、箭牌、北冰洋、诺优

能、华润怡宝等。 



公司也与京东、天猫、抖音、唯品会、拼多多等知名电商平台建立了深度合

作伙伴关系，获得了高度认可。公司线上管理总商品交易额（GMV）实现了持续

规模化增长，连续五年同比增速超 30%。 

二、未来三年规划纲要 

未来三年，公司将在坚持做好互联网全渠道销售及电商运营服务的基础上，

进一步释放公司潜能，加速业务规模增长，凸显十余年积累的核心优势，保持高

质量、可持续发展。 

稳定优势行业地位：坚持深耕酒类行业，保持公司在电商平台综合白酒品

牌运营商的优势市场地位。充分利用数字技术，深度洞察消费者需求，助力合作

品牌客户在产品研发、用户拓新上持续突破，提升品牌市场竞争力。不断创新，

基于顾客全生命周期价值，高效构建和优化品牌互联网全链路营销场景，提升

消费者体验，助力扩大品牌市场影响力。预计 2022 年酒类总商品交易额（GMV）

规模 30-35 亿元，未来三年保持酒类总商品交易额（GMV）30%以上增速。 

深挖优质行业潜能：基于酒类、水饮、日化、母婴、家居五大行业跨品类服

务的优势和能力，深度挖潜线上渗透率高、市场规模大的日化和母婴等优质行

业，提升公司行业地位，制定年均 35%以上的总商品交易额（GMV）增速目标。 

加速新产业发展：充分发挥一体化数据运营平台和人才势能，赋能新赛道

加速布局，持续创新，通过产业合作、资本合作、孵化品牌、整合上下游公司等

方式进入大健康赛道，释放全链路服务全渠道销售的能力，放大产业规模。高效

构建组织力量，把握多元化消费发展趋势，加速推进公司自有商号、自有产品建

设，培育公司第二增长曲线。 

加大数字技术投入：深耕以精准消费者洞察驱动的营销一体化数据服务平

台建设，全力保障公司数字化运营质量提升、营销效率提升。加深对元宇宙技术

和虚拟数字人等行业新动能探索，保障公司发展先进性。 

强化组织人才能力建设：以业绩目标为导向，迭代组织能力，设置更加扁平

化的组织体系、更加灵活的组织单元，充分激发组织创新活力。广泛吸纳行业优

秀人才，以多元化培训与轮岗体系提高关键岗位专业能力，坚定执行“领航员计

划”，保障核心骨干稳定性。 

三、公司愿景 



面向未来，经过十五年的行业和数据积累，公司将与合作伙伴持续共建前

瞻性行业洞察能力，守正出新，共同提升品牌市场影响力。为消费者甄选优质商

品，为股东创造更好的价值，为员工搭建充分实现个人价值的成长型平台，持续

发扬公司“诚信、责任、高效、创新”的企业文化。 

 

特此公告！ 

 

 

新华都购物广场股份有限公司 

董  事  会 

二○二二年七月十七日 

 




