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	杭州龙席网络科技股份有限公司
	一、情况概述
	二、业绩亏损原因
	三、拟采取的措施
	本公司管理层根据目前经营情况，采取如下措施来保障公司的持续经营能力：
	1、公司自2020年3月启动代理商招募，截至2022年6月30日，公司建立起覆盖8省、2个直辖市，45家代理商网络。代理商体系的扩展对于公司扩大市场覆盖能力，增强新市场开拓，并降低开拓风险与成本具有积极作用。2022年，公司将继续强化对代理商的招募与培养工作，从营收和新区域标杆客户打造层面，持续提升公司经营能力。
	2、目前公司自主研发的核心产品─基于海外社交媒体的营销一体化解决方案软件“盈店通”经过六年多的不断改善并迭代已趋成熟，截止2022年6月，盈店通发布了V9.0之访客管理第一阶段。在保障稳定持续更新迭代的同时，核心产品后续研发成本已整体可控，增强企业持续经营能力。
	3、公司2019、2020、2021年度归属于母公司所有者的净利润分别为-861.70万元、317.34万元、239.57万元，经营活动产生现金流量净分别为-859.29万元、1,034.69万元、581.75万元，本期归属于母公司所有者的净利润4,462,248.42元，近两年持续盈利，经营活动现金流量已明显改善。2022年，公司管理层依然将重视现金流管理，积极推进自身业务发展，增强自身供血能力。
	4、过去几年，由于公司致力于从人力服务型企业向技术应用型企业转变，致使公司经历几年较大幅度亏损，净资产为负。公司2020年扭亏为盈，本期持续盈利，进一步减小资不抵债的比例。2022年，公司已将提升盈利能力作为主要经营指标，同时力争完成净资产转正，彻底解决持续经营隐忧问题。
	综上，公司具有清晰的商业模式，业务发展稳定，市场及业务范围不断扩展，主营业务收入规模及盈利能力持续增加，品牌和市场地位不断增强。不存在可能导致公司无法持续经营的重大风险事项，公司具有良好的持续经营能力。


