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投资者关系活动类
别 

 

 特定对象调研        分析师会议 
□媒体采访            业绩说明会 

□新闻发布会          路演活动 

现场参观  

□其他   

参与单位名称及人

员姓名 

开源证券 方光照、林瑶 

鹏华基金 巫锡超 

融通基金 林清源   

时间 2022 年 12 月 15 日-12月 16 日 

地点 上海 

上市公司接待人员

姓名 
盛通股份董事  汤武 

投资者关系活动主

要内容介绍 

 

公司董事汤武介绍了公司业务的基本情况。 

 

主要问题如下：  

Q1: 传统板块的收入情况？ 

A1：21 年印刷板块营收 19 亿多，22 年截止前三季度合计

收入印刷板块在 14亿多，教育 2.7 亿，其中印刷今年工厂

的开工率受到疫情的影响很大，今年上半年的订单顺延到

了三季度，四季度的订单可能会顺延到明年一季度进行释

放。明年印刷板块产能的释放是相对确定和稳定的，在没有

外部疫情的影响下，业绩释放会也会稳定下来。 

 

Q2:印刷板块中包装和出版印刷的收入占比情况？ 

A2：去年印刷整体收入 19 亿元，其中出版物印刷收入 16

亿，包装印刷收入 3 亿多。印刷以党政书刊和教材教辅为

主；包装印刷主要是医药包装，收入 2.5 亿，其余是食品
和日用品包装。随着明年经济复苏，包装印刷收入有望持续

增长。  

 

Q3:印刷订单的获取模式？ 

A3：公司客户粘性比较高，同时地处北京具有天然优势。主
题期刊和教材教辅是在特定时间统一印刷，出版社愿意找

产能比较大的印刷厂集中印刷。  

 

Q4:印刷板块毛利率？ 

A4：印刷综合板块毛利率在 10%以上。 



 

Q5:教育板块的门店和学员情况？ 

A5：到今年 Q3，乐博乐博拥有 150 家直营门店，在籍学员

数量 3.6 万左右，直营店 230 左右学员，加盟门店数量 500

多家。 

 
Q6:一课时收费多少？ 

A6：全国平均单价是在 150 元附近，每课时 1.5 小时。一

线会更高一些。 

 

Q7：如何吸引加盟商？学员的获取方式是什么？ 

A7：线上投放为主，目前行业内加盟做的比较好的是卡巴和

乐博。主要是地推和大众点评投放，没有进行大规模的广告

投放。 

 

Q8：公司现金流情况？ 

A8：公司目前现金储备充足，整体负债合理，明年传统板块

能够贡献的现金流叠加线下门店复苏，教育板块预计也能

提供正向现金流，整体结构健康。 

 

Q9：公司有再融资的打算吗？ 
A9：目前公司自有资金较为充足，另外负债率也合理，短期

不考虑再融资，未来有可能会选择股权融资的方式。 

 

Q10:公司关注度提高的原因？ 

A10:教育需求是存在且增长的。疫情三年，教培机构经营都

很困难，疫情放开之后，明年线下经营将恢复正常，公司的

收益有望创出历史新高，与公司当前市值是不匹配的。教培

行业发生了较大的洗牌，作为 A 股素质教育领域唯一的上

市公司，公司的空间和弹性比较大。 

 

Q11:自营和加盟店的收入体量与扩张节奏？ 

A11:Q3在校学生数量为 3.6 万左右，年底会把长期不上课

的学生剔除掉。计划明年自然招生同比增长 30%以上，结合

动态的行业整合机遇和公司的一些经营动作，希望能够达

到校均 400 学生这一目标。扩张会动态选择一线城市扩张。 

 

Q12:员工的工资情况？ 

A12:疫情期间，员工收入稳定，未来员工收入水平会随着学

生增加持续提高。 

 

Q13:好未来 Steam 发展较快的原因？ 

A13:好未来在教育行业积累深厚，同时也不存在历史包袱。

“双减”前非学科教育的获客方式很难，因此教培机构往往



通过高投放获取流量，而好未来不存在历史包袱，生存方式

也不一样，因此业务发展较快。 

 

Q14:公司的研发氛围和课程体系如何？ 

A14:对比中小机构，公司课程体系和赛事运维等优势明显。

对比头部机构，课程研发体系彼此之间差距不会特别大，但
对于这个科技类赛道需求而言课程体系还有非常大的提升

空间，需要持续加大投入。 

附件清单（如有） 无 

日期 2022 年 12 月 19 日 

 


