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关于厦门美科安防科技股份有限公司 

首次公开发行股票并在创业板上市的审核中心意见落实函 

专项核查意见 

容诚专字[2023] 361Z0020 号 

 

深圳证券交易所： 

贵所于 2022 年 12 月 13 日下发的《关于厦门美科安防科技股份有限公司申

请首次公开发行股票并在创业板上市的审核中心意见落实函》（审核函

〔2022〕011125 号）（以下简称“落实函”）收悉。对落实函所提财务会计问

题，容诚会计师事务所（特殊普通合伙）（以下简称“申报会计师”）对厦门美

科安防科技股份有限公司（以下简称“美科科技公司”、“公司”或“发行

人”）相关资料进行了核查，并对美科科技公司申请文件有关内容进行了必要的

修改、补充说明或更新，现回复如下，请予审核。 

如无特别说明，本答复使用的简称与《厦门美科安防科技股份有限公司首次

公开发行股票并在创业板上市招股说明书》一致，若出现合计数值与各分项数值

之和尾数不符的情况，均为四舍五入原因造成。 

 

 

 

落实函问题 黑体（加粗） 

落实函回复内容 宋体 

涉及申请文件补充披露或修改的内容 楷体（加粗） 
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问题 2.关于收入与毛利率 

申请文件及问询回复显示，报告期内，发行人外销收入占比逐期上升，主要

产品均在美国加征关税名单中，发行人称精密金属结构件具备性价比优势；内销

以通讯服务器构配件客户与经销商客户为主，其中 PC 连接件收入下滑明显。报

告期内，发行人产品毛利率呈下滑趋势。 

请发行人： 

（1）结合工业锁具主要客户原供应商的产品价格、发行人市场竞争策略、与

主要客户的定价及调价机制、原材料价格、贸易政策，分析发行人如何持续保持

产品的性价比优势，未来是否存在因价格竞争导致产品毛利率快速下滑风险。 

（2）结合通讯构配件主要客户销售收入变动原因、客户替换供应商成本、发

行人在手订单，分析说明冠捷电子等主要客户的收入是否存在进一步下滑风险，

并结合市场竞争格局、发行人产品的技术先进性分析未来毛利率的变动趋势。 

请申报会计师发表明确意见。 

【回复】 

一、结合工业锁具主要客户原供应商的产品价格、发行人市场竞争策略、与

主要客户的定价及调价机制、原材料价格、贸易政策，分析发行人如何持续保持

产品的性价比优势，未来是否存在因价格竞争导致产品毛利率快速下滑风险。 

（一）结合工业锁具主要客户原供应商的产品价格、发行人市场竞争策略、

与主要客户的定价及调价机制、原材料价格、贸易政策，分析发行人如何持续保

持产品的性价比优势 

1、工业锁具主要客户原供应商的产品价格 

（1）ACCO 及其关联企业 

ACCO 及其关联企业系发行人工业锁具核心客户，其 2021 年度销售金额较

2020年度存在较大增长，主要原因是 2020年度开始公司与其形成战略合作，成为

其自营品牌 Kensington 旗下电脑锁的合格供应商，2020 年下半年开始订单规模大
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幅增长，产品于 2021 年度陆续交货。ACCO 集团下游客户主要包括联想、戴尔、

亚马逊自营终端客户等。ACCO 集团原锁具供应商为台湾公司铭泰五金工业股份

有限公司，主要供应产品多为早期开发的初代产品，而公司开发的产品多为二代

的新品，产品体积更加小巧、尺寸更加精密、加工难度也越高，更符合当前 PC

端的产品适配需求。 

ACCO 集团原有供应商铭泰五金工业股份有限公司基本情况如下： 

公司名称 铭泰五金工业股份有限公司 

是否上市公司 非上市公司 

注册资本 2,900 万新台币 

注册地址 台南市安南区安和路一段 459 巷 16 号 

设立日期 1974 年 6 月 16 日 

法定代表人 郭富胜 

主营业务 
自行车零件、各种链条、链头、锁类、锁类零件、金属制品

及其他各种五金制品加工制造买卖内外销业务。 

铭泰五金工业股份有限公司向 ACCO 集团供应的管状电脑锁的平均售价较公

司同类细分产品平均售价高约 10%-20%，公司产品具备一定的性价比。 

（2）英国 Saxon 

英国 Saxon 系 2019-2021 年前五大客户，2022 年由于俄乌战争带来的能源价

格暴涨及通胀等影响，下游客户需求减少，采购量有所下降，2022 年 1-9 月发行

人向该客户的销售金额为 600 余万元。该客户主要采购产品为各类方向盘锁、车

厢门锁等，下游客户遍及英国及其他欧洲地区，客户群体以汽车司机为主。 

经与客户访谈了解，基于全球制造业产业分工以及企业自身降本增效的考虑，

英国 Saxon 方向盘锁产品并非由英国当地制造商生产，而是主要通过佳品国际有

限公司（JA QUA TECH INTERNATIONAL CO., LTD）等中国台湾地区公司供应，

目前供应链正逐步向中国大陆转移。经查询公开信息，佳品国际有限公司（JA 

QUA TECH INTERNATIONAL CO., LTD）基本情况如下： 

公司名称 
佳品国际有限公司 

JA QUA TECH INTERNATIONAL CO., LTD 

注册资本 50 万新台币 

注册地址 台北市北投区西安街 2 段 251 号 4 楼 
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设立日期 2017 年 7 月 26 日 

法定代表人 王文昌 

主营业务 
五金批发业、机械批发业、电脑及事务性机器设备批发业、国

际贸易业 

在加上发行人方向盘锁单位产品运输费及关税的条件下，经测算发行人方向

盘锁平均销售价格为 151.01 元/把（不含运输费、关税的销售均价 107.65 元+平均

运费 18.19 元+约 20%关税 25.17 元）。经查询亚马逊平台，Saxon 品牌的方向盘

锁在欧洲地区的零售报价为 35.99~52.95 英镑/把，折合人民币约 287.92~423.60 元

/把；同时，经查询其他品牌相关产品报价，价格区间为 15.99~92.99 英镑/把，平

均值为 45.33 英镑/把（折合人民币约 362.64 元）。虽然出于商业秘密，发行人无

法获得其他供应商向英国 Saxon 的报价，但从终端零售市场售价上分析，英国

Saxon 向发行人进口锁具产品再向欧洲市场销售，具有良好的进销差价和利润空

间。 

（3）品谱及其关联企业 

品谱（厦门）工业有限公司 2017 年 6 月开始与发行人进行合作，其隶属于美

国纽交所上市公司 Spectrum Brands，Spectrum Brands 是一家全球性消费品公司，

拥有 Kwikset、Baldwin 等智能锁品牌，发行人主要向其销售锁配件。 

在与发行人合作之前，其供应商主要是资勇五金制品（太仓）有限公司，出

于商业秘密，发行人无法获得其他供应商向品谱及其关联企业的报价。资勇五金

制品（太仓）有限公司的基本信息如下： 

公司名称 资勇五金制品（太仓）有限公司 

注册资本 1500 万美元 

注册地址 江苏省太仓市城厢镇南郊管理区 

设立日期 1998 年 3 月 27 日 

法定代表人 陈建昆 

主营业务 

生产汽车锁、门锁及其配件、汽车配件、运动器材、灯具、涂

装器具和高档建筑五金件、水暖器材及五金件的开发、生产，

销售公司自产产品；承接电镀涂装来料加工业务；普通货物道

路运输。（依法须经批准的项目，经相关部门批准后方可开展

经营活动） 

（4）极帝电子及其关联企业 
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极帝电子及其关联企业系韩国晓星集团下属信息通讯业务部门所属公司，在

华分别设有惠州极帝电子有限公司和惠州极莱电子有限公司，主营银行存取款机

等产品的研发生产。极帝电子 2014 年开始与发行人合作，在与发行人合作之前，

其供应商主要是 Cohama Co., Ltd.，出于商业秘密，发行人无法获得其他供应商向

极帝电子及其关联企业的报价。Cohama Co., Ltd.的基本信息如下： 

公司名称 Cohama Co., Ltd. 

注册资本 - 

注册地址 

228-50 Saneop-ro 155beon-gil, Gwonseon-gu, Gyeonggi-do, 

Suwon-si, Gosaek-dong（韩国京畿道水原市权善区实业路 155 

228-50） 

设立日期 1999 年 

法定代表人 - 

主营业务 
专业开发应用于铁路车辆产品、银行 ATM 部件、站台屏蔽门

和锁定装置铰链垫片气弹簧闩锁等硬件产品。 

（5）富士康及其关联企业 

富士康及其关联企业专业从事计算机、通讯、消费性电子等 3C 产品研发制

造，下游终端客户包括华为、DELL、HP等。富士康自 2017年开始与发行人合作，

发行人向其销售顶盖锁、CPU 支架、铜排等产品。在与发行人合作之前，其供应

商主要有 Illinois Lock Company，出于商业秘密，发行人无法获得其他供应商向富

士康及其关联企业的报价。Illinois Lock Company 的基本信息如下： 

公司名称 The Eastern Co（EML）之子公司 Illinois Lock Company 

注册资本 - 

注册地址 112 Bridge Street, Naugatuck, Connecticut, USA 

设立日期 1912 年 10 月 

法定代表人 James A. Mitarotonda 

主营业务 

工业硬件、安全产品和金属产品的制造及销售。工业硬件部分

的产品有用于工业装备和仪器的自锁装置、主要用于运输和电

子白板行业的负荷控制面板，以及专门针对卡车主体和其他车

辆设备设计的专有硬件。安全性产品部分包括传统的通用锁具

以及专业轻便行李箱锁、投币式自动售货机和游戏设备、电子

和计算机外围元件的生产和销售。金属产品部分生产配套的低

下煤矿和特色产品，它们将服务于建设、汽车和电子工业行

业。 

2、发行人市场竞争策略 

发行人并非依靠低价策略与竞争对手进行市场竞争，而主要依靠研发、质量、
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服务、成本控制等方面的综合能力获取客户，具体情况如下： 

（1）发行人在发展历程中把握了时代和地域背景下的产业转移机会，在选

择客户和承接订单时会偏向于选择订单规模适中、具有一定技术难度、产品附加

值较高的产品，在发展战略和企业定位上避免卷入低端产品市场上的激烈的价格

竞争。 

（2）发行人所在精密结构件制造领域定制化程度较高，虽然产品定价总体

上遵循一般制造业“成本加成”和产品市场定位相结合模式，但是定价时客户还

会考虑公司的研发、质量、技术、服务等综合能力。公司向下游客户销售的精密

结构件占其集成终端产品的成本比例较小，但需经常使用，客户对产品的品质稳

定性和性能耐久度要求较高，因此能够形成一定溢价空间。 

（3）发行人下游核心客户具有持续开发新产品的需求，对供应商的技术水

平、研发能力、响应速度有着较高的要求，因此下游核心客户在选择供应商时通

常要经过严格、复杂及长期的考核过程，并进行大量的实地考察、试产、检验等

程序，而一旦成为下游核心客户的合格供应商，一般会与其形成高度信任的稳定

供应链关系，不会因不熟悉的供应商提供低价产品而轻易调整供应商。 

3、主要客户的定价及调价机制 

公司采用的定价方式主要为行业内普遍使用的“成本加成”和产品市场定位

相结合模式，通常会考虑产品所属行业、原材料价格、设备折旧、人工成本，结

合汇率、订单数量以及交货周期等因素核算产品成本，并在上述基础上根据市场

竞争环境确定合理的利润水平。客户还会考虑公司的研发、生产、质量控制、产

品交付以及服务响应等综合能力，最终与公司协商确定产品价格。 

发行人与客户并未签订长期锁价合约，如果原材料的价格持续上涨，发行人

会与客户协商提高销售价格以保证合理的产品毛利。 

为应对原材料价格上涨的影响，发行人在 2021 年中对部分产品价格进行了

上调，上调幅度在 5%-20%左右，涉及调价的产品 2021 下半年对应的收入总额

为 4,187.38 万元，占 2021 年下半年主要产品（精密金属结构件及精密塑胶结构

件）收入的 17.46%。 
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2021 年，发行人对主要客户调价情况如下表： 

单位：元/美元、万元 

客户 调价产品 
调价及执行

时间 

原售价

（原币不

含税） 

调价后售价

（原币不含

税） 

2021 年

下半年

销售金

额 

调价客户 1 铜排母线 2021/3/26 391.90 429.31 308.03 

调价客户 2 机械密码锁 2021/6/28 43.36 44.59 209.48 

调价客户 3 机械叶片锁 2021/7/14 11.41 15.39 73.61 

调价客户 4 机械弹子锁 2021/7/30 4.10 4.20 120.97 

调价客户 5 PC 连接件 2021/7/3 30.65 31.73 586.71 

调价客户 6 机械叶片锁 2021/6/29 15.77 16.50 985.01 

调价客户 7 机械密码锁 2021/6/29 6.18 6.57 128.99 

调价客户 8 机械密码锁 2021/6/24 5.68 6.72 221.39 

调价客户 9 
DIY 全塑储

物柜 
2021/7/5 141.01 161.97 216.01 

调价客户 10 机械弹子锁 2021/7/5 4.87 4.96 88.89 

调价客户 11 智能物联锁 2021/6/11 27.34 33.83 67.46 

其他公司 － － － － 1,180.84 

合计 － － － － 4,187.38 

此外，2019 年、2020 年也存在因原材料价格上涨对产品价格进行调整的情

况，但调整的价格幅度小、涉及面较窄。 

同时，为了与客户维持良好的长期合作关系，发行人一般不会频繁进行产

品调价，因此可能存在发行人产品销售价格不能及时反映原材料成本的变动。 

4、原材料价格的影响 

报告期内，公司主要金属塑胶原材料的采购价格变动情况如下： 

单位：万元/吨 

原材料 2022 年 1-6 月 2021 年度 2020 年度 2019 年度 

铜及铜合金 5.88 5.83 4.32 3.80 

锌合金 2.43 2.09 1.50 1.89 

塑料粒子 1.13 0.96 0.92 1.08 

注：上述单价采用按重量采购的原材料价格总额（不含税）除以重量总额计算所得 

由上表可以看出，报告期内公司原材料铜及铜合金采购成本逐年上升，锌合
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金和塑料粒子呈先下降后上升趋势。2021 年，公司原材料，包括铜及铜合金、锌

合金及塑料粒子，采购成本相比 2020 年均有不同程度的上升，铜及铜合金和锌合

金的采购成本上升幅度达到 35%-40%。原材料采购价格的波动与市场价格波动趋

势一致，因此公司外购件采购成本也同样增加。原材料价格的上涨直接导致公司

的产品生产成本的增长，因此原材料的价格对毛利率的变动有一定影响。 

5、贸易政策的影响 

经查询美国贸易代表办公室（USTR）官方网站，发行人主要出口美国的产

品工业锁具、服务器构配件、塑料柜及移动环卫设施在美国加征关税名单中。报

告期内，发行人出口美国的收入分别为 1,259.76 万元、1,270.44 万元、3,399.40 万

元及 2,688.89 万元，占营业收入的比例分别为 5.81%、4.73%、8.64%及 12.13%，

稳定增长。美国客户未就关税事项向发行人提出调整价格，公司对美国客户不存

在因加征关税而调低销售单价的情形。 

报告期内，出口美国的主要客户及销售额如下： 

单位：万元 

序

号 
客户名称 主要销售品种 

2022 年 1-

6 月 
2021 年 2020 年 2019 年 

1 ACCO Brands USA LLC 工业锁具 1,263.83 1,778.49 219.15 - 

2 CompX International Inc 工业锁具 189.03 284.38 196.96 137.09 

3 
Locking Systems International 

Inc 
工业锁具 172.39 343.23 144.63 132.41 

4 
Eberhard Manufacturing/   

Illinois Lock Company 
工业锁具 153.53 197.38 170.03 157.63 

5 The WAR-LOK Group 
工业锁具、通讯

服务器构配件 
147.73 174.72 169.46 239.31 

 其他  762.38 621.20 370.21 593.32 

合计 2,688.89 3,399.40 1,270.44 1,259.76 

由上表可以看出，发行人出口美国的销售额主要来自对 ACCO Brands USA 

LLC 的工业锁具产品销售。 

虽然发行人销售给 ACCO Brands USA LLC 的产品在 2018 年美国加征关税名

单中，但是 ACCO Brands USA LLC 自 2020 年起才与发行人开始正式交易，因此

发行人在和美国 ACCO 及其关联企业交易期间未受到新的税收政策影响。 
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6、发行人如何持续保持产品的性价比优势 

发行人性价比优势并非低价优势，而是在产品质量和技术水平不断提升的基

础上，持续推进精益生产，加强组织运营效率，促进降本增效，从而相对于欧美

地区企业或中国台湾地区企业体现出一定的性价比优势。 

发行人持续保持产品的性价比优势的措施有： 

（1）发行人将保持较强的研发创新能力并持续加大研发创新的投入力度，

进一步提高自主开发与客户同步开发、高效的模具设计与开发、以及工艺与设备

优化能力。 

公司采取自主开发与客户同步开发相结合的方式，在客户个性化、差异化、

定制化的产品需求的基础上，通过市场调研和客户跟踪，利用精密结构件领域积

累的开发设计经验，结合行业主流技术构建相适应的生产体系，为核心客户提供

更多的产品与服务，在优化产品设计及工艺的同时，有效地缩短产品开发周期，

实现研发设计效率和经营效率的双重提升。 

公司在制造端持续投入以保持领先的生产工艺，自主研发了多款适合公司产

品特性的自动化设备（例如多轴数控钻攻机、自动管状锁装配机、多轴圆盘钻孔

机等），形成了多项与生产定制化产品相关的生产设备专利，此外还引进和掌握

了多滑块压铸机等业内领先的精密压铸设备的生产技术。其中，多轴数控钻攻机

可以将传统的数道工序集中到一台设备加工，极大地缩短生产周期和降低人工成

本。以上中高端半自动和自动设备再配合精益生产方法，为公司产能的提升、交

期的持续缩短和满足客户多方面需求提供了有力保障。 

截止目前，公司拥有 358 项国内外授权专利（其中国外发明专利 13 项、国内

发明专利 6 项、实用新型 280 项、外观设计 59 项）以及 24 项软件著作权，以及

75 项处于实质审查阶段但尚未授权的发明专利，并参与制定了精密结构件产品及

模具相关的 10 余项国家标准，通过了 GB/T29490-2013 知识产权管理体系，并获

得了国家知识产权优势企业、工信部专精特新“小巨人”企业、福建省企业技术

中心等荣誉称号。公司重视对核心技术形成自主知识产权，使得公司技术研发优

势得到保护，保障公司在竞争中占据先机。 
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（2）结合精密结构件制造产业向中国大陆转移的趋势，进一步保持成本竞

争力，持续发挥性价比优势 

近年来随着中国制造业的发展，包括对基础材料属性的深入研究和应用，配

套产业链的不断聚合，高素质技术型人才的增长，本土消费市场的扩张，相关精

密结构件制造产业存在不断向中国大陆转移的趋势。在中国经济高质量发展的背

景下，中国制造业技术水平与世界先进技术水平的差距逐渐缩小，并非单纯依靠

盲目扩大规模和廉价劳动力获取竞争优势，而是结合国内不断成熟的供应链市场，

通过提升研发和生产线工艺水平，在产品质量和技术水平不断提升的基础上，体

现出一定性价比优势。 

公司在发展历程中把握了时代和地域背景下的产业转移机会，在选择客户和

承接订单时会偏向于选择客户资质好、单次订单量适中、具有一定技术难度、产

品附加值较高的产品，同时在制造过程中不断提升产品质量和技术水平，持续推

进精益生产，加强组织运营效率，促进降本增效，进一步提升了公司产品的竞争

力。 

针对客户小批量、多型号、短交期的订单需求，公司建立了高效运转的研发-

采购-生产-发货全流程标准化程序，通过严格规范生产作业流程、全员品质绩效

评价以及管控产品质量标准等措施保证产品质量的稳定性和一致性。 

（3）进一步提高多材质、多工艺、结构复杂、活动联接的精密结构件综合

制造能力，不断延伸拓展新领域，持续发挥公司底层核心竞争力 

随着社会进步和科技发展，精密结构件广泛应用于国民经济各个领域，包括

安防、通讯、航空航天、汽车、消费电子、工程机械、新能源、工业自动化等多

个应用领域，总体市场需求巨大。 

公司通过长期深耕工业锁具产品的研发制造，积累并形成了较强的精密金属

及塑胶结构件综合制造能力，擅长运用不同材质和不同工艺进行产品开发，生产

出各类活动联接的精密结构件组合。 

公司工业锁具和通讯服务器构配件产品在生产工艺流程中主要环节均相同，

能共用生产设备和生产人员。公司基于在工业锁具领域积累的精密制造经验，利
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用工艺技术的相通性和可移植性，积极开发通讯服务器构配件系列产品，成功进

入通讯服务器配套市场。 

相对其他大多数机械加工企业相对单一化的制造工序，公司精密生产加工技

术体系更加完整，公司具备多材质、多工艺、结构复杂、活动联接的精密结构件

综合制造能力，这种系统、综合的制造能力使公司在不同种产品类型和不同应用

领域延伸和拓展成为可能。 

发行人产品目前集中应用于智能自助终端、通讯服务器、个人计算机、交通

工具、储物设施、环卫设施等领域，应用领域广泛，市场空间广阔。未来，公司

将依托不同材质、不同工艺、结构复杂、活动联接的精密结构件研发制造能力，

在巩固现有领域竞争地位的同时，不断延伸拓展新能源、半导体、新基建、智慧

城市等新领域。 

（二）未来是否存在因价格竞争导致产品毛利率快速下滑风险 

报告期内发行人较少遇见竞争对手降价竞争的情况。如未来竞争对手实施降

价等竞争策略，发行人将采取以下应对措施： 

1、坚持自主开发与客户同步开发相结合的研发模式、高效的模具设计与开

发能力、持续的工艺与设备优化，保持公司技术创新能力处于行业前沿； 

2、坚持围绕核心客户的战略定位与快速响应客户需求的“研产销”模式，

牢牢把握核心客户需求，为客户提升效率和创造价值，不断积累核心客户资源； 

3、充分利用多材质、多工艺、结构复杂、活动联接的精密结构件生产加工

能力，在不同种产品类型和不同应用领域延伸和拓展，抓住不同市场领域的增长

机会并持续挖掘其他潜在市场。 

综上所述，发行人并非依靠低价策略与竞争对手进行市场竞争，而主要依靠

研发、质量、服务、成本控制等方面的综合能力获取客户。如未来竞争对手实施

降价等竞争策略，公司将采取多项应对措施保障客户资源、盈利能力以及增长空

间，避免产品毛利率快速下滑。 
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二、结合通讯构配件主要客户销售收入变动原因、客户替换供应商成本、发

行人在手订单，分析说明冠捷电子等主要客户的收入是否存在进一步下滑风险，

并结合市场竞争格局、发行人产品的技术先进性分析未来毛利率的变动趋势 

（一）通讯构配件主要客户销售收入变动原因 

报告期各期通讯服务器构配件主要客户销售收入如下： 

单位：万元 

序

号 
客户名称 客户简介 

销售金额 

2022 年 

1-6 月 
2021 年 2020 年 2019 年 

1 

富士康及其

关 联 企 业

（注） 

专业从事计算机、通讯、消费

电子等 3C 产品研发制造，

《财富》全球企业 500 强 

1,820.25 4,085.67 2,081.76 1,000.37 

2 

冠捷电子科

技（福建）

有限公司 

国际知名液晶显示器、液晶电

视、AIO 一体机制造商，终端

客户主要为联想 

613.95 1,081.49 1,548.41 3,180.95 

3 
光宝科技及

其下属企业 

隶属于中国台湾地区上市公司

光宝集团，全球光电组件及电

子关键模块之领导厂商，2021

年销售规模为 1,648 亿元台币 

221.83 764.85 774.97 876.61 

4 
AVC 及 其

下属企业 

中国台湾地区上市公司，罗素

全球成份股，全球五大散热器

制造厂家之一，以研发和制造

CPU散热器、笔记本电脑散热

模组等为主 

583.91 755.91 833.68 450.16 

5 
东莞前盛电

子有限公司 

中国台湾地区上市企业勤誠

（8210）的子公司，成立于

1983年，是机架式系统、塔式

服务器及个人电脑机构方案的

设计及制造先驱，2021年销售

规模为 94 亿元台币 

344.76 472.05 297.06 186.15 

合计 3,584.70 7,159.97 5,535.88 5,694.24 

注： 2020 年和 2021 年富士康及其关联企业销售收入包括通过天津精合源科技有限公

司间接销售给富士康的铜排母线收入。 

报告期各期通讯服务器构配件主要客户销售收入变动原因如下： 

（1）富士康及其关联企业 2019 年-2021 年的销售收入呈现逐年上升的趋势，

主要是 2020 年开始该客户新增铜排母线的采购，2021 年因富士康云计算业务增

长导致服务器所使用的铜排母线需求量增加。 

（2）报告期内，冠捷电子销售收入分别为 3,180.95 万元、1,548.41 万元、

1,081.99万元、613.95万元，呈现逐年下降趋势，主要原因为：2020年受新冠肺
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炎疫情、芯片短缺等因素影响，冠捷电子对 PC 连接件的需求量有所减少，同时

其增加 PC 连接件的供应商数量，导致 2020 年及 2021 年公司对冠捷电子 PC 连

接件的销量有所减少。报告期内，公司向冠捷电子销售 PC 连接件，2019 年度占

其该类产品采购额的比例为 100%，自 2020 年冠捷电子引入新供应商后，公司

销售占比下降至 40%-60%。 

（3）AVC 及其下属企业报告期内的销售整体上呈现上升趋势，主要原因系

其自身销售规模持续扩大，采购需求增长所致。 

（4）光宝科技及其下属企业的销售在 2019 年-2021 年期间小幅度下滑，

2022年 1-6月显著下降，主要原因系下游客户浪潮的服务器需要进行升级换代，

而升级后的产品由发行人转向东莞前盛电子有限公司供货，光宝科技及其下属

企业与东莞前盛电子有限公司均为浪潮的供应商。 

（5）东莞前盛电子有限公司的销售收入呈现逐年稳定上升的趋势，2022 年

1-6 月增长较多主要系下游客户将升级换代的浪潮服务器转由东莞前盛电子有限

公司供应，而发行人为东莞前盛电子有限公司的供应商。 

（二）客户替换供应商成本 

发行人下游核心客户具有持续开发新产品的需求，对供应商的技术水平、研

发能力、响应速度有着较高的要求，因此下游核心客户在选择供应商时通常要经

过严格、复杂及长期的考核过程，并进行大量的实地考察、试产、检验等程序，

而一旦成为下游核心客户的合格供应商，一般会与其形成高度信任的稳定供应链

关系，不会因不熟悉的供应商提供低价产品而轻易调整供应商。 

截止本回复出具日，公司在通讯服务器构配件方面获得主要客户供应商认证

情况如下表： 

序号 客户 主要合作产品 认证流程 

是否获得

供应商认

证 

1 富士康及其关联企业 
服务器配件，

铜排 

验厂、打样、试产、检

测、承认、量产 
是 

2 
天津精合源科技有限公

司 
铜排 

打样、试产、检测、承

认、量产 
是 

3 
冠捷电子科技（福建）

有限公司 
PC 连接件 

验厂、打样、试产、检

测、承认、量产 
是 
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序号 客户 主要合作产品 认证流程 

是否获得

供应商认

证 

4 光宝科技及其下属企业 
服务器配件、

工业锁具 

验厂、打样、试产、检

测、承认、量产 
是 

5 AVC 及其下属企业 
服务器配件、

工业锁具 

验厂、打样、试产、检

测、承认、量产 
是 

6 东莞前盛电子有限公司 
服务器配件、

工业锁具 

验厂、打样、试产、检

测、承认、量产 
是 

发行人已与上述企业建立了稳定的供应链关系，同时通讯服务器构配件产

品应用于华为、浪潮、联想、戴尔等主流厂商。由于上述大型企业客户对其合

格供应商的评价要求严格、认证时间长，更换供应商的潜在成本较高，主要包

括： 

（1）重新选择供应商进行认证需要额外花费大量的时间和成本； 

（2）即使认证完成，相互磨合至高效配合、稳定供货，保证项目开发成功

也需要时间和成本； 

（3）更换供应商可能导致项目开发延迟或失败，严重时甚至会造成客户市

场竞争力下降，损失市场份额。 

因此，在供应商无重大质量问题情况下，大型企业客户通常不会更换其合

格供应商。 

（三）结合发行人通讯服务器构配件的在手订单情况，分析说明冠捷电子等

主要客户的收入是否存在进一步下滑风险 

截至 2022 年 12 月 13 日，发行人通讯服务器构配件的在手订单合计 458.65 万

元，主要客户的情况列示如下： 

序

号 
客户名称 

销售金额 

在手订单

金额（截

至 12 月 13

日）① 

2022 年 1-11

月销售收入② 

2022 年 12 月

1-13 日出库

金额③ 

2022 年预计

销售收入④=

①+②+③ 

2021 年 2020 年 2019 年 

1 

富士康及其

关 联 企 业

（注） 

250.42  2,617.18  11.23  2,878.83  4,085.67 2,081.76 1,000.37 

2 

冠捷电子科

技（福建）

有限公司 

15.60  826.63  2.17  844.40  1,081.49 1,548.41 3,180.95 
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序

号 
客户名称 

销售金额 

在手订单

金额（截

至 12 月 13

日）① 

2022 年 1-11

月销售收入② 

2022 年 12 月

1-13 日出库

金额③ 

2022 年预计

销售收入④=

①+②+③ 

2021 年 2020 年 2019 年 

3 
光宝科技及

其下属企业 
110.50  380.32  18.30   509.12  764.85 774.97 876.61 

4 
AVC 及其下

属企业 
51.04  823.07  19.61   893.72  755.91 833.68 450.16 

5 
东莞前盛电

子有限公司 
31.09  771.30  45.08  847.47  472.05 297.06 186.15 

合计  458.65  5,418.50  96.40 5,973.54  7,159.97   5,535.88   5,694.24  

注： 2020 年和 2021 年富士康及其关联企业销售收入包括通过天津精合源科技有限公

司间接销售给富士康的铜排母线收入。 

冠捷电子、光宝科技及其下属企业以及富士康及其关联企业 2022 年度预计的

销售收入与 2021 年度相比有所下滑，主要原因是： 

（1）冠捷电子受到 2022年 10月、11月福州疫情影响，其位于福清的工厂不

接收货物，导致对冠捷电子整体的销售收入有所减少，目前发行人除向冠捷电子

销售 PC 连接件产品外，还和冠捷电子同步开发联想一体机连接件、摄像头支架、

转轴、底座等新项目，相关项目目前处于试产阶段； 

（2）光宝科技及其下属企业下游客户的服务器需要换代升级，升级后的产

品由东莞前盛电子有限公司供货，发行人转向东莞前盛电子有限公司供货，因此

2022 年度发行人对东莞前盛电子有限公司的销售收入有所增加，对光宝科技及其

下属企业的销售收入有所减少； 

（3）2022年受到区域性疫情影响，富士康天津工厂于 2022年 11月停产，截

至目前尚未完全复工复产，同时，由富士康代工的亚马逊服务器升级迭代，导致

铜排等亚马逊服务器相关配件切换变更，致使发行人对富士康及其关联企业的销

售收入出现阶段性下滑，但目前发行人为富士康持续开发并量产华为上盖锁、HP

压铸件、Amazon 压铸件、Oracle 机柜锁具、Dell 相关锁具、铜排母线等产品，未

来拟开展合作的新项目包括服务器支架、外壳、后窗、铰链、基座、按键、铜排

等 12 个项目，其中 3 个项目处于设计开模阶段，9 个项目处于试产阶段，预计

2023 年业务收入将增长。 

综上所述，发行人通讯服务器构配件主要客户中冠捷电子和富士康及其关联
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企业 2022 年度销售收入预计较 2021 年度有所下滑，主要原因系受到疫情管控影

响及客户产品迭代短期需求减少等影响。 

（四）结合市场竞争格局、发行人产品的技术先进性分析未来毛利率的变动

趋势 

1、通讯服务器构配件市场竞争格局 

通讯服务器构配件作为服务器的基础配件，其产业的发展与信息产业技术的

发展息息相关。近年来，随着科学技术的不断进步，信息产业技术快速突破并逐

步成为国民经济和社会发展的主导性战略产业，市场对于信息服务相关的云计算、

大数据、物联网、5G 等信息技术需求不断扩大，繁荣的市场为服务器产业带来了

巨大的市场需求，也为通讯服务器构配件产业的发展创造了良好的发展机遇。 

在通讯服务器构配件领域，下游服务器制造商（如戴尔、联想、华为、浪潮

等）较为集中，公司所在上游领域的精密结构件制造商围绕下游核心客户及其代

工方展开竞争。由于进入核心客户的合格供应商体系需要严格的考核过程，且同

一类别的精密结构件一般交由少数几家供应商生产，形成供应链关系后较为稳定，

因此目前公司所在行业领域竞争程度适中，预期未来通讯服务器构配件产品价格

将在合理范围内正常波动。 

2、发行人产品的技术先进性 

公司长期深耕工业锁具和服务器构配件产品的研发制造，积累并形成了较强

的精密金属结构件制造能力，擅长运用不同材质和不同工艺进行产品开发，生产

出各类活动联接的精密结构件组合。发行人精密金属结构件产品生产过程中涉及

多种材质、多种工艺，技术难度主要体现在于不同材质零件需要按照相关要求合

成在一个部件或同一个产品里面，并精密配合、安全可靠，因此对部件工艺水平

和一致性要求高。 

发行人通讯服务器构配件等重点产品技术先进性体现如下： 
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产品

名称 
应用场景 技术指标 技术优势及解决痛点 

产品对应客户及未来

市场机会 

PC

连接

件 

 

1 、 尺 寸 精 度 要 求 +/-

0.3mm, 固定支座可承受

25Kgf 拉力不断裂； 

2、超声波焊接强度可承受

15Kg 推力不损坏； 

3、M3 螺牙可承受 6Kgf 扭

力不滑牙； 

4、盐雾测试可满足 72H 合

格 

PC 连接件采用全铝合

金铸造，具有强度大，

重量轻等特点，主要运

用于电脑一体机，可结

合客户需求定制设计生

产。 

目 前 主 要 客 户 为 联

想； 

随着电脑一体机的普

及，触控会议一体机

市场也处于高速成长

期，未来将在更多的

办公领域普及，对于

核心控制器载具的连

接件市场也会有持续

大量的需求。 

铜排

母线 

 

1、镀镍层厚度要求至少

5um,镀锡层厚度至少 10um 

2 、 绝 缘 漆 厚 度

0.05~0.25mm,耐热 100度不

开裂 

3、铆接螺柱最小拉出力

50Kgf ， 最 小 推 穿 力

68Kgf，最小侧推力 50Kgf 

铜排母线具有较高的机

械性能，良好的导电

性、导热性，优良的抗

腐蚀性、电镀性、钎焊

性，美观漂亮的金属光

泽及良好的成形加工性

能，是制造电机绕组、

高低压电器、开关触头

以及供配电安装用导线

等不可缺少的导电材

料。 

目前客户为富士康； 

铜排母线广泛应用于

新能源汽车、服务器

机柜、蜂窝通讯、基

站、电话交换系统、

大型网络设备、大中

型计算机、电力开关

系统、焊接系统、军

事设备系统、发电系

统、电动设备的功率

转换模块等。 

服务

器顶

盖锁 

 
适用于不同品牌不同型号服务器、数

据中心、机房。 

1、适用驻存环境零下40℃

至 70℃，满足欧洲电信标

准 ETS300019-2-44.1 使用

环境要求。 

2、适用于室内良好应用环

境，外表面在 10 年寿命期

内不出现严重的腐蚀。 

3、顶盖锁受力 90N 不变

形，105N 不断裂。 

1、实现服务器上盖板

的免螺钉免工具锁紧，

同时具有助力功能，方

便服务器上盖开闭操

作。 

2、全系列顶盖锁方

案，满足不同客户不同

型号服务器的使用要

求，国产化替代方案首

选。 

中美贸易摩擦之前服

务器上盖锁大部分为

外资厂商垄断（主要

是美国索斯科），发

行 人 系 列 产 品 的 推

出，实现了部分进口

替代，极大满足客户

在 品 质 、 成 本 、 交

期、服务上的综合需

求。 

服务

器挂

耳 

 
挂耳系列，适用于不同品牌不同型号

服务器机架锁合。 

1、可满足 70Kg 冲击测试

不开锁，不断裂。 

2、满足中性盐雾测试 72H

无腐蚀现象。 

1、用于服务器节点与

机架的开关的助力机

构，压铸挂耳既能满足

强度要求，又可起到助

力的作用，方便从机柜

上拉出服务器。 

产品用于亚马逊、微

软、阿里、腾讯、字

节等大型数据中心，

方便对服务器维护操

作，左右挂耳的高可

靠性和易操作性充分

满足了客户的需求；

挂耳在各品牌各型号

服务器中已成为标配

产品。 

服务

器抬

手 

 
抬手系列，适用于不同品牌大型服务

器（如：3U、4U）。 

1、抬手可满足 150Kg 拉力

要求。 

2、满足中性盐雾测试 72H

无腐蚀现象。 

3、抬手不使用时具备自动

复位机构。 

1、极大方便大型服务

器的安装，搬运。 

2、不锈钢材质外形美

观大方，在不使用时自

动贴合机箱。 

随着3U/4U等大型服务

器需求增加，对抬手

强度提出极大挑战，

公司设计的新型抬手

完全符合客户要求，

主 要 应 用 于 客 户 曙

光、新华三、华勤等

4U 大型服务器。 
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产品

名称 
应用场景 技术指标 技术优势及解决痛点 

产品对应客户及未来

市场机会 

服务

器
CPU

支架 

 
CPU 支架，用于服务器 CPU 的固定及

散热装置的安装。 

1 、 平 面 度 要 求 小 于

0.15mm。 

2 、 尺 寸 精 度 要 求 +/-

0.02mm。 

3 、盐雾测试要求大于

24H，螺钉铆接要求扭力

大于 10 lbf.in，垂直推力大

于 25Kgf。 

1、方便 CPU 安装。 

2、保护 CPU，防止

CPU 受外力而损伤。 

3、便于散热装置的安

装。 

此产品用于 DELL服务

器上，目前市场上服

务器均需 CPU 支架，

因加工精度高，此前

均为欧美或台资厂商

生产。发行人产品的

推出，极大满足客户

在 品 质 、 成 本 、 交

期、服务上的综合需

求。 

5G

设备

门铰

链 

 
铰链产品，用于 5G壳体装配。 

1、旋转阻尼力矩 2.2+/-

0.2N.m。 

2、侧推力 249N，5 秒无损

坏，变形小于 0.5mm，复

位不得失效。 

3、盐雾测试可达 720 小

时。 

1、户外 5G壳体受风力

影响，对铰链要求高。 

2、满足户外各种恶劣

使用环境。 

产品对应华为在户外

的 5G 盒上的门铰链，

随着 5G/6G 的市场推

广，铰链需求会越来

越多如华为、中兴、

联想等客户在不同场

景下应用。 

由上表可见，发行人主要通讯服务器构配件产品具备技术先进性，同时发行

人具有成熟稳定的生产制程能力，能够为客户提供从产品设计、模具制造、新产

品开发到量产交付的一站式服务，发行人相关产品逐步获得华为、联想、浪潮等

行业知名客户的认可，具备较强的市场竞争力。 

3、报告期通讯服务器构配件毛利率的变动情况 

报告期内，发行人通讯服务器构配件的毛利率变动情况如下： 

产品名称 

2022 年 1-6 月 2021 年度 毛利贡

献率变

动 
收入占

比 
毛利率 

毛利贡

献率 

收入占

比 
毛利率 

毛利贡

献率 

PC 连接件 13.19% 50.24% 6.63% 12.12% 53.27% 6.45% 0.17% 

服务器配件 53.16% 27.42% 14.58% 37.93% 34.09% 12.93% 1.65% 

锁定系统 26.06% 29.10% 7.58% 29.57% 33.73% 9.97% -2.39% 

铜排母线 7.59% 20.32% 1.54% 20.39% 19.15% 3.90% -2.36% 

通讯服务器

构配件合计 
100.00% 30.33% 30.33% 100.00% 33.26% 33.26% -2.93% 

（续上表） 
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产品名称 

2021 年度 2020 年度 毛利贡

献率变

动 
收入占

比 
毛利率 

毛利贡

献率 

收入占

比 
毛利率 

毛利贡

献率 

PC 连接件 12.12% 53.27% 6.45% 24.63% 50.09% 12.34% -5.88% 

服务器配件 37.93% 34.09% 12.93% 34.56% 40.23% 13.90% -0.97% 

锁定系统 29.57% 33.73% 9.97% 36.29% 34.40% 12.48% -2.51% 

铜排母线 20.39% 19.15% 3.90% 4.52% 12.26% 0.55% 3.35% 

通讯服务器

构配件合计 
100.00% 33.26% 33.26% 100.00% 39.28% 39.28% -6.02% 

（续上表） 

产品名称 

2020 年度 2019 年度 毛利贡

献率变

动 
收入占

比 
毛利率 

毛利贡

献率 

收入占

比 
毛利率 

毛利贡

献率 

PC 连接件 24.63% 50.09% 12.34% 49.39% 58.50% 28.89% -16.56% 

服务器配件 34.56% 40.23% 13.90% 31.26% 44.38% 13.87% 0.03% 

锁定系统 36.29% 34.40% 12.48% 19.35% 36.97% 7.15% 5.33% 

铜排母线 4.52% 12.26% 0.55% - - - 0.55% 

通讯服务器

构配件合计 
100.00% 39.28% 39.28% 100% 49.92% 49.92% -10.64% 

2020 年公司通讯服务器构配件毛利率较 2019 年下降 10.64%，主要系受到产

品结构变化影响。2020 年公司 PC 连接件主要客户冠捷电子为丰富采购来源引入

一家同类供应商，导致 PC 连接件销售收入有所下降，收入占比由上期的 49.39%

下降至 24.63%，同时由于公司对于 PC 连接件的销售单价有所让步，导致毛利率

较上期下降 8.4%，综合作用下 PC 连接件毛利率贡献率下降了 16.56%。同时，

2020 年开始公司新增毛利率水平较低的铜排母线业务，高毛利率产品收入占比下

降、低毛利率产品收入占比提升，导致 2020 年公司通讯服务器构配件毛利率水平

有较为显著的下降。 

2021 年开始，公司毛利率水平较高的 PC 连接件产品收入占比继续下降，毛

利率水平较低的铜排母线业务收入占比继续上升，加之当年度原材料价格持续上

升的影响，各明细产品毛利率水平均有所下降，导致 2021 年公司通讯服务器构配

件毛利率水平进一步下降。 

2022 年 1-6 月，随着富士康及其关联企业等公司采购额的增加，服务器配件

收入占比继续上升达到 53.16%左右，但由于按键组立等高毛利率产品收入占比下
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降，支座、地脚组立等毛利率相对较低产品收入占比上升，导致服务器配件的毛

利率同比下降。另外，2022 年上半年金属原材料价格持续上涨，导致通讯服务器

构配件相关产品毛利率水平有所下降。 

综上所述，发行人通讯服务器构配件报告期内毛利率波动主要系受到产品结

构变化、原材料价格上涨等因素影响，具备合理性。 

4、未来毛利率的变动趋势 

发行人通讯服务器构配件产品未来毛利率变动主要受几个主要因素影响： 

（1）未来产品的销售价格：发行人将利用自身技术优势进入不同的领域，

进一步加强与客户的沟通合作，开发并推出新产品，巩固竞争优势，提高议价能

力； 

（2）原材料价格波动：目前公司与主要客户、供应商建立了长期稳定的合

作关系和合理的成本转移机制，但无法完全消除原材料价格波动带来的风险，如

未来原材料价格出现持续大幅波动，且公司未能及时将原材料价格波动导致的影

响在下游市场进行消化，仍将会对公司的毛利率产生不利影响； 

（3）产品销售结构变动：不同产品的技术含量、结构复杂程度、生产的难

易程度不同，从而导致销售价格、成本、毛利率有所差异，产品的销售结构不同，

对毛利率也产生一定的影响。 

发行人预计通讯服务器构配件未来市场竞争格局不会发生较大的变化，客户

具有一定的稳定性以及发行人自身产品具有一定的技术先进性，未来通讯服务器

构配件毛利率将在一定范围合理波动，不会出现大幅度下滑的情形。 

三、请申报会计师核查程序及核查意见。 

（一）核查程序 

1、查阅工业锁具下游领域发展趋势、市场容量及成长空间相关的行业资料，

了解公司目前的竞争格局以及性价比优势的主要来源。 

2、获取发行人截至 2022年 12月 13日的在手订单明细表和截至 2022年 11月

30 日的收入成本明细表，分析报告期内通讯服务器构配件主要客户的收入变动情

况，进一步分析主要客户的收入是否存在进一步下滑的风险。 
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3、查询美国贸易代表办公室（USTR）官方网站，了解美国对发行人的产品

是否列入加征关税名单以及其他出口地区或国家是否存在对发行人不利的贸易政

策或潜在贸易摩擦风险。 

4、访谈发行人管理层，了解公司产品的技术先进性具体体现，了解公司的

竞争策略及定价调价机制，竞争对手是否存在降价或开发重要新产品的情况，以

及若未来竞争对手实施降价等竞争策略，发行人将采取的风险应对措施。 

（二）核查意见 

申报会计师对上述事项中涉及财务的事项进行了核查，从财务角度申报会计

师认为： 

1、发行人通过持续提升自主创新能力和产品同步开发能力，快速响应客户

各种定制化需求，提高生产效率，保持成本竞争力，并进一步提高多材质、多工

艺、结构复杂、活动联接的精密结构件综合制造能力，不断延伸拓展新领域，持

续发挥公司底层核心竞争力等多种方式持续保持产品的性价比优势。 

2、发行人向美国销售的产品虽然被列入加征关税名单，但是发行人未受到

贸易政策的重大负面影响。 

3、发行人并非依靠低价策略与竞争对手进行市场竞争，而主要依靠研发、

质量、服务、成本控制等方面的综合能力获取客户。如未来竞争对手实施降价等

竞争策略，公司将采取多项应对措施保障客户资源、盈利能力以及增长空间，避

免产品毛利率快速下滑。 

4、发行人通讯服务器构配件主要客户中冠捷电子和富士康及其关联企业预

计 2022 年度的销售收入较 2021 年度有所下滑，主要原因系受到疫情管控影响及

客户产品迭代短期需求减少等影响。 

 

问题 3. 关于外购件与模具供应商 

申请文件及问询回复显示，发行人主要原材料中外购件采购占比超过 60%，

发行人称由其提供模具给外购件供应商；发行人模具为自主设计，通过自制或委

外生产方式取得，报告期内存在外购件供应商与模具供应商重叠的情形。 
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请发行人： 

（1）简要说明发行人与外购件供应商的合作模式，包括但不限于模具提供

方及保管情况、定价机制、发行人对外购件的质量控制等；结合主要外购件自制

及外购的金额及占比、发行人技术储备、供应商可替代性，分析说明发行人是否

对外购件供应商存在重大依赖，并在招股说明书中充分提示相关风险。 

（2）结合外购件主要供应商变动、原材料价格波动、发行人议价能力等因

素，分析说明外购件采购稳定性，外购件采购成本波动对发行人成本、利润及毛

利率等主要经营指标的影响程度。 

（3）列示报告期内外购件供应商与模具供应商重叠情形，对应外购件采购

种类及金额、模具采购金额，并说明重叠原因，是否符合行业惯例，是否存在模

具与存货混同的情形。 

请申报会计师发表明确意见。 

【回复】 

一、简要说明发行人与外购件供应商的合作模式，包括但不限于模具提供方

及保管情况、定价机制、发行人对外购件的质量控制等；结合主要外购件自制及

外购的金额及占比、发行人技术储备、供应商可替代性，分析说明发行人是否对

外购件供应商存在重大依赖，并在招股说明书中充分提示相关风险。 

（一）简要说明发行人与外购件供应商的合作模式，包括但不限于模具提供

方及保管情况、定价机制、发行人对外购件的质量控制等； 

公司产品属于多材质、立体式、可活动的精密组合结构件，具有定制化程度

较高、产品种类繁多、工艺流程复杂等特点。发行人工业锁具以及通讯服务器构

配件产品主要涉及精密模具设计及制造、CNC 车铣、精密压铸、精密冲压等核心

加工工艺；精密塑胶结构件产品主要涉及精密模具设计及制造、注塑成型、滚塑

成型等核心加工工艺。发行人具有模具车间、压铸车间、冲压车间、车制车间、

CNC 车间、注塑车间、滚塑车间，具备完整的生产设备和人员技术体系，除电镀

等表面处理工艺必须进行委外加工外，发行人对其精密金属结构件及精密塑胶结

构件产品具备完整的设计和制造能力。 
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由于产能限制和对成本效益原则的考虑，发行人通常不会从金属、塑料原材

料为起点生产精密金属结构件产品的所有零部件，而是在充分利用自有产能及配

套供应链资源基础上，将工艺简单、精度一般的外购件与工艺复杂、精度要求高

的关键部件的生产进行分工优化，有助于公司提高综合配套服务能力。在必要或

紧急的情况下，发行人也能够自行生产外购件，自行生产的数量取决于各车间的

产能情况。 

发行人与外购件供应商的合作模式主要为：发行人自行研发和设计模具图纸，

通过自产或委外生产方式获得模具并提供给外购件供应商，外购件供应商使用发

行人提供的模具按照发行人的技术工艺要求生产、加工外购件。模具提供方为发

行人，保管方为外购件供应商。发行人与外购件供应商主要根据“原材料+加工

费”原则达成交易价格。 

根据发行人制定的《供应商管理程序》，发行人对供应商的供货业绩通过以

下指标进行监控：1、交付的产品品质：如进料检验合格率；2、生产中断：如来

料批退次数；3、按计划交付的业绩：采购准时交货率；4、关于质量或交付问题

的顾客通知，如每月由于供应商问题导致的客户抱怨次数。 

采购中心负责每月统计上述指标的数据，并根据波动情况进行分析，如与目

标/指标差距较大或者向坏的趋势变化时则向供应商提出改善。 

此外，发行人结合供应商规模及配套状况，对不同的供应商施行利润管销分

层段管理，即主要对供应商的“付款条件、产能交期、技术能力、品质管控及体

系设备”五个维度进行评分，从而确定供应商的适配等级，并据以确定并商谈成

本加成率，评分越高、成本加成率越高。 

（二）结合主要外购件自制及外购的金额及占比、发行人技术储备、供应商

可替代性，分析说明发行人是否对外购件供应商存在重大依赖，并在招股说明书

中充分提示相关风险 

1、发行人主要外购件自制及外购的金额及占比情况 

发行人产品核心部件均为发行人自主设计开发，大部分核心部件工艺复杂、

精度要求高，发行人组织自行生产；而对于部分生产工艺较为成熟的部件，在发
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行人产能有限情况下，发行人通过向供应商提供模具、技术和工艺指导并设定技

术、质量、时效要求的方式，向供应商直接采购零部件的毛坯件，再经过发行人

检验、铣削、CNC、委外表面处理、包装等工序后生产出零部件，符合成本效益

最大化的原则，公司可以节省更多人力物力，投入于研发设计、精益生产中，并

不断提升客户及时响应和服务的能力。 

发行人精密金属结构件的主要生产工序如下图所示：  

 

其中，工序（1）-（2）为零部件毛坯件的初加工生产工序，发行人采购的大

部分外购件为初加工阶段的零部件毛坯件；工序（3）-（7）为对零部件的精加工

生产工艺，主要为发行人完成；工序（8）-（12）为发行人使用零部件组合成品

并入库的过程，主要为发行人完成。 

发行人主要产品类别、核心零部件及普通零部件列表如下： 
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序号 类别 核心零部件 普通零部件 

1 工业锁具 
锁芯、排片、锁座、面板、锁

壳等 

舌片、弹簧、导向块、转动轴

毛坯等 

2 
通讯服务器构配

件 

排母、按键、支座、挂板毛

坯、卡块等 

把手、固定座、盖板组立、弹

片、拉手等 

3 移动环卫设施 
底座、注塑坐便器、旱厕蹲便

器组立等 

水箱、墙板、顶盖、灭火剂存

储箱等 

4 DIY 全塑储物柜 

DIY 全塑储物柜主要由底座、门板、单侧板、双侧板、上下

板、后板等不同材质及工艺的结构件构成，均为全塑储物柜重

要的组成部分。 

例如，以子母叶片转舌锁为例，该产品核心零部件和普通零部件如下图所示： 

 

报告期内，发行人前十大结构件自制及外购的金额及占比情况如下： 

单位：万元 

序号 类别 
结构件

名称 

自制金

额 

自制金额占

比 
外购金额 

外购金额

占比 
合计金额 

1 工业锁具 锁壳 1,266.88 41.85% 1,760.67 58.15% 3,027.55 

2 工业锁具 锁芯 2,539.98 95.54% 118.65 4.46% 2,658.64 

3 
DIY 全塑

储物柜 
门板 75.23 3.01% 2,423.87 96.99% 2,499.10 

4 
通讯服务

器构配件 
排母 491.73  24.89% 1,483.91  75.11% 1,975.65 
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序号 类别 
结构件

名称 

自制金

额 

自制金额占

比 
外购金额 

外购金额

占比 
合计金额 

5 
DIY 全塑

储物柜 
单侧板 784.53 45.99% 921.51 54.01% 1,706.04 

6 工业锁具 钥匙 1,353.13 84.48% 248.59 15.52% 1,601.72 

7 
DIY 全塑

储物柜 
上下板 424.59 29.97% 992.09 70.03% 1,416.68 

8 
DIY 全塑

储物柜 
双侧板 185.12 14.11% 1,127.26 85.89% 1,312.38 

9 
DIY 全塑

储物柜 
后板 369.65 28.30% 936.53 71.70% 1,306.18 

10 
移动环卫

设施 
底座 1,134.45 96.87% 36.67 3.13% 1,171.12 

注：发行人精密金属结构件中外购结构件主要为毛坯件，发行人购入后需要再进行检验、

铣削、CNC、委外表面处理、包装等工序后生产出零部件。 

发行人 DIY 全塑储物柜生产制造的核心在于塑胶材料开发能力、全塑储物柜

产品的研发设计和品牌推广，并集中体现在材料开发、工艺和结构设计、模具设

计与制造方面，发行人掌握全塑储物柜材料开发、产品设计和模具开发等核心技

术，“TOPPLA”产品品牌亦已经有了一定知名度。如公司部分产品在塑胶原料中

添加了抗菌剂，并一同注塑成型，使组装部件含有抗菌成分，以此达到整柜的抗

菌率≥99%的效果；同时，产品在设计时考虑了榫卯结构、防护软角和防盗安全

等创新的细节要素，更加贴合用户的使用需求。 

报告期内，发行人 DIY 全塑储物柜主要结构件门板、单侧板、上下板、双侧

板、后板等外购比例分别为 96.99%、54.01%、70.03%、85.89%、71.70%，占比

较高，主要体现在对技术含量要求不高的生产加工环节。 

DIY 全塑储物柜的生产加工环节主要包括领料、注塑成型、滚塑成型、冷却、

脱模、整形、组装生产等 14 个工序。一般情况下，由公司提供模具、工艺图纸及

材料设计，公司委托外部供应商按公司要求生产和加工，供应商根据发行人对产

品品质的精益要求，只需严格按照公司的技术要求组织生产，并不需要供应商具

备特殊的技术要求，行业内可选择和培养的供应商比较多。 

精密塑胶结构件生产工艺流程： 
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未来，发行人在募投项目建设过程中，将进一步购置生产设备，提高自产产

能。其中主要生产设备拟购买数量与现存数量比较情况如下： 

单位：台 

序号 设备名称 类别 拟购买数量 现存数量 增长率 

1 压铸机 精密金属结构件 9 10 90% 

2 注塑机 精密塑胶结构件 10 5 200% 

3 滚塑机 精密塑胶结构件 6 5 120% 

注：现存设备数量的统计截止日期为 2022 年 6 月 30 日。 

由上表可见，公司募投项目完成后，发行人压铸机、注塑机、滚塑机数量较

现存数量将分别增长 90%、200%和 120%，预计精密结构件的自产产能将增加约

1-2 倍，未来发行人外购件占比将随着发行人自产产能的提高而进一步下降。以

DIY 全塑储物柜为例，发行人 2021 年注塑件外购数量占比为 80.24%，未来募投

设备全部达产后，按照当前产能利用率水平进行模拟测算，在发行人订单规模与

2021年相比保持不变、增加 50%、增加 80万门（募投项目达产后预计新增产能）

的三种情况下，DIY 全塑储物柜注塑件的外购数量比例将分别下降为 48.96%、

65.98%、72.62%。 

此外，由于发行人已掌握全塑储物柜产品设计和模具开发等核心技术，在综

合考虑成本效益及规模经济的前提下，发行人可进一步购置生产设备、扩大自产
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产能。 

综上所述，发行人对外购件供应商不存在重大依赖。 

2、发行人技术储备情况 

（1）发行人目前已获专利授权并用于产品实际生产过程中的 11 项核心技术，

构成了现有业务的技术保障 

发行人在工业锁具、服务器构配件、塑胶结构件等领域形成了“百亿组合密

匙量及超长时间防技术开启的安全防盗技术”等 11 项核心技术，涵盖新产品研发、

生产技术的优化、关键设备的性能提升、物联网的应用，以及新型可循环塑胶材

料应用及产品研发，具体如下： 

序号 发行人核心技术 代表性专利 产品类别 技术特点 

1 

百亿组合密匙量及

超长时间防技术开

启的安全防盗技术 

一种防盗子母排片锁

（美国、德国发明专

利）等 

机械叶片

锁 

利用母排片套排片结构，子母排片上的凹

槽与锁栓配合实现双关卡上锁技术结构。 

2 
带紧急开启的微控

制器自动开启技术 

一种新型电子储物柜

锁（中国发明专利）

等 

智能物联

锁 

采用前锁体分离电机驱动的离合器设计，

在断电或电子部分异常情况下通过机械钥

匙进行紧急开启。 

3 
快速找回机械密码

锁丢失密码技术 

一种可以简单找回密

码的密码锁结构（美

国、英国发明专利）

等 

机械密码

锁 

丢失密码可以快速找回的技术，同时可以

进行密码重置。 

4 
NB-IOT 物联网远

程云管理应用技术 

电子柜锁离合器组件

等 

智能物联

锁 

传输距离远，不受局域网内限制；云端、

管理平台、终端等多端信息同步，运营管

理更科学有效。 

5 

超薄型快速锁止的

服务器盖板开闭锁

定技术 

一种服务器盖板锁等 锁定系统 

带自锁功能，同时设置铆钉舌片锁紧装置

和 U 形锁扣保险结构，多道锁定，保证锁

定效果。 

6 

多面抽芯、滑块和

高精度自动化型模

具设计与制造技术 

一种多滑块锌合金压

铸模具等 
精密模具 

模具精细简洁，射料流程较短，从而降低

料温在注射过程中的损失；多面滑块抽

芯，并可控制先后顺序及时间，可有效生

产结果较复杂的产品。 

7 

CCD 识别、PLC

自动控制多轴全自

动一站式产品加工

技术 

一种管状锁的密码弹

子筛选及编码下料机

构（中国发明专利）

等 

机械弹子

锁、PC 连

接件 

利用多轴圆盘设备、分割器马达控制转盘

转动替代传统的手工换模技术 

8 
便捷式 DIY 全塑

储物柜拼接技术 

一种柜门带圆角软垫

的塑料组合柜（英国

发明专利）等 

DIY 全塑

储物柜 

全塑料材质榫卯结构，无需胶水、螺丝或

铆钉，可重复拆装使用。 

9 
移动环保便民设施

的应用技术 

应用于移动盥洗室的

墙板、对锁结构及其

移动盥洗室（中国发

明专利）等 

移动环卫

设施 

使用多种塑胶/五金加工工艺相结合，双

螺旋强力水流冲刷技术，嵌合式快速组装

结构。 
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序号 发行人核心技术 代表性专利 产品类别 技术特点 

10 
滚塑箱体气动腔内

整型生产技术 

一种滚塑箱体的气动

腔内整型机 

DIY 全塑

储物柜 

技术实现成本低；整体机构稳定；定型效

率高、精密度高、定型效果好；整体机构

产品兼容性好。 

11 
储物柜智能物联管

理应用技术 
一种塑料智能柜 

DIY 全塑

储物柜 

线路布线简易，线路方便整理；主板、锁

板分体设计便于维护降低故障；本地存

储、云服务存储对接内网或外网远程管理

等多种方式，产品使用全程可控、可管、

可追溯；不同运用场景软件功能可以按需

定制。 

注：详情参见招股说明书“第六节 业务与技术”之“六、（一）主要产品的核心技术情

况及先进性”。 

（2）发行人持续开展创新研发，后备技术储备充足，目前尚有 75 项处于实

质审查阶段的发明专利 

发行人已申请正处于实质审查阶段的发明专利主要涵盖产品结构、生产设备、

材料运用、模具设计等生产研发过程的各个方面。发行人技术储备充足，持续创

新能力强，上述实质审查中的发明专利技术特点如下： 

序号 技术应用领域 实质审查中的发明专利 专利效用说明 

1 
机械锁具结构 

（涉及 32 项在审专利） 

一种自动乱码字轮密码锁、简化版子

母叶片锁、双层无簧角度叶片锁、方

形电脑锁、一种服务器盖板锁等 

提升锁具结构的安防性能，增加

锁具密码自动复位功能以防止密

码泄露等 

2 
电子锁具结构 

（涉及 21 项在审专利） 

一种安全磁卡锁、一种新型电子储物

柜锁、一种共享储物柜及其柜锁、分

离式直锁舌电子柜锁等 

提升锁具的安全性、稳定性和抗

干扰性等 

3 
生产设备 

（涉及 2 项在审专利） 

一种管状锁下珠座入料自动检测定位

机构、一种管状锁自动组装机 

提高工作效率、提高保证装配质

量、极大节约人工成本 

4 
模具设计 

（涉及 4 项在审专利） 

一种多滑块锌合金压铸模具、一种顶

针推动斜滑块机构及模具等 

模具尺寸小，使用寿命长，产品

后道加工工艺少，拆换模具方便 

5 
新型塑胶材料及产品 

（涉及 16 项在审专利） 

一种低蠕变高韧性环烯烃聚合物的制

备方法、一种铰链组件及具有该铰链

组件的拼接柜等 

研究各类塑胶产品结构，使其易

于安装，使用和维护，研究各类

抗菌塑胶材料的应用 

注：上述在审的部分发明专利目前已取得实用新型专利授权，主要原因系发明专利申请

审批时间较长（一般 3-4 年左右），出于及时保护知识产权的考虑，发行人在申请专利时会

申请同名的实用新型专利和发明专利，发明专利授权后会替换原有的同名实用新型专利。 

3、供应商可替代性 

发行人外购件供应商可替代性较强，主要系：（1）公司外购件供应商主要

根据公司的工艺要求进行定制化生产，模具及工艺设计由发行人提供，发行人具

有技术上的主导优势；（2）公司采购外购件产品不存在特殊资质需求（除电镀

等表面处理），供应商较多；（3）公司在多年的生产经营过程中已积累了较多
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优质的供应商资源。 

（三）总结说明及风险提示 

综上所述，虽然发行人外购件采购占比较高，但主要为工艺简单、精度一般

的外购件，对于工艺复杂、精度要求高的关键部件主要由发行人自行生产。对于

采购的外购件，供应商主要使用发行人提供的模具和工艺图纸，按照发行人的技

术工艺要求生产和加工。发行人技术储备较为丰富，在结构件自产及外购方面均

具有技术上的主导优势。公司采购的外购件产品不存在特殊资质要求（除电镀等

表面处理）、对供应商技术要求不高、供应商数量众多，可替代性较强。因此，

发行人对外购件供应商不存在重大依赖。 

但若公司对外购件供应商的质量和交期管理不善，将导致对客户交付的产品

质量欠佳、供货不及时，影响公司与下游客户的合作关系，进而对公司的客户维

护和市场开拓产生不利影响，对公司产品出货质量及盈利能力造成不利影响。发

行人已在招股说明书“第四节 风险因素”之“二、（八）外购件供应商管理的

风险”作出了充分的风险提示： 

“公司外购件供应商主要根据公司的工艺要求进行定制化生产，模具及工艺

设计由发行人提供，报告期各期发行人外购件采购总额占公司原材料采购总额的

比例分别为 77.48%、68.78%、64.46%及 65.15%，虽然外购件产品对供应商的技

术要求不高、供应商众多，发行人具有技术上的主导优势，但若公司对外购件供

应商的质量和交期管理不善，将导致对客户交付的产品质量欠佳、供货不及时，

影响公司与下游客户的合作关系，进而对公司的客户维护和市场开拓产生不利影

响，对公司产品出货质量及盈利能力造成不利影响。” 

二、结合外购件主要供应商变动、原材料价格波动、发行人议价能力等因素，

分析说明外购件采购稳定性，外购件采购成本波动对发行人成本、利润及毛利率

等主要经营指标的影响程度。 

（一）结合外购件主要供应商变动、原材料价格波动、发行人议价能力等因

素，分析说明外购件采购稳定性 

1、外购件主要供应商变动情况 
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（1）报告期内，公司各期前五大外购件供应商如下： 

单位：万元 

期间 
序

号 
供应商名称 采购内容 

采购金额

（万元） 

开始合作

时间 

2022

年 1-6

月 

1 
厦门歆辰信铸造科技有限公司

（注） 
压铸件等 1,786.35 2020 年 

2 厦门市南阔工贸有限公司 注塑件等 496.09 2012 年 

3 厦门戈特科技有限公司 注塑件等 382.93 2012 年 

4 厦门嘉泓裕日用品有限公司 压铸件等 372.82 2017 年 

5 厦门天工创新科技发展有限公司 压铸件等 372.18 2020 年 

2021

年 

1 厦门戈特科技有限公司 注塑件等 1,896.42 2012 年 

2 厦门歆辰信铸造科技有限公司 压铸件等 1,737.28 2020 年 

3 厦门市南阔工贸有限公司 注塑件等 1,108.51 2012 年 

4 厦门嘉泓裕日用品有限公司 压铸件等 818.26 2017 年 

5 厦门兴海和金属制品有限公司 冲压件等 794.17 2016 年 

2020

年 

1 厦门戈特科技有限公司 注塑件等 1,653.64 2012 年 

2 厦门嘉泓裕日用品有限公司 压铸件等 852.42 2017 年 

3 厦门兴海和金属制品有限公司 冲压件等 619.46 2016 年 

4 厦门祥鑫顺工贸有限公司 压铸件等 491.00 2017 年 

5 厦门誉宇工贸有限公司 压铸件等 470.25 2017 年 

2019

年 

1 厦门戈特科技有限公司 注塑件等 1,227.44 2012 年 

2 厦门嘉泓裕日用品有限公司 压铸件等 939.87 2017 年 

3 厦门嘉营橡塑有限公司 注塑件等 791.34 2015 年 

4 厦门钰强科技有限公司 注塑件等 632.47 2018 年 

5 厦门祥鑫顺工贸有限公司 压铸件等 495.34 2017 年 

注：厦门歆辰信铸造科技有限公司曾用名包括“厦门歆辰信钢材有限公司”和“厦门歆

辰信工贸有限公司”。2021 年 5 月由“厦门歆辰信钢材有限公司”更名为“厦门歆辰信工贸有限

公司”，2022 年 4 月由“厦门歆辰信工贸有限公司”更名为“厦门歆辰信铸造科技有限公司”。 

（2）报告期内，公司前五大外购件供应商中新增供应商的基本情况及新增

交易的原因列示如下： 
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报告期 
新增供应

商名称 
成立时间 

业务获取

方式 

合作 

历史 
新增交易的原因 

客户订

单的连

续性和

持续性 

2022 年

1-6 月 

厦门天工

创新科技

发展有限

公司 

2013/7/2 同行介绍 
2020 年合

作至今 

随着公司工业锁具

相关产品的市场需

求量上升，公司向

其加大了工业锁具

压铸件的采购量。 

持续 

合作 

2021 年 

厦门歆辰

信铸造科

技有限公

司 

2008/1/3 同行介绍 
2020 年合

作至今 

该供应商为生产型

企业，有相应的压

铸机等生产设备，

其生产能力、交货

期、产品质量等方

面能够满足发行人

的要求；随着公司

工业锁具和通讯服

务器构配件相关产

品的产销量上升，

公司向其加大了锌

合金压铸件的采购

量。 

持续 

合作 

2021 年 

厦门市南

阔工贸有

限公司 

2012/7/11 自主开发 
2012 年合

作至今 

公司长期合作的供

应商之一，其有相

应的注塑机等生产

设备，合作初期向

美 科 科 技 （ 母 公

司）提供工业锁具

塑胶配件；因业务

发展需要，公司向

其加大了全塑储物

柜、移动环卫设施

相关的注塑件采购

量。 

持续 

合作 

2020 年 

厦门兴海

和金属制

品有限公

司 

2005/12/6 同行介绍 

2016 年开

始合作至

今 

随着公司工业锁具

相关产品的市场需

求量上升，公司向

其加大了工业锁具

冲 压 配 件 的 采 购

量。 

持续 

合作 

2020 年 

厦门誉宇

工贸有限

公司 

2017/9/27 自主开发 
2017 年合

作至今 

随着公司工业锁具

相关产品的市场需

求量上升，公司向

其加大了工业锁具

压铸件的采购量。 

持续 

合作 

报告期内，公司外购件供应商较为稳定。前五大外购件供应商中新增供应商

均为因公司业务需求增长而新增的供应商，具有商业合理性。 
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2、外购件价格波动对发行人的影响 

报告期内，发行人各类外购件主要供应商的采购单价波动情况如下： 

单位：元/pcs 

类别 主要供应商 

平均单价 

2022 年 1-

6 月 
2021 2020 2019 

注塑件 

厦门戈特科技有限公司 1.55 2.16 2.81 2.73 

厦门市南阔工贸有限公司 0.64 0.71 0.47 0.36 

厦门嘉营橡塑有限公司 5.69 4.84 3.11 2.79 

厦门惠亿建材有限公司 4.47 3.69 - - 

中山骏昊塑胶五金制品有限公司 124.47 115.69 106.50 101.54 

厦门钰强科技有限公司 - 3.18 1.42 3.43 

压铸件 

厦门歆辰信铸造科技有限公司 1.53 3.14 1.57 - 

厦门嘉泓裕日用品有限公司 2.68 2.01 2.05 2.35 

厦门祥鑫顺工贸有限公司 0.63 0.63 0.59 0.64 

厦门誉宇工贸有限公司 1.07 0.98 0.77 0.88 

厦门天工创新科技发展有限公司 0.86 0.93 0.98 - 

漳州阿尔巴金属制品有限公司 5.04 2.60 2.46 2.28 

厦门杭兴工贸有限公司 0.65 0.62 0.64 0.61 

厦门昊旭金属制品有限公司 2.33 4.39 5.05 3.25 

机加件 

厦门市浩宁五金制造有限公司 1.46 1.38 1.30 1.28 

厦门天成峰工贸有限公司 0.17 0.19 0.16 0.14 

厦门铭峻机械有限公司 15.10 2.92 2.80 2.65 

冲压件 
厦门兴海和金属制品有限公司 0.53 0.99 1.03 0.90 

公司外购件具有型号多、品类复杂的特点，且不属于大宗市场通用产品，没

有公开标准的市场价格；公司外购件采购单价主要根据“原材料+加工费”原则

达成，并受多重因素影响，例如外购件供应商的人工、材料等生产成本，制造工

艺方法，下游产品的市场表现及预测情况等。 

通常情况下，供应商对注塑件的报价会随着主要材质单价的变化同步变化。

变化的幅度取决于主要材质在外购件成本中的材料占比，且最终取决于双方定价

谈判的因素（如合作的长期性、订单规模、不同商品之间的组合定价策略）。 
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此外，发行人结合供应商规模及配套状况，对不同的供应商施行利润管销分

层段管理，即主要对供应商的“付款条件、产能交期、技术能力、品质管控及体

系设备”五个维度进行评分，从而确定供应商的适配等级，并据以确定并商谈成

本加成率，评分越高、成本加成率越高。 

因此，报告期内发行人采购的外购件价格虽然主要受到基础材料价格波动的

影响，但影响幅度及影响周期受到发行人议价能力的影响。 

3、发行人对外购件供应商的议价能力 

发行人采购的外购件行业集中度较低，发行人采购的外购件虽然具有差异化，

但由于外购件模具主要由发行人设计、提供，且发行人一般会提供工艺指导书，

对外购件供应商的生产技术要求不高且市场上供应商数量较多，除基础原材料价

格波动因素外，发行人对加工费等供应商报价因素具有一定的议价能力。 

2019 年至 2022 年 1-6 月，发行人第一大供应商采购额（主要采购外购件）占

当年原材料采购总额的比重分别为 12.70%、14.13%、8.74%和 15.31%，占比较低，

发行人不存在严重依赖单一供应商的情况。总体来说，发行人对供应商具有一定

的议价能力。 

4、总结说明 

综上所述，报告期内，公司外购件供应商较为稳定，前五大外购件供应商中

新增供应商具有商业合理性；发行人采购的外购件价格虽然主要受到基础材料价

格波动的影响，但发行人对外购件供应商具有一定的议价能力。发行人外购件采

购具有稳定性。 

（二）外购件采购成本波动对发行人成本、利润及毛利率等主要经营指标的

影响程度； 

1、报告期各期，若外购件采购成本上升或下降 1%，则对发行人成本、利润

及毛利率的影响程度如下： 

单位：万元 
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期间 主要指标 变动前 
变动后 变化幅度 

上升 1% 下降 1% 变动额 变动比例 

2022 年

1-6 月 

主营业务成

本 
15,683.36 15,755.45 15,611.27  ±72.09  ±0.46% 

净利润 3,370.22 3,308.95 3,431.49   ±61.27  ±1.82% 

毛利率 28.17% 27.84% 28.50% ±0.33% 

2021 年 

主营业务成

本 
26,945.80 27,069.71 26,821.89  ±123.91  ±0.46% 

净利润 6,185.02 6,079.69 6,290.35  ±105.33  ±1.70% 

毛利率 30.43% 30.11% 30.75% ±0.32% 

2020 年 

主营业务成

本 
17,235.22 17,319.27 17,151.17 ± 84.05  ±0.49% 

净利润 5,126.35 5,054.91 5,197.79  ±71.44  ±1.39% 

毛利率 35.07% 34.76% 35.39% ±0.32% 

2019 年 

主营业务成

本 
13,558.76 13,630.44 13,487.08 ± 71.68  ±0.53% 

净利润 3,290.50 3,229.57 3,351.43  ±60.93  ±1.85% 

毛利率 36.61% 36.28% 36.95% ±0.34% 

报告期内，发行人外购件采购成本上升/下降 1%将分别使主营业务成本上升/

下降 0.53%、0.49%、0.46%和 0.46%，分别使净利润下降/上升 1.85%、1.39%、

1.70%和 1.82%，分别使毛利率下降/上升 0.34、0.32、0.32和 0.33个百分点，总体

上不存在较大影响。 

2、报告期各期，若外购件采购成本上升或下降 5%，则对发行人成本、利润

及毛利率的影响程度如下： 

单位：万元 

期间 主要指标 变动前 
变动后 变化幅度 

上升 5% 下降 5% 变动额 变动比例 

2022 年

1-6 月 

主营业务成本 15,683.36 16,043.80 15,322.92  ±360.44  ±2.30% 

净利润 3,370.22 3,063.85 3,676.59  ±306.37  ±9.09% 

毛利率 28.17% 26.52% 29.83% ±1.65% 

2021 年 

主营业务成本 26,945.80 27,565.36 26,326.24  ±619.56  ±2.30% 

净利润 6,185.02 5,658.39 6,711.65  ±526.63  ±8.51% 

毛利率 30.43% 28.83% 32.03% ±1.60% 
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期间 主要指标 变动前 
变动后 变化幅度 

上升 5% 下降 5% 变动额 变动比例 

2020 年 

主营业务成本 17,235.22 17,655.45 16,814.99  ±420.23  ±2.44% 

净利润 5,126.35 4,769.15 5,483.55  ±357.20  ±6.97% 

毛利率 35.07% 33.49% 36.66% ±1.58% 

2019 年 

主营业务成本 13,558.76 13,917.17 13,200.35  ±358.41  ±2.64% 

净利润 3,290.50 2,985.86 3,595.14  ±304.64  ±9.26% 

毛利率 36.61% 34.94% 38.29% ±1.68% 

报告期内，发行人外购件采购成本上升/下降 5%将分别使主营业务成本上升/

下降 2.64%、2.44%、2.30%和 2.30%，分别使净利润下降/上升 9.26%、6.97%、

8.51%和 9.09%，分别使毛利率下降/上升 1.68、1.58、1.60和 1.65个百分点，总体

上不存在较大影响。 

3、报告期各期，若外购件采购成本上升或下降 10%，则对发行人成本、利

润及毛利率的影响程度如下： 

单位：万元 

期间 主要指标 变动前 
变动后 变化幅度 

上升 10% 下降 10% 变动额 变动比例 

2022 年

1-6 月 

主营业务成本 15,683.36 16,404.24 14,962.48  ±720.88  ±4.60% 

净利润 3,370.22 2,757.47 3,982.97  ±612.75  ±18.18% 

毛利率 28.17% 24.87% 31.48% ±3.30% 

2021 年 

主营业务成本 26,945.80 28,184.93 25,706.67 ±1,239.13  ±4.60% 

净利润 6,185.02 5,131.76 7,238.28  ±1,053.26  ±17.03% 

毛利率 30.43% 27.23% 33.63% ±3.20% 

2020 年 

主营业务成本 17,235.22 18,075.68 16,394.76 ±840.46  ±4.88% 

净利润 5,126.35 4,411.96 5,840.74  ±714.39  ±13.94% 

毛利率 35.07% 31.91% 38.24% ±3.17% 

2019 年 

主营业务成本 13,558.76 14,275.57 12,841.95  ±716.81  ±5.29% 

净利润 3,290.50 2,681.21 3,899.79  ±609.29  ±18.52% 

毛利率 36.61% 33.26% 39.96% ±3.35% 
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报告期内，发行人外购件采购成本上升/下降 10%将分别使主营业务成本上升

/下降5.29%、4.88%、4.60%和4.60%，分别使净利润下降/上升18.52%、13.94%、

17.03%和 18.18%，分别使毛利率下降/上升 3.35、3.17、3.20和 3.30个百分点，对

公司经营成果的影响较大。 

三、列示报告期内外购件供应商与模具供应商重叠情形，对应外购件采购种

类及金额、模具采购金额，并说明重叠原因，是否符合行业惯例，是否存在模具

与存货混同的情形。 

（一）报告期内外购件供应商与模具供应商重叠情况，对应外购件采购种类

及金额、模具采购金额 

报告期各期采购外购件又采购模具金额合计前五大供应商情况，以及对应外

购件采购种类及金额、模具采购金额如下： 

单位：万元 

厦门嘉泓裕日用

品有限公司 

年度 2019 年 2020 年 2021 年 2022 年 1-6 月 金额合计 

压铸件 939.87 852.42 818.26 349.82 2,960.36 

外购件小计 939.87 852.42 818.26 349.82 2,960.36 

模具 - 13.57 22.65 24.42 60.65 

金额合计 939.87 865.99 840.91 374.24 3,021.02 

厦门市南阔工贸

有限公司 

年度 2019 年 2020 年 2021 年 2022 年 1-6 月 金额合计 

机加件 - - 1.94 13.98 15.91 

注塑件 299.72 371.29 1,044.87 393.72 2,109.61 

外购件小计 299.72 371.29 1,046.81 407.70 2,125.52 

模具 87.30 31.37 96.17 76.42 291.26 

金额合计 387.02 402.67 1,142.98 484.12 2,416.78 

厦门兴海和金属

制品有限公司 

年度 2019 年 2020 年 2021 年 2022 年 1-6 月 金额合计 

冲压件 355.56 571.30 793.17 237.34 1,957.36 

机加件 - - 0.63 1.13 1.76 

紧固件 - - 0.37 - 0.37 

外购件小计 355.56 571.30 794.16 238.47 1,959.48 

模具 18.69 5.84 8.36 10.16 43.06 

金额合计 374.25 577.14 802.53 248.63 2,002.54 

年度 2019 年 2020 年 2021 年 2022 年 1-6 月 金额合计 
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厦门誉宇工贸有

限公司 

压铸件 411.51 461.74 629.64 327.41 1,830.29 

外购件小计 411.51 461.74 629.64 327.41 1,830.29 

模具 25.22 2.81 - - 28.03 

金额合计 436.72 464.55 629.64 327.41 1,858.32 

厦门市浩宁五金

制造有限公司 

年度 2019 年 2020 年 2021 年 2022 年 1-6 月 金额合计 

机加件 154.71 252.10 506.50 367.56 1,280.86 

紧固件 - - 0.20 - 0.20 

注塑件 - - 0.37 2.57 2.94 

外购件小计 154.71 252.10 507.07 370.13 1,284.00 

模具 - - - 0.18 0.18 

金额合计 154.71 252.10 507.07 370.30 1,284.18 

注：发行人外购的模具中既包括固定资产性质的模具、也包括存货性质的模具。发行人

根据会计制度及核算要求，将外购的固定资产性质的模具列入固定资产台账进行核算和管理，

将存货性质的模具按照与存货一致的方法进行收发存管理，在采购清单列示。 

（二）外购件供应商与模具供应商重叠的原因，是否符合行业惯例 

外购件供应商与模具供应商重叠原因主要为外购件供应商本身具有一定的模

具生产制造能力，当发行人在进行完整设计方案后在内部产能无法满足情况下，

会将部分模具委托具有一定的模具生产制造能力的外购件供应商进行模具的加工

生产。 

发行人模具开发主要有两种方式：一是利用自有产能自主开发生产；二是在

自有模具产能无法满足交期需求的情况下，发行人在进行完整设计方案后，将部

分模具委托第三方进行模具的加工生产。 

发行人的模具设计人员从产品的初始设计到新品开发项目的结案全程参与，

有效地识别产品设计的重点并匹配到模具的设计与制作中，模具与产品形成较高

程度的契合。 

发行人与同时向其采购外购件和模具的供应商的合作情况分为以下两种： 

①发行人将自主设计的模具图纸交给外购件供应商，由外购件供应商组织进

行模具加工，模具由外购件供应商在生产线上使用，进行对应的外购件加工；模

具单独定价（定价机制：材料+加工费+成本加成率），发行人向外购件供应商支
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付模具费；后续发行人向供应商采购对应外购件支付的价款中不再包含模具费用。 

前述发行人外购的模具中包括部分与客户约定模具开发费用由客户承担的模

具，此类模具所有权归对应客户所有，模具由外购件供应商使用生产对应外购件，

外购件由发行人采购、用于生产客户所需产品；发行人后续向供应商采购对应外

购件支付的价款中不再包含模具费用。除此以外，模具的所有权归发行人所有。 

②由发行人提供加工外购件所需模具，并将模具交由外购件供应商在生产线

上使用，进行对应的外购件加工；后续发行人向供应商采购对应外购件支付的价

款中不再包含模具费用。 

发行人向外购件供应商采购模具目的是为了向该供应商采购由该模具生产的

对应的外购件，不存在单独采购模具而不采购对应外购件的情况。由于外购件供

应商本身具有一定的模具生产制造能力，在发行人自有模具产能不足的前提下，

发行人自行提供部分模具，将一部分由发行人进行模具图纸设计的、加工难度不

高且外购件供应商本身也有能力完成加工模具，交由外购件供应商自行加工生产，

因此，外购件供应商同时也会成为模具供应商。 

综上，外购件供应商与模具供应商重叠具备合理性，符合行业惯例。 

（三）是否存在模具与存货混同的情形。 

1、模具管理情况 

在模具开始开发制作之前，发行人会对模具按照为客户开发并销售还是根据

内部生产需求开发进行划分。对于为客户开发并销售的模具，在开发制作过程中

发生的成本计入存货核算，在模具制作完成并完成试产，样品质量得到客户认可

并取得客户盖章的模具签收单时确认收入、结转成本。对于根据内部生产需求开

发的模具，在开发制作过程中发生的成本计入存货核算，待完工后达到预计可使

用状态时从存货转入固定资产，并计提折旧。 

发行人依照《顾客财产控制程序》以及《模具管理制度》对归属客户及发行

人的模具进行管理。每套模具都有唯一模具铭牌，对于不同所有权的模具，进行

区分编码并分别建立模具台账。使用的不同权属的模具，在领用、归还、保管时

由模具车间（负责厂区的模具）/采购中心（负责存放在供应商的模具）进行登记
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管理。发行人定期对模具进行盘点，并与模具台账进行账实核对，不存在混同管

理的情况。 

2、模具盘点情况 

发行人定期对作为存货以及作为固定资产的模具进行盘点，报告期各期末，

申报会计师获取公司盘点计划后，对发行人的盘点过程进行监盘及抽盘。 

发行人的模具按销售或自用分为存货和固定资产进行管理，模具存放于发行

人厂区仓库以及供应商仓库中，报告期各期末，申报会计师对发行人模具进行了

监盘及抽盘，监盘及抽盘范围覆盖了发行人期末结存的存货成品模具以及固定资

产模具。 

发行人模具表面均有物料编码作为唯一标识，监盘过程中，申报会计师对所

抽盘的模具物料编码与系统导出的固定资产清单、存货进销存明细的物料编码进

行核对，并采用账与实物双向核对的方式进行抽盘，监盘及抽盘过程均未见异常。

针对存放于供应商处生产的模具，申报会计师实地走访供应商，查看模具的实物

状况，并逐一核对模具物料编码等信息；对于未实施走访的供应商，申报会计师

选取其中存放模具的金额较大的供应商，对模具的物料编码、产品名称、数量等

信息进行了函证。 

报告期各期末，申报会计师对模具的抽盘及函证回函比例情况如下： 

单位：万元 

项  目 2022 年 6 月 30 日 2021 年 12 月 31 日 2020 年 12 月 31 日 2019 年 12 月 31 日 

存货模具成品期

末余额 
452.76 320.97 115.59 90.15 

抽盘金额 439.38 304.71 115.59 70.76 

抽盘比例 97.04% 94.93% 100.00% 78.48% 

固定资产模具原

值期末余额 
2,550.21 2,693.51 2,422.26 3,348.29 

抽盘金额 2,137.72 1,573.69 1,890.68 2,044.13 

发函金额 148.10 770.61 － － 

回函金额 148.10 770.61 － － 

抽盘及回函比例 89.63% 87.04% 78.05% 61.05% 

注：2019年及 2020年，未实施走访的供应商处存放的模具金额均较小，因此未针对性执

行函证程序。 
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监盘过程中，未发现固定资产模具与存货模具混同的情形。 

综上，发行人不存在固定资产模具与存货模具混同的情形。 

四、申报会计师核查意见 

（一）核查程序 

申报会计师履行了以下核查程序： 

1、了解发行人与外购件供应商的合作模式，统计结构件自制及外购的金额

及占比、统计发行人的技术储备情况以分析发行人是否对外购件供应商存在重大

依赖； 

2、检查发行人在招股说明书中作出的风险提示是否充分； 

3、了解外购件主要供应商变动、原材料价格波动、发行人议价能力等因素

以分析发行人外购件采购稳定性； 

4、获取发行人对外购件采购成本波动对成本、利润及毛利率等主要经营指

标影响情况的计算过程并复核，分析不同情境下对发行人主要经营指标的影响程

度； 

5、统计发行人外购件供应商与模具供应商的重叠情况，了解其重叠的商业

理由，分析其合理性； 

6、了解发行人外购模具核算模式，取得了发行人制定的《顾客财产控制程

序》以及《模具管理制度》以了解发行人的模具管理方式，对报告期内存货及固

定资产中模具部分进行监盘及抽盘，并对部分未实地走访的供应商执行了函证程

序，以分析是否存在模具与存货混同的情形。 

（二）核查意见 

经核查，申报会计师认为： 

1、发行人与外购件供应商的合作模式主要为：发行人自行研发和设计模具

图纸，通过自产或委外生产方式获得模具并提供给外购件供应商，外购件供应商

使用发行人提供的模具按照发行人的技术工艺要求生产、加工外购件。模具提供

方为发行人，保管方为外购件供应商。发行人与外购件供应商主要根据“原材料
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+加工费”原则达成交易价格。发行人对外购件供应商的质量控制情况较好。 

2、虽然发行人外购件采购占比较高，但主要为工艺简单、精度一般的外购

件，对于工艺复杂、精度要求高的关键部件主要由发行人自行生产。对于采购的

外购件，供应商主要使用发行人提供的模具和工艺图纸，按照发行人的技术工艺

要求生产和加工。发行人技术储备较为丰富，在结构件自产及外购方面均具有技

术上的主导优势。公司采购的外购件产品不存在特殊资质要求（除电镀等表面处

理）、对供应商技术要求不高、供应商数量众多，可替代性较强。因此，发行人

对外购件供应商不存在重大依赖。 

3、发行人已在招股说明书“第四节 风险因素”之“二、（八）外购件供应

商管理的风险”作出了充分的风险提示。 

4、报告期内，公司外购件供应商较为稳定，前五大外购件供应商中新增供

应商具有商业合理性；发行人采购的外购件价格虽然主要受到基础材料价格波动

的影响，但发行人对外购件供应商具有一定的议价能力。发行人采购具有稳定性。 

5、报告期内，发行人主营业务成本中外购件金额占直接材料的比例较高，

若发行人外购件采购成本上升/下降 1%、5%和 10%将对主营业务成本、净利润及

毛利率等主要指标产生不同程度的影响。 

6、发行人向外购件供应商采购模具目的是为了向该供应商采购由该模具生

产的对应的外购件，不存在单独采购模具而不采购对应外购件的情况。由于外购

件供应商本身具有一定的模具生产制造能力，在发行人自有模具产能不足的前提

下，发行人自行提供部分模具，将一部分由发行人进行模具图纸设计的、加工难

度不高且外购件供应商本身也有能力完成加工模具，交由外购件供应商自行加工

生产，因此，外购件供应商同时也会成为模具供应商。综上，外购件供应商与模

具供应商重叠具备合理性，符合行业惯例。 

7、报告期内，发行人不存在固定资产模具与存货模具混同的情形。 
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