
 

 

证券代码：600297          证券简称：广汇汽车       公告编号：2023-012 

 
广汇汽车服务集团股份公司 

关于回复上海证券交易所监管工作函的公告 

    本公司董事会及全体董事保证本公告内容不存在任何虚假记载、误导性陈

述或者重大遗漏，并对其内容的真实性、准确性和完整性承担法律责任。 

 

广汇汽车服务集团股份公司（以下简称“公司”、“广汇汽车”）于近期收到

上海证券交易所下发的《关于广汇汽车服务集团股份公司业绩预告相关事项的

监管工作函》（上证公函【2023】0068 号）（以下简称“《监管工作函》”），

根据上海证券交易所的要求，经公司认真研究和讨论，结合公司的实际情况，

现就监管工作函之相关事项回复如下： 

 

1.公司本次亏损为上市以来首次亏损，且亏损额较大。2022 年三季报公司

披露归属于上市公司股东的净利润为盈利 7.75 亿元，本次披露亏损超 20 亿

元，偏离于前期市场预期，亏损原因涉及主营业务、费用损失等。请公司：（1）

列式并量化分析导致公司 2022 年度亏损的具体原因及对应的预计亏损金额，

以及前期是否对本次亏损进行充分风险提示；（2）结合前述情况说明你公司主

营业务盈利能力是否出现不利变化，较同行业公司变化趋势是否一致，针对上

述情况公司已采取及拟采取的解决方案及应对措施，相关不利因素是否消除，

并充分揭示相关风险；（3）自查是否存在利用不当利润调节损害投资者利益的

情形。 

 

回复： 

（1）列式并量化分析导致公司 2022 年度亏损的具体原因及对应的预计亏

损金额，以及前期是否对本次亏损进行充分风险提示 

 

1）列式并量化分析导致公司 2022 年度亏损的具体原因及对应的预计亏损

金额 



 

 

公司预计 2022 年度归属于上市公司股东的净利润为-22.8 亿元到-26.7 亿

元，较 2021 年度归属于上市公司股东的净利润 16.1 亿元下降 38.9 亿元到

42.8 亿元。导致公司 2022 年度亏损的具体原因及对应的预计亏损金额如下： 

毛利影响：受疫情影响，新车销售及售后维修等主营业务规模较去年同

期均出现较大幅度下滑。全年新车销售量为 58.94 万台，同比下降 15.40%，维

修台次为 613 万台，同比下降 18.67%，整体导致公司 2022 年度营业收入较上

年下降 250 亿元左右。公司新车销售及维修等主营业务的毛利率也出现下降，

主要由于公司营业收入受疫情影响大幅下滑，而店面固定营业成本支出(如门店

长期资产折旧摊销、售后服务人员薪酬费用等)仍然继续发生，导致售后维修业

务毛利率下降；部分 4S 店无法达成主机厂季度及年度考核指标，导致新车采购

成本上升，综合导致主营业务毛利率下降。收入规模下降叠加毛利率下降使得

公司整体毛利同比减少约 53-55 亿元。 

2022 年第四季度以来，疫情影响愈发严重。2022 年 10-11 月因全国多地疫

情封控、限流等因素影响，新车销售及售后维修规模下降尤为明显，新车销量

同比下降 22.71%，售后维修台次同比下降 37.14%。2022 年 12 月以来随着防疫

二十条及防疫新十条等措施的出台，各地防疫政策逐渐松绑，叠加购置税减半

政策即将在年底结束，公司为加快资金回笼和库存的周转效率，于 2022 年 12

月对疫情期间积攒的库存车辆实施了集中让利销售，使得 12 月份新车销量同比

恢复增长，但 12 月的让利销售使得新车销售客单价同比下降 2.4%，进一步侵

蚀毛利空间。 

期间费用影响：受疫情影响，公司暂停营业或无法正常开展经营的门店

家数较多，公司营业收入规模下降，但期间费用下降幅度不大。公司仍然继续

承担每月员工薪酬、长期资产折旧摊销、利息费用等各类固定费用支出（如月

均计入销售费用、管理费用的人员薪酬及长期资产折旧摊销等固定费用约 5 亿

元、月均利息费用约 2 亿元等）。2022 年，受部分门店暂停营业或无法正常开

展经营等因素影响，虽然整体收入规模大幅下降，但期间费用仍然维持高位。 

其他影响：除上述毛利及期间费用导致的波动外，其他项目如减值损失、

投资收益、公允价值变动损益、营业外收支等项目的波动综合导致税前利润较

上年下降 1-1.5 亿元。 

所得税费用及归属于少数股东的损益的变动影响：结合-项内容，公



 

 

司 2022 年度税前利润整体下滑 49-51.5 亿元，因此，公司所得税费用相应下降

约 4.5-5 亿元。此外，归属于少数股东的损益较上年也下滑 4.5-5 亿元。扣除

所得税费用及归属于少数股东损益变动的影响，2022 年度归属于上市公司股东

的净利润较 2021 年度下降 38.9 亿元到 42.8 亿元。 

2）前期是否对本次亏损进行充分风险提示 

公司严格按照有关法律、法规及规范性文件的相关规定履行信息披露义务，

已对导致本次亏损的相关风险进行了充分提示。公司在前期已披露的定期报告

的“管理层讨论与分析”等相关章节中，已充分阐述公司所属行业发展前景、

主营业务发展战略、经营进展及结果分析，并于“可能面对的风险”等相关章

节充分提示了宏观、市场以及公司相关业务可能遇到的风险。根据公司 2022 年

半年度报告披露，公司将新冠肺炎疫情持续对产业链供需端带来不利因素和不

确定性，以及对公司经营的影响做了充分风险提示。 

 

（2）结合前述情况说明你公司主营业务盈利能力是否出现不利变化，较

同行业公司变化趋势是否一致，针对上述情况公司已采取及拟采取的解决方案

及应对措施，相关不利因素是否消除，并充分揭示相关风险 

 

1）公司主营业务盈利能力是否出现不利变化 

2022 年，受新冠疫情反复、各地疫情防控政策等影响，导致公司正常经营

活动受到一定冲击，新车销售及售后维修等主营业务规模较去年同期出现较大

幅度的下滑。公司相当一部分店面连续数月停业或关闭，尤其在第四季度对公

司正常经营产生极大冲击。但是整体来看，2022 年业绩属于疫情导致的阶段性

影响。 

随着疫情管控政策全面优化调整，国家将继续坚持稳中求进的总基调，大

力提振市场信心，实施扩大内需战略，积极推动经济运行整体好转，实现质的

有效提升和量的合理增长。在近日举办的国新办发布会上，商务部相关负责人

表示，2023 年将聚焦汽车等重点领域，推动出台一批新的政策，把政策成效发

挥到最大，继续稳定和扩大汽车消费。根据中国汽车工业协会的测算，在汽车

消费预期转好，加之新的一年芯片供应短缺等问题有望得到较大缓解，预计

2023 年汽车市场将继续呈现稳中向好的发展态势，增长率有望达到 3%左右。 



 

 

自 2022 年底防疫二十条（2022 年 11 月 11 日）及防疫新十条（2022 年 12

月 7 日）等措施的出台，各地防疫政策松绑，公司受影响的店面快速恢复正常

经营，2023 年 1 月已顺利达成公司制定的预算目标，新车销售台次、售后维修

台次及营业收入逐步恢复到正常经营水平。 

综上所述，经公司充分评估后，随着疫情阶段性影响的消除，公司日常经营、

管理均处于健康平稳状态，主营业务盈利能力加速提升，公司盈利能力不会出

现不利变化。 

2）公司业绩表现较同行业公司变化趋势是否一致 

公司 2022 年业绩承压，较 A 股同行业公司，业绩变化趋势基本一致。但因

公司门店分布与部分同业存在差异，导致与部分同行业公司盈利变化有所不同。 

疫情扰乱使得汽车经销商行业整体承压 

公司预计 2022 年度归属于上市公司股东的净利润为-22.8 亿元到-26.7 亿

元，业绩首次亏损。对比可比同行业 A股上市公司，业绩趋势基本一致。 

2022 年，疫情扰动对汽车行业的经营活动造成了较大的影响，特别是进入

第四季度后，疫情快速发展且波及范围持续扩大，汽车市场旺季走弱。疫情管

控下，多地经销商经营受阻，各地车展及宣传活动也无法顺利展开，多个汽车

消费强势区域汽车销量损失严重。基于此，经销商冲击年度销量目标计划搁置，

并且消费者对购车信心不足，市场需求转弱也导致终端库存难以消化，经销商

库存达到高位。根据汽车流通协会“汽车经销商库存”调查结果显示，2022 年

10 月，汽车经销商综合库存系数为 1.76，环比上升 19.7%，同比上升 36.4%；

11 月，汽车经销商综合库存系数为 1.88，环比上升 6.8%，同比上升 39.3%；12

月中旬，虽然疫情防控拐点到来，叠加购置税及新能源补贴政策即将到期，汽

车消费有所反弹，但为了解除库存和资金压力，年末汽车经销商让利促销活动

使得盈利受到进一步侵蚀。公司 2022 年业绩承压，变化趋势与整体行业形势基

本一致，在进入下半年后，疫情封控影响的店面范围及时间累计逐步增加，对

下半年、尤其是第四季度的收入及利润造成了负面影响。 

公司门店数量及布局与部分同业存在差异导致受疫情影响程度不同 

2022 年下半年，全国多地疫情爆发，因公司门店众多且分布广泛，受到疫

情的影响也更为严重。2022 年全年，公司受疫情影响的店面达 600 多家，占比

达 75%以上，影响时间最长的店面超过 100 天。尤其是在公司门店覆盖度较高



 

 

的地区（如西部、华北、东北等）受防控影响较为严重，正常经营受到极大冲

击，第四季度部分店面甚至基本无客流，因此公司受疫情影响的程度高于市场

平均水平。 

A 股同业公司 业绩预告情况 
网点数

（家） 
覆盖度较高的地区 

广汇汽车 

预计 2022年年度归属于上

市公司股东的净利润为-

22.8 亿元到-26.7亿元。预

计归属于上市公司股东扣除

非经常性损益后的净利润为

-25.9亿元到-29.8亿元。 

783 

西部地区（新疆、甘

肃、宁夏、陕西、四

川、重庆、广西

等）、华北地区、东

北地区 

庞大集团 

预计 2022年度实现归母净

利润为-9亿元至-11亿元，

比上年同期减少 17.9亿元

至 20.0亿元。预计扣非归

母净利润为-12.5亿元至-

14.5 亿元，比上年同期减

少 8.6亿元至 10.6亿元。 

281 
华北地区（京津冀地

区） 

申华控股 

预计 2022年度经营业绩将

预计亏损，实现归母净利润

在–2亿元至-1亿元之间，

扣非归母净利润在-2.1亿

元至-1.05亿元之间。 

25 华东地区、东北地区 

3）针对上述情况公司已采取及拟采取的解决方案及应对措施，相关不利

因素是否消除 

为提升公司的市场竞争力，公司提质增效方面多措并举。针对业绩下滑，

公司始终围绕汽车经销商根基业务这条主轴，顺应市场发展趋势，持续推进品

牌优化战略，加强新能源品牌的建设，并积极采取各类降本增效管理措施，优

化公司运营效率，提升整体经营质量，降低外部因素对公司经营产生的系统性



 

 

风险，提升未来业绩。具体措施如下： 

①持续品牌优化工作。公司紧跟市场趋势，积极翻建、盘活弱势品牌和低

效店面，重点发展高端豪华品牌及新能源品牌，提升资产回报率； 

②强化精益管理。公司持续推进降本增效策略，加强精细化管理力度，对

固定费用和变动费用进行动态分析跟踪，提升费用使用效率，2022 年销管费用

得到有效管控； 

③持续优化债务结构。公司在确保足够资金安全的前提下，不断推进运营

效率优化工作，主动降低有息负债规模，有效降低了利息支出，调整债务结构。

截至 2022 年末，公司整体有息债务规模较年初有大幅度的下降，资产负债率已

从年初的 66.8%降至 65%左右。同时，公司流动比率同比上升，负债久期更趋合

理，公司整体债务结构持续得到优化； 

④提高资金使用效率。公司将不断加强财务管理，降低融资成本和融资风

险，增强流动性安全。同时，公司加大对各大品牌库存优化管理，降低库存中

超期库存占比，促进库存变现能力，提高资金使用效率。 

基于以上分析，公司 2022 年度的业绩亏损为疫情影响的阶段性表现，随着

疫情影响全面解除，公司精细化管控会使公司走向更加稳健发展的道路。基于

目前日常经营活动的正常推进，公司持续开展组织架构调整、优化品牌、压降

负债、提质增效等各项经营提升工作，增长动能将得到逐步释放，业绩将稳步

回归至正常水平。 

4）相关风险提示 

公司正在积极推进主营业务的业绩提升及持续推进各项降本增效工作，并

根据实际发展情况进行适当的动态调整，以确保新车销售、售后维修等主营业

务的稳健发展，加速促进业绩逐步改善，但目前仍可能出现对业绩改善存在潜

在负面影响的内外部不可控因素，具体风险因素如下： 

宏观经济和政策波动风险 

乘用车市场发展与国内外经济环境变化联系较为密切，经济周期的变化将

直接影响乘用车行业水平的发展。如果未来国家宏观经济出现增速减缓或持续

性衰退，影响到居民可支配收入的增加，则居民购车消费将会相应减少，行业

将受到一定程度的冲击，可能会影响公司主要业务的发展。此外，汽车限购政

策、国家汽车产业政策等汽车行业相关政策的调整均可能对公司的新车销售业



 

 

务产生一定的影响。 

市场竞争加剧风险 

随着新兴技术的发展，创新性的商业模式不断涌现，汽车服务行业可能面

临新兴商业模式的冲击。鉴于上述情况，公司需适应市场趋势和变化，更好地

实现客户多样化需求，并及时应对新兴商业模式的发展冲击，如不能积极应对，

则可能会对公司在乘用车经销及服务领域的竞争力产生一定的影响。 

融资租赁业务信用风险 

融资租赁业务与不同消费者的信用记录及还款能力密切相关，信用不良的

客户有可能会无法按时偿付定期租金。虽然公司已制定了较为完善的风险控制

体系，并积累了丰富的融资租赁业务经验，但如果未来国家宏观经济出现增速

减缓或持续性衰退，影响到居民可支配收入，仍不排除在将来融资租赁产生应

收款项可能出现坏账增加的风险。 

存货积压或减值的风险 

公司一般在采购车辆后再进行销售，由于购销之间存在一定的时滞，且采

购车辆单价相对较高，因此存货规模较大。目前乘用车经销市场具有竞争激烈、

更新换代快、新产品上市周期短、价格变动频繁等特点，如果因汽车制造厂商

推出新车型、下调汽车售价等原因导致存货的可变现净值下降，汽车制造厂商

一般会给予汽车经销商相应的降价补贴，因此对汽车经销商的经营业绩影响较

小。但是，公司根据市场情况主动下调汽车售价，导致存货的可变现净值下降，

并低于其采购成本时，公司将面临一定的存货减值风险。 

融资形势趋紧及汇率波动的风险 

汽车经销商作为汽车产业链中的零售窗口，在汽车销售环节需占用大量的

资金。一般而言，国内汽车经销商自有资金较少，主要通过银行借款等方式来

进行经营。制定行之有效的融资策略对汽车经销商而言极其重要，汽车经销商

通过融资经营将有利于提高资金的综合使用效率，解决资金紧张的矛盾。但如

果金融机构对汽车经销商的金融服务业务规模整体收缩，可能对公司的融资规

模造成一定的影响；另外，公司发行的海外债券以及获金融机构以外币计值的

贷款与汇率市场的变化紧密相关，当发生外汇汇率走势不利于公司偿还借款的

情形时，公司未来偿债风险加会增加，进而对公司经营产生不利的影响。 

中美地缘政治摩擦的风险 



 

 

中美贸易摩擦爆发以来，因加征关税商品清单中包含汽车及零部件，汽车

产业成本增加，市场结构以及企业利润发生一定程度的变化，部分成本的转嫁

导致消费者购车热情度降低，从而对汽车经销商的经营带来不利影响。随着中

美政治对抗加剧，中美贸易摩擦形势反复，作为国民经济重要支柱的汽车产业，

产业链的任何一环受到中美关系恶化影响都可能导致汽车产销量的萎缩。公司

作为中国领先的乘用车经销集团，可能受到中美贸易摩擦加剧导致业务量下降

的风险。 

 

（3）自查是否存在利用不当利润调节损害投资者利益的情形  

综上，经自查，在结合同行业情况、公司业务特点等分析引起公司 2022 年

度业绩出现大额亏损的主要因素后，公司不存在利用不当利润调节损害投资者

利益的情形。 

 

2.公告显示，因联营企业上海爱卡投资中心（有限合伙）线下业务的战略

推进不达预期，公司拟对持有其 43.48%股权产生的长期股权投资计提部分减值

损失。请公司说明近两年一期爱卡投资的主要财务数据，说明本次资产减值的

具体金额、依据、减值迹象出现时点及计提金额的合理性，相关会计估计判断

和会计处理是否符合《企业会计准则》的规定。 

 

回复： 

（1）近两年一期爱卡投资主要财务数据 

上海爱卡投资中心（有限合伙）（以下简称“爱卡投资”）主要经营主体为

塞纳德（北京）信息技术有限公司（以下简称“塞纳德”），以下主要说明塞纳

德 2020 年至 2022 年主要财务数据。 

单位：万元 

项目 2020 年 2021 年 2022 年 

营业收入 38,828.32 23,393.99 9,954.39 

利润总额 7,805.85 -4,808.63 -4,611.96 

净利润 6,545.85 -4,762.45 -4,396.23 

归母净利润 6,249.56 -4,518.98 -4,371.23 

注：2022 年财务数据尚未审计。 



 

 

2022 年在新冠疫情冲击以及汽车芯片短缺的持续影响下，整车产业受到较

大范围的影响，复工复产相对较为缓慢，整车厂整体上减少广告投放支出，同

时爱卡投资的广告服务的市场份额被头部企业所蚕食，导致公司广告服务收入

出现大幅度下滑。其次，2022 年爱卡投资的线下业务（如露营项目等)在新冠

疫情影响下，线下业务推进较为缓慢。 

 

（2）本次减值具体金额、依据、减值迹象出现时点及计提金额的合理性 

于 2022 年底，鉴于塞纳德线下业务推进不及预期及疫情影响了整车厂广告

投放支出等原因，塞纳德管理层调低了其未来经营预测数据。公司对未来预计

现金流量进行合理分析后，初步测算并比较了资产的公允价值减去处置费用后

的净额与资产预计未来现金流量的现值，并以预计未来现金流量的现值作为相

关资产的可收回金额，发现存在长期股权投资减值迹象。据此初步计算所得的

爱卡投资减值金额在 1.8-2.5 亿元。 

 

（3）相关会计估计判断和会计处理是否符合《企业会计准则》的规定 

公司持续关注爱卡投资经营状况，考虑到爱卡投资连续两年亏损，公司基

于审慎的原则，按照《企业会计准则第 8 号——资产减值》规定对持有的爱卡

投资的长期股权投资进行减值测试。在对于该长期股权投资进行减值测试时，

公司将长期股权投资的账面价值与其可收回金额进行比较，如果可收回金额低

于账面价值，相关差额计入当期损益。长期股权投资的可收回金额为资产的公

允价值减去处置费用后的净额与资产预计未来现金流量的现值两者之间的较高

者。公司采用现金流量折现方法确定公允价值，最终以预计未来现金流量的现

值作为相关资产的可收回金额。在公司按照权益法确认持有的爱卡投资的长期

股权投资本年发生的净亏损后，计提减值准备导致的损益影响为 1.8-2.5 亿元。

相关会计估计判断和会计处理符合《企业会计准则》的规定。 

截至目前相关的长期股权投资减值测试工作尚在进行中，最终减值准备的

计提金额由公司与聘请的具备证券期货从业资格的评估机构进行评估后确定。 

 

3.公司报告期内对资产收益率较低或已破产的主机厂品牌进行“关停并转”

并产生相关损失和费用。请公司说明报告期内“关停并转”店面的相关数据，



 

 

并结合前期信息披露情况，核实相关信息披露是否及时。 

 

回复： 

（1）“关停并转”店面情况 

报告期内，公司着力优化品牌结构，整合多方资源，持续布局新能源汽车

领域，对于资产收益率较低或已破产的主机厂品牌进行重新评估，确认相应损

失或费用约 4 亿元至 5 亿元，具体情况如下： 

1）已破产主机厂品牌 “广汽菲克”导致的一次性损益影响 

广汽集团于 2022 年 10 月 31 日的第六届董事会第 27 次会议决议公告，同

意合营企业广汽菲亚特克莱斯勒汽车有限公司因资不抵债，按现行法律法规相

关规定向法院申请破产。公司受影响门店 12 家(广汽菲克 7 家、克莱斯勒 5 家)，

公司已积极申报相应债权并已收回部分款项，但部分应收债权、品牌特许经营

权及尚未摊销完毕的建店成本等存在回收风险。公司经初步评估将无法收回的

部分债权、品牌特许经营权及尚未摊销完毕的建店成本等资产一次性计入损失

或者成本费用，确认相应损失或者成本费用约 1.5 亿元至 2 亿元。 

2）优化品牌，转型布局新能源销售网络导致的一次性损益影响 

2022 年，国内疫情多点散发，汽车芯片供应短缺问题尚未得到彻底改善，

加之国际油价及原材料价格的大幅上涨，汽车行业面临前所未有的困境和挑战。

面对“危”与“机”并存的特殊时期，公司在董事会及管理层的有效带领下，

在新能源汽车销售和服务领域持续发力，依靠自身的经营管理口碑、服务能力

以及终端资源，已同多个新能源品牌厂商建立密切联系，从而整合现有资源，

持续布局新能源汽车领域。 

截至 2022 年底，公司已有 15 家门店转型经营新能源品牌，新品牌包括

AITO、小鹏、岚图、欧拉等。从老品牌转换为新品牌需要经过清理库存、售后

转店、债权确认和回收等相应流程，公司于 2022 年下半年陆续完成相应的事宜。

2022 年度，相应的应收债权及品牌特许经营权等资产的一次性计入损失或者成

本费用约 2.5 亿至 3亿元。 

 

（2）前期信息披露情况 

公司根据上海证券交易所《上市公司自律监管指引第 3 号——行业信息披



 

 

露》等相关要求，已按季度披露公司主要经营数据，对报告期内门店的变动情

况及时进行了披露。2022 年，公司资产处置收益约为 7,500 万元，其中约

8,000 万元为试乘试驾车处置收益，剩余固定资产、无形资产及其他长期资产

处置损益为亏损约 500 万元。上述情况未达到相关披露标准。 

 

特此公告。 

广汇汽车服务集团股份公司 

董事会 

2023 年 2 月 7 日 

 


