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	2022年度社会责任报告
	深南金科股份有限公司（以下简称“公司”）依据《上市公司治理准则》等规定，围绕2022年工作重点，编制了本报告。本报告真实、客观地反映公司在生产经营管理活动中履行社会责任的重要信息，全面诠释了公司对企业社会责任的认识和理解。本报告主要内容包括股东权益保护、员工权益保护、供应商和客户权益保护、环境保护、社会责任发展展望等方面。希望本报告能起到与社会各界沟通、交流的桥梁作用，促进公司的进步与发展，为社企和谐贡献力量。
	1、营销理念
	2、保障客户利益
	公司明确产品和市场定位，始终以“满足客户需要”为出发点，通过沟通和走访等多种形式深入了解客户需求，与客户形成战略合作关系。公司追求高质量发展，重视与合作方的互惠共赢，与客户建立良好合作关系。
	1、公共关系
	2、纳税贡献

