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贵阳新天药业股份有限公司投资者关系活动记录表   

编号：2023-009 

投资者关系活

动类别 

 

□√特定对象调研        □分析师会议      □√券商策略会 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观 

□其他（线上会议、电话会议） 

参与单位名称

及人员姓名 

工银瑞信基金  平安资管   泰康养老保险   中邮基金      渤海人寿 

建信基金      汐泰投资   匀丰资管       阳光保险资管  中信建投资管 

东方基金      长城基金   天襄资本       银华量化      兴合基金 

盘京投资      源乘投资   金信基金       合众易晟投资  凯丰投资 

恒生前海基金  世纪证券   天风证券       德邦证券      华创证券 

坤泰九盈投资 

时间 2023 年 5 月 23 日   

地点 北京市西城区复兴门外大街 19 号会议室 

上市公司接待

人员姓名 
董事、副总经理、董事会秘书：王光平 

投资者关系活

动主要内容介

绍 

投资者问答： 

问题一、公司营销体系改革是怎么推进的？目前进展情况如何？今年降

本增效会见到效果吗？ 

答：公司本次营销体系的改革主要基于进一步推进规模效应下的市场营

销体系降本增效，加强营销团队及产品营销推广的专业化、精细化管理等相

关战略部署。目前，营销体系改革已经取得阶段性进展，包括架构调整与团

队建设、产品与市场策略、品牌推广培训、市场协同、员工考核激励等等，

公司营销体系改革，旨在“持续增长、规模发展”的经营战略总基调下，提

升营销体系产品市场深度挖掘、专业化分工、降费增效等成果，进一步提升

公司产品市场能力与盈利能力。 



从公司本次营销体系“降本增效”改革的基本定位与市场发展规律与逻

辑看，随着公司市场规模的持续扩大以及 OTC 市场的快速增长，产品销售费

用率总体指标将会呈持续下降趋势，盈利能力也将相应提升，随着公司多项

改革措施的逐步落实，相信今年会见成效。 

问题二、公司对外投资设立二级子公司进展情况如何？后期如何判断改

革带来的成果？ 

答：公司对外投资设立二级子公司已按计划在推进，目前各区域工作也

在逐步推动。后期我们将关注：一方面结合临床市场发展相对成熟且已经形

成良好增长的趋势下，逐步推进“保增长+控费用”的管理策略，充分发挥市

场运营机构改革后团队的专业化、精细化分工优势，进一步加强下沉市场开

发与流量扩增，同时加大控费增效管理的具体落实与考核力度，使今年的临

床销售取得递进增长的同时，还要确保销售额的增长率曲线高于费用增长率

曲线；另一方面通过临床疗效拉动 OTC 市场快速增长已取得不错的成绩，今

年还将在此基础上，进一步加大 OTC 市场的品牌推广及广告投放，在区域、

品种、资金等方面投入都会加大，进一步巩固并扩大战果。 

随着公司规模的不断扩大和 OTC 市场占比的进一步提升，公司营销体系

改革的降本增效成果将会逐步显现，在规模增长发展的同时，持续降低销售

费用占比，是公司制定的长期战略目标的要求。 

问题三、公司产品夏枯草口服液是否是诊疗指南指导用药？ 

答：夏枯草口服液是《中国药典》2010 年版、2015 年版和 2020 年版

（一部）收录的常用中成药，是通过现代工艺提取浓缩制成的现代夏枯草制

剂，具有清火、散结、消肿等功效。同时夏枯草口服液被《中成药临床应用

指南·外科疾病分册》（中华中医药学会外科学分会，2017）、《甲状腺结节病

证结合诊疗指南（2022）》（中国医师协会中西医结合医师分会内分泌与代谢

病学专业委员会，2022）、《中医外科临床诊疗指南-肉瘿》（中华中医药学

会，2020）等多项诊疗指南推荐用于治疗甲状腺疾病。此外，该产品 2021 年

还入选了中国中药协会临床价值中成药品牌榜。 

问题四、公司现有四个主要产品市场空间如何？主打品种坤泰胶囊销售

规模预计可以突破 20 亿吗？  

答：随着公司市场战略的逐步实施，公司的营销体系架构细分及市场推

广延展将持续推进，同时第二阶段商业品牌计划（在品牌概念建立的基础

上，强化产品功能宣传的投放）也将推出，这将对公司产品推广起到长期可



持续的促进作用。我们仅从未来 3-5 年的中短期发展情况来分析判断： 

1、公司将在“持续增长、规模发展”的主基调下，围绕“大单品+强品

牌”的市场目标，以“和颜”品牌为代表，在以临床疗效为根本的院内、院

外协同效应下，争取在 3-5 年内，努力打造 2-3 个过 5 亿元以上的大单品和

多个亿元以上的优质产品。 

2、加大基药品种及主要医保品种的基础用药市场、下沉市场的覆盖与流

向。 

3、在大单品引领细分市场的同时，带动并打开第二梯队优秀品种及管线

新品的市场增量通道，取得妇科系列品种以及泌尿外科重点品种双领先市场

地位。按照公司市场发展战略规划，预计通过未来几年的持续增长，主导产

品营收构成更加合理稳定，二三梯队品种将形成稳定的市场基础，共同推进

业绩目标的达成。 

问题五、公司经典名方储备品种数量以及后期开发节奏如何？ 

答：公司目前正在推进 8 首经典名方的研究，重点聚焦妇科、慢性病等

自身优势领域，预计 2023-2024 年开启陆续提出上市许可申请。 

公司在研产品仍然是以我们市场营销资源丰富且具有较强产品影响力的

妇科、慢性病等领域为主，在研产品报产获批后，将会直接依托公司成熟的

市场营销资源，更有利于加快产品市场化、规模化营销，而且随着公司妇科

领域商业品牌计划的进一步成熟与深化，行业地位也在逐年快速提升，未来

的市场品牌影响力会越来越强。 

问题六、公司除了 8 首经典名方之外还有别的产品储备吗？ 

答：除经典名方相关在研品种之外，公司目前在研的主要涉及妇科及外

科相关领域的 3 个已完成三期临床研究的创新药项目，正在结合国家最新临

床指导意见补充相应的临床数据，待申请报产。中药配方颗粒现已完成近

200 个国标品种备案，计划在年底备案品种达到 300 个；还有一些新立项的

医药级保健品项目及已上市品种的再研究工作也在按计划推进中。后续将努

力做到每年有新报产项目、每年都大量的新立项研发产品、在研产品每年都

有突破性进展，为公司长期发展储备力量。 

问题七、公司有些独家品种苗药都是小批量生产的原因是什么？是受制

于市场认知还是企业推广？ 

答：公司以前市场营销投入主要侧重于主打品种，目前已经推出商业品

牌战略，就是为了实现以“和颜”品牌为代表的市场形象塑造，希冀通过实



现“大单品+强品牌”的目标，以带动第二梯队品种的销售。此外，公司也在

布局第二梯队品种的市场化、规模化，进一步扩充公司营收增长规模下的产

品梯队资源。 

 公司第二梯队产品也是以独家品种为主，且具有高临床价值，从 2022

年度数据看，第二梯队产品的增幅相对更为明显，已经走向成熟市场化轨

道，开始走向规模化市场。 

问题八、苦参凝胶、宁泌泰预计是否进入基药目录？ 

答：是否被纳入国家基药目录，我们理解最为重要的还是产品本身素

质，如临床价值与市场占有率等产品自身要素与能力。公司目前主打品种坤

泰胶囊就是基药，过去几年的市场增长，离不开基药的“红利”；做好产品本

身基础要素价值提升与能力准备，是每个药企都应该考虑的基本逻辑。 

问题九、公司目前 OTC 市场收入占比情况以及后续市场占比预计？ 

答：公司 OTC 市场自 2018 年开始从无到有，到 2022 年占总营收的比例

已经达到 33%以上，发展势头良好，随着公司在 OTC 渠道端的持续投入与营

销策略的发力，及女性青春管理与生殖健康“和颜”中药商业品牌的进一步

投放与市场深入，预计该占比在未来周期里会越来越大，届时公司的产品品

牌影响力及整体发展力等都将会进入一个全新的发展阶段。 

问题十、公司对营销团队以及考核标准方面会做进一步调整吗？  

答：公司经过多年积累，已建立了专业、稳定的职业化营销团队。打造

了一支有竞争力的学习型、创新型的职业化团队，对公司文化具有较深的理

解和认同，具有较高的忠诚度。 

随着公司近年来的不断发展提速，规模效应也在逐步凸显，营销体系的

全面改革已取得阶段性成果，并在贵阳成立了专门的市场营销培训中心，加

强营销团队及产品营销推广的专业化、精细化管理等相关战略部署。目前，

营销体系改革已经取得阶段性进展，包括架构调整与团队建设、产品与市场

策略、品牌推广培训、市场协同、员工考核激励等等，营销团队更加专业

化、精细化；另外，针对营销团队的考核规范化、标准化也在结合市场发展

阶段及产品特点，不断进行适当的优化与加强。 

问题十一、公司一季度销售业绩有一些波动，二季度预计增速如何？ 

答：业绩波动主要影响是在 2022 年末及 2023 年 1 月份，一方面是受国

内 YQ 全面放开的影响；另一方面是受公司基于长期持续增长需要的营销体

系改革带来的短暂影响，目前机构体系改革已经初步完成。根据销售数据统



 

计，从 2 月份开始已经快速恢复，且 2 月、3 月单月销售与上年同比均有明显

提升。目前已基本恢复至历年常态化正常上升轨道。 

附件清单（如

有） 
无。 

日期 2023 年 5 月 24 日 


