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	关于对长兴制药股份有限公司的
	年报问询函
	公司一部年报问询函【2023】第43号
	1、关于关于经营业绩
	根据你公司年报披露，公司主营产品为成品药和医药中间体，成品药为代理销售模式，医药中间体为直销模式。2
	请你公司：
	（1）列示其他业务收入的主要内容，并结合公司主营产品类型、产品单价、销售模式、客户的获取方式、信用政
	（2）说明代理销售、直销模式，以及国内外销售的收入确认政策、确认时点及其差异；
	（3）说明海外销售的主要内容、客户获取方式、期后新增订单情况等；请年审会计师说明针对公司海外销售业务
	2、关于主要客户
	你公司前五大客户变动较为频繁，2020、2021年的主要客户中，江西博腾药业有限公司、南京斯拜科生化
	请你公司：
	（1）说明公司前五大客户频繁变动的原因及合理性，是否符合行业惯例；
	（2）结合上海益恺生物科技有限公司的公司规模、经营情况、财务状况、实际交付情况等，说明其是否具备相应
	3、关于销售费用
	2022年，你公司销售费用发生额74,116,713.76元，同比上涨15.61%，其中业务推广费7
	请你公司说明业务推广费的主要内容，支付规模与相关销售情况是否匹配；业务推广费的主要支付对象与公司是否

