
证券简称：中国黄金                         证券代码：600916 

中国黄金集团黄金珠宝股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

                                                     编号：2023-009 

投资者关系活

动类别 

 

 特定对象调研          □分析师会议 

□媒体采访              □业绩说明会 

□新闻发布会            ☑路演活动 

□现场参观  

□其他（网络会议） 

参与单位名称

及人员姓名 

方正富邦基金：刘畅 

东吴基金：姜怡 

国金基金：陈恬 

交银施罗德基金：杨帅 

北京信托：陈凯南 

中意资产：胡冬青 

高毅资产：李南泠 

时间 2023年 5月 27日 

地点 四川成都盛美利亚酒店、广东茂名温德姆酒店 

上市公司接待

人员姓名 

副总经理、董事会秘书：陈军 

董事会办公室常务副主任：陈艺涵 

投资者关系活

动主要内容介

绍 

 

一、问答环节 

1、公司未来发展的潜在动力来源是什么？ 

答：公司未来发展的动力主要来源于以下四个方面： 

1）现有公司线下店铺的扩张：公司高度重视线下渠道建设。线下渠道分

为加盟、直营两种，公司给予加盟商相应的配套政策，鼓励加盟商持续经

营。 

2）电商渠道持续发力扩张：公司成立中金珠宝电子商务（长沙）有限公

司，业绩增长迅速。 

3）回购业务拓展：公司拥有上海黄金交易所标准金锭回收资质，可以形



成黄金消费的闭环，有效提升消费者满意度。 

4）培育钻业务的拓展：未来打造中国钻石中国造的概念。 

2、金价波动对于公司销售有何影响？ 

答：消费者分为追涨及杀跌两部分，因此金价波动对于终端销售影响不大。  

3、培育钻石业务进展如何？ 

答：公司按照自身规划逐步推进培育钻石业务发展，积极关注上下游市场。

将初步通过线上渠道试水培育钻石销售，逐步布局线下渠道产品销售。 

4、 公司的经营情况如何？ 

答：公司作为中国黄金集团的产业链延伸端，肩负打造中国黄金品牌重要

使命，经过十余年的经营目前已有店面三千六百余家，今年力争店面数达

到四千家。各渠道建设不断加强，产品研发力度不断加强。21 年营收突

破 500 亿，利润总额 10 亿；22 年由于宏观因素的影响终端门店的经营，

门店关闭加上消费者需求疲软，营收利润都有个位数的下滑。公司整体经

营良好。 

5、 公司培育钻石的加工方式？ 

答：公司以委托加工的方式生产培育钻石产品。 

6、公司和其他几家头部珠宝品牌的差异？ 

答：公司在渠道端与其他品牌有所差异，除线下店面外，银邮事业部、大

客户部等渠道均不断加强建设力度。 

7、公司和晶拓的战略合作优势？ 

答：目前培育钻石原材料价格较低，与晶拓合作有利于保证稳定的货源，

且晶拓原材料经过初步打磨后便于加工销售。                                                                                                                      

8、公司与其他品牌储备黄金的差异？ 

答：同行业其他品牌存货规避金价波动风险，本公司主要采取以销定采的

模式，通过与银行借金还金规避金价波动可能带来的影响。 

9、公司黄金珠宝设计的规划？ 

答：公司 22 年黄金首饰销售占比首次超越金条销售占比，今年预计首饰

类产品销售占比还会逐步提升。公司将进一步通过新技术、新工艺提升产

品质量。同时加大设计研发，通过跨界合作设计更多满足消费者需求的黄

金珠宝产品。 

10、培育钻石渗透率？ 

答：中国培育钻石渗透率偏低，公司将努力发展自身培育钻石品牌，同时

与同行业品牌合作共同提高培育钻石的渗透率。 

11、 公司黄金原材料的采购渠道？ 

答：公司通过上海黄金交易所采购原材料。 

12、 钻石市场发展预期如何？ 

答：随着年轻消费群体的占比逐步提升以及培育钻石的不断普及，钻石市

场前景较好。公司将努力打造自身培育钻石品牌，提高市场占有率。 

13、 黄金产品消费趋势： 

答：黄金产品消费群体已由传统婚庆类消费产品居多转向悦己类产品消费

者占比居多。 

各方还就产品布局、回购业务、等内容进行了交流，可参阅前次活

动记录表之问答和已披露公告。 

接待过程中,公司严格按照《信息披露管理制度》等规定,保证信息披



露的真实、准确、完整、及时、公平,没有出现未公开重大信息泄露等情

况。 

附件清单（如

有） 
无 

日期 2023年 5月 27日 

 

 


