
 

证券代码： 300272                             证券简称：开能健康 

开能健康科技集团股份有限公司投资者关系活动记录表 

                                                      

投资者关系活动

类别 

 

□特定对象调研         □ 分析师会议 

□ 媒体采访            □ 业绩说明会 

□ 新闻发布会          √ 路演活动 

□ 现场交流  

□ 其他 （请文字说明其他活动内容） 

参与单位名称及

人员姓名 

汇添富基金、申万宏源研究所、海通资管、方圆基金、上海远希

实业、华泰柏瑞、平安资产 

时间、地点 2023 年 7 月 6 日 (周四)  

13:30 地址：黄浦区外马路 728 号汇添富大厦 

15:30 地址：上海鲁能 JW 万豪侯爵酒店 

2023 年 7 月 7 日 (周五)  

13:30 地址：浦东新区芳甸路 1155 号嘉里城 36 层 

15:00 地址：浦东新区陆家嘴环路 1333 号中国平安金融大厦） 

上市公司接待人

员姓名 

董事会秘书徐延茂 

 

投资者关系活动

主要内容介绍 

 

1、公司基本情况介绍 

公司成立 2001 年，主要产品为全屋净水机、全屋软水机、

RO 机等产品，面对人居健康用水群体，包括住宅、学校、医

院、商业等场景。 

2022 年营业收入为 16.6 亿元，净利润约 9300 万元，近三

年尽管外部环境变化较大，但是公司的营业收入保持了连续增

长，近三年复合增长率 16%，公司成立以来收入保持稳步增长，

上市至今的复合增长率为 20%，今年 1 季度也是保持继续增长

趋势。 

2、提问环节。  

Q１：公司的核心竞争力在哪里？ 

公司全屋净水产品的核心在与复合压力容器、控制阀和整



 

机制造，公司的主要竞争力首先体现在公司为国内最早进入全

屋净水领域的企业，公司的产品及技术达国际领先水平，且具

有较强的国产化替代能力；其次，公司产品具有完整的产业链，

其除活性炭、KDF 铜锌合金、树脂等用于过滤的材料为外购外，

其他零部件从原材料开始均为自制，产品的各部件自制率在

95%以上；其三，丰富的产品结构与产品销售模式、销售渠道

（包括 ODM、经销、DSR 直销等）以及海外销售子公司等多

种途径相结合。 

Q2：公司未来怎么做 C 端市场？ 

公司在国内的 C 端市场主要采用经销商及 DSR 直销两种

方式。其中，一二线城市以 DSR 直销模式为主，三四线城市

以区域经销商为主，目前全国有 500 多个经销商或合作伙伴，

目标是千城千商。 

Q3、这两年的净水市场呈现下滑，是什么原因？ 

相较于其他电器产品，净水产品有其特殊性，售后安装服

务是非常重要。近两年，受到外部环境因素的影响，上门安装

效率较低，导致市场上售卖的净水产品总金额增长不明显，甚

至出现下降的情况，但是公司在这样的经济环境下，营业收入

依然保持三年复合增长率 16%。 

未来，我们更看好这块市场的持续增长，我们相信净水机

的市场教育期已经完成，产品由选配型的家电属性也转变为健

康必备产品。 

Q4、净水行业的技术门槛看起来不高，公司为什么还要

进入这个 RO 机市场？ 

中国净水市场 400 亿，其中 80%是 RO 机类产品，也就是

320 亿，剩余的是大水产品市场，但是相较于欧美日韩国家 90%

的市场渗透率，中国净水渗透率尚不到 20%，意味着我们的市

场还有很大的增长空间，那么对公司而言，进入小水市场是个

战略上决策，尽管这个领域看起来竞争异常激励，进入门槛不



 

高，毛利率也低于大水产品，但对于我们来说，小水的技术相

对简单，其难点在于销售和渠道，也是我们未来 M2C 步骤的

实施要点。 

Q5、公司今年的收入增长目标如何？还是会设定 2 位数

的增长吗？ 

公司一季度收入较上年同期增长 10%，去年第二季度公司

因众所周知的原因，基本上处于封闭状态，对产能的影响程度

较大。我们相信民众对于净水产品的接受程度在不断提高，市

场容量在不断扩大，公司经营层也在不断努力，相信 23 年会

有不错的增长。  

Q6、公司的主要客户是哪些？ 

2022 年收入 16.6 亿元，其中海外收入 10 亿元，按洲来划

分，基本上北美、欧洲和中国各三分之一，客户中又以行业客

户居多，ODM 制造是公司过去 20 年发展的基础，也是未来

20 年战略实施的根基，公司已在往智能制造方向升级，未来公

司会聚焦 C 端市场，实现制造向 C 段的转型发展。   

Q7，做全屋净水处理，消费者要付出的成本是怎样的范

围？后续的服务可能还是要收费，预计是多少的收费状况。 

不同于其他家电产品，净水产品的消费模式类似于打印机

和墨盒，安装了净水机后，需要定期更换滤芯部件，如果客户

不愿意定期更换滤芯，我们不会建议他购买净水机产品，因为

这样反而对不利于健康。 

对于家庭用的全屋净水设备，其配置主要根据房型及人数

进行设计，最理想的配置方案包括全屋净水机、全屋软水机和

终端直饮机，这样的配置能很好的兼顾全家用水的健康及舒

适。全套产品预计费用在 1-2 万左右，后期的滤芯更换或维护

费一般年化在设备总额的 18%左右。目前前装净水市场比较合

适，我们也有一些全屋产品可以用于后装净水市场。 

 



 

欢迎各位投资人能够到公司来考察交流，这样对于公司的

产品、理念会更加理解。感谢各位投资人。 

附件清单（如有）  

日期 2023 年 7 月 6 日至 7 日  

 


