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金字火腿股份有限公司投资者关系活动记录表 

                                                      编号：2023-07-12 

投资者关系 

活动类别 

 

□特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会           路演活动 

□现场参观  

□其他  

参与单位名称 

及人员姓名 

银河金汇证券资产管理有限公司、华能投资管理有限公司、湘

财证券股份有限公司、东海证券股份有限公司上海证券自营分

公司、江苏瑞华投资管理有限公司、太平资产管理有限公司、

易米基金管理有限公司、上海洪赢投资管理有限公司、上海禧

弘私募基金管理有限公司、甬兴证券有限公司 

时间 2023 年 7 月 12 日 10:00-11：30 

地点 公司 

上市公司接 

待人员姓名 黄柯杰、周国华、赵勤攻、马晓钟、黄特跃、张利丹 

投资者关系活动

主要内容介绍 

 

1、公司对未来猪价的看法，业绩与猪价变动的关系，对

品牌肉未来的规划？ 

答：定制品牌肉类业务，是指按客户要求向其提供分割后

的指定部位、形状的肉品，与公司主营肉制品加工业务有一定

的关联度，主要受猪肉价格波动影响。公司品牌肉亏损的原因

系 2022 年至 2021 年上半年度采购猪肉数量较大、价格偏高，

后期猪肉价格下降导致业务亏损。公司将根据市场行情及企业

自身情况，合理组织货源，确保品牌肉业务的稳定持续发展。 



猪价历来有周期性波动，公司将主营肉制品加工业务，尽

量减少猪价波动对公司的影响。 

2、公司原料是否进口，目前库存情况？ 

答：公司目前总体库存情况较为合理。公司原料采购一般

通过进口和国内两种方式，两者存在价格差异。公司根据市场

形势、猪肉用途、生产销售情况等因素确定采购方向和模式。 

3、公司欧式发酵火腿及传统火腿的市场格局和发展前

景？ 

答：欧式发酵火腿产品因客单价偏高，受众面较窄，但欧

式火腿毛利率高，未来发展潜力较大。公司将积极推进欧式火

腿国产化进程，在稳定发展传统火腿的同时，实现欧式火腿的

跨越式突破。 

4、植物肉市场格局和发展前景？ 

答：植物肉产品目前国内市场处于低潮，我司继续做好技

术储备，同时等待市场形势变化再做调整。 

5、原实控制人控制权转让的原因，是否有继续减持计划？ 

答：原实控人控制权转让包括后续是否有减持公司股份的

计划，都是股东个人的意愿，公司将按相关要求及时披露进展

情况。 

6、公司控制权变更后管理层有哪些改变？ 

答：公司控制权变更后，管理层除增加两名高管外基本未

变。2022 年以来，公司主要紧抓以下几点：1.加强管理，管理

上力求精细化，向管理要效益；2.提高产品质量，提升企业产

品的知名度和美誉度；3.降低成本，从原材料采购到加工各个

环节，严格控制成本；4.积极做好新产品开发，结合市场需求，

重点做好预制菜和休闲食品的开发，丰富产品结构。 



7、公司对预制菜的规划及渠道？ 

答：随着餐饮企业降本增效和消费者对便捷食品的需求快

速增加，市场对于预制菜肴的接受度不断提升，预制菜肴行业

已进入快速成长期。公司将根据市场情况，积极推进菜品的创

新，适当增加预制菜品类。 

公司预制菜产品的销售渠道主要是 B端和 C端，B端主要

是为连锁餐饮、中央厨房提供定制服务。 

8、火腿市场未来情况如何？ 

答：对比国外火腿人均消费情况，国内火腿市场发展空间

较大。公司将夯实火腿主业，引领行业发展。 

9、个人感觉火腿主要以送礼为主，不知未来能否打入大

众消费领域？ 

答：传统火腿含盐量较高，以辅料、调味料为主。它的发

展方向主要是降低含盐量，即通过工业化实现含盐量的精准控

制，通过含盐量的降低，扩大消费场景。同时公司有小包装分

割火腿块、火腿片等，以适应广大消费者使用。 

10、公司市值管理的规划？ 

答：公司将努力做好经营管理，促进公司高质量发展，提

升公司价值，以回馈投资者。 

11、公司产能扩大后如何消化？出口情况如何？ 

答：公司将根据市场需求动态调整，充分考虑产能释放的

过程，合理规划产能投产、达产的时间。因此募投项目产能将

逐步释放，设备产能投入也将根据市场需求逐步上线形成，不

会造成产能的闲置与浪费。另外，公司产品出口主要是香港、

澳门等市场。 



12、公司管理费用增加的原因？ 

答：公司 2022 年度管理费用同比增加了 78.69%，主要是

职工薪酬、存货报废损失和员工持股计划费用增加所致。 

13、公司营收下降的原因？ 

答：2022 年度公司营业收入下降最主要的原因是公司品

牌肉业务同比下降 69.76%。而品牌肉业务下降的原因系 2021

年采购时猪肉价格过高，后期猪肉价格下降导致。 

 

 

附件清单（如有） 无 

日期 2023 年 7 月 12 日 

 


