
证券代码：300888                               证券简称：稳健医疗 

稳健医疗用品股份有限公司投资者关系活动记录表 

                                                     编号：2023-07 

投资者关系活

动类别 

 

□特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观  

√其他 （电话会议） 

参与单位名称

及人员姓名 

南方基金、大成基金、景顺长城等 104 位机构投资者，名单

详见附件（排名不分先后） 

时间 2023 年 7 月 14 日 

地点 线上交流会 

上市公司接待

人员姓名 

副总经理、董事会秘书：陈惠选 

全棉时代副总裁：廖美珍 

证券部高级 IR：徐佳 

投资者关系活

动主要内容介

绍 

 

一、2023年上半年业绩预告介绍： 

营业收入方面，2023 年 1-6 月公司实现主营业务收入

414,500.00 万元至 439,500.00 万元，同比变动-18.95%至-

14.06%。其中医疗业务上半年实现主营业务收入 210,000.00

万元至 230,000.00 万元，同比变动-35.51%至-29.37%，主要

原因为 2022 年第二季度公共卫生事件导致的感染防护产品

需求很高，而在 2023 年第二季度该类产品需求大幅降低，

因此公司医用耗材业务收入同比下降。健康生活消费品业务

上半年实现主营业务收入 204,500.00 万元至 209,500.00 万

元，同比变动 10.10%至 12.80%。主要原因为公司实施的爆

品策略、渠道建设、营销推广等举措在 2023 年上半年度取

得了较好的成效，获得了消费者认可，因此公司健康生活消

费品业务收入同比上升。 



利润方面，2023 年 1-6 月，公司实现归属于上市公司股

东的净利润 67,000.00 万元至 70,000.00 万元，同比变动-

24.96%至-21.60%。主要原因为感染防护产品的收入比去年

同期大幅下降，同时在今年 1-6 月公司提高了营销推广投放

力度，导致净利润降幅大于主营业务收入降幅。 

着眼未来，公司将继续坚持“医疗”+“消费”双轮驱

动的发展方向，积极推动“产品领先，卓越运营”战略的落

地，持续实施降本增效的举措，以提升公司的经营效益。 

 

二、城市更新项目情况介绍： 

公司前期公告了《关于签署稳健工业园城市更新单元搬

迁补偿安置相关协议》及进展公告。公司就原总部所在地深

圳市龙华区布龙路稳健工业园的城市更新工作与星河（集

团）有限公司下设项目公司签署了相关协议。土地使用权移

交后，根据协议，公司将获得 4.15 亿元货币补偿以及 5.066

万平方米回迁物业（其中办公性质 3.924 万平方米，商业性

质 200 平方米，住宅性质 1.122 万平方米），依据评估师的

估值报告，回迁物业于估值基准日 2023 年 6 月 30 日的估值

金额为 16.01 亿元。城市更新项目对公司生产经营没有显著

影响。 

财务方面，公司将于 2023 年第三季度进行会计处理。

货币补偿部分，预计 2023 年下半年收到 2 亿元，2024 年收

到 2.15 亿元，该货币补偿基本能够覆盖公司从搬出之日至

搬回之日期间内因搬迁产生的资产报废损失、搬迁费用、人

员安置费用、过渡期新增租赁物业装修费及租金等支出。回

迁物业部分将增加其他非流动资产 16.01 亿元，确认递延所

得税负债 2.4 亿，增加资产处置收益 16.01 亿元，所得税费

用 2.4 亿元，2023 年归母净利润预计增加 13.61 亿元。 

 



三、问答环节： 

1. 防疫产品目前渠道及终端库存较高，请介绍一下后续的

消化节奏，常态化的防疫产品需求预计会在何时体现？ 

答：首先，目前市场库存较高，因此我们随行就市调整产品

价格，积极促进动销；在前段部分病症流行期间，我们产品

每天的动销还不错；其次，我们现在着重开发差异化新品，

比如凉感防晒口罩，同时还在寻找新的使用场景，比如已经

开始在工业口罩方面进行尝试。另外，公司在 3 月份就按照

当时的市场价格，对存货计提了充分的减值准备。整体上来

说，公司防疫产品的库存没有太大压力，因为我们在行业内

品牌和质量都是领先的，我们对未来动销及库存的消耗有信

心。 

 

2. 请介绍一下，2023 年上半年消费品业务各渠道发展情况

及线下加盟门店的展店进展。 

答：今年上半年全棉时代库存处于非常健康的状态，今年推

出的新品，尤其是春夏新品，售罄率达到了史上最高的水平，

整体经营情况稳中向好，上半年营业收入保持了双位数的增

速。如果对上半年渠道增速进行排序，表现最好的是线下门

店，其次是电商，接下来是 KA 和大客户。 

展店进展方面，全棉时代上半年完成了 22 家门店的新

开，更多的开店任务是放在下半年实现，这也是符合零售甲

方商业体经营规律的。22 家新店中 15 家是加盟店，更多布

局在二三线城市。我们也看到了一些优质加盟商，在加盟第

一个月就实现了优异的销售业绩。对于这些城市，我们会增

加布点，并通过有实力的加盟商占据当地的市场。下半年我

们也会加速加盟店的扩张，力争达成全年开店目标。 

 

3. 请介绍城市更新项目中货币补偿对利润表的影响。 



答：货币补偿 4.15 亿元基本能够覆盖公司从搬出之日至搬

回之日期间内因搬迁产生的资产报废损失、搬迁费用、人员

安置费用、过渡期新增租赁物业装修费及租金等支出，是一

次性确认的，对后续年份利润表没有进一步影响。 

 

4. 请介绍上半年医疗业务中非防疫产品的增长情况。 

答：公司非防疫常规品主要包括三大类产品：传统敷料（医

用棉、纱布类）、高端敷料（硅胶类敷料、藻酸盐敷料及超

吸敷料等）以及手术室耗材（手术组合包、外科手套、手术

衣等）。整体来看，上半年常规品营业收入增速处于较好水

平。收入结构方面，常规品贡献占比稳步提升，前述三大类

产品贡献占比将近 70%，收入结构不断优化。 

 

5. 近两年全棉时代做了比较多的消费者教育，消费环境也

有比较大的变化，请介绍今年以来全棉时代的消费者心态

和竞争态势出现的变化。 

答：今年以来我们的确观察到消费者心态和竞争态势的变

化。 

从消费者本身来看，目前我们的核心用户更加注重品

质、健康和悦己。一方面说明我们处在一个很好的赛道，另

一方面也对品牌的产品包装和功能属性提出了更高的要求，

我们会顺势提升产品竞争力。同时，我们看到 95、00 后以

及品质中高产人群等在我们消费人群里贡献的份额越来越

高，所以对于品牌的年轻化和品质方面的创新，我们也会迎

头赶上。 

从竞争格局来看，今年有很多优秀的同行在一些细分场

景和赛道发力，比如今年大热的防晒场景，以及户外和出行

场景，整体竞争格局更加细分场景化，因此全棉时代会加快



产品布局，在一些非常聚焦的细分场景上积极发挥品牌优

势。 

 

6.请介绍上半年公司折扣管控、价值回归工作的成果。  

答：随着产品竞争力和颜值的提升，今年上半年全棉时代减

少了促销打折的投入。从结果来讲，我们看到了很好的效果，

虽然我们减少了折扣和促销，但是线下门店整体销售业绩依

然保持着可观的增长，符合我们的预期。说明消费者主要还

是会为品牌和品质买单，而不是为了短期的一些促销打折在

买单，这是我们非常欣慰所看到的。总体上，价值回归对上

半年全棉时代利润的提升发挥了非常重要的作用。 

 

7. 今年全棉时代拓店速度相对较快，请介绍一下未来 1-2年

拓店节奏，是以直营店还是加盟店为主？ 

答：开店节奏方面，公司一直保持着稳健的开店速度，今年

会比以前年度有所提速。公司内部要求不管是直营店还是加

盟店，都要保证消费者体验的一致性，因此公司在加盟商的

选择和管理上花了很多心思，对加盟商保持“保姆式”的培

训和管理，而不是放养。展望未来 1-2 年，我们会密切关注

市场环境的变化，进行积极的拓展，同时在直营和加盟拓展

力度方面，控制好平衡关系。目前公司总体门店数量达到

350 余家，市场拓展空间还是很大的。 

 

8. 从业绩预告数据算出，消费品业务 Q2 增速中位数的区

间大于 Q1 增速，下半年整体收入也会加速吗？ 

答：从上半年经营结果看到，Q2 营业收入环比 Q1 有所提

升，增速也有提升，公司发展形势整体向好；同时，上半年

新品售罄率的提升也会助力毛利率的提升。另外，下半年如

果能完成既定的年度开店目标，新店也会贡献比较显著的收

入增量，总体来说公司对下半年保持比较乐观的态度。 



9. 医疗产品中，手术类产品在今年上半年有哪些经营亮

点？ 

答：手术组合包和高端敷料需要做学术推广和专家资源的积

累，销售增速的提升需要一定时间。我们上半年主要工作是

建立专家资源，让专家背书进行学术推广。 

 

附件清单（如

有） 
 

日期 2023/7/17 

 


