






公司国内外市场实行不同的定价政策，国内市场因同质化竞争日趋激烈，公

司为了保持市场份额，不得不降低毛利率，保持市场竞争力；国外客户大部分为

高端客户且市场同质化竞争弱及公司可提供定制化产品服务，并基于国外同类产

品的价格、客户定制化订单量和专利产品方面来定价，因此产品定价较高。 

1.国内业务的毛利率为 17.00%，同比减少 16.23%。主要原因：①母公司业

务主要系医用设备脚轮、医用推车及医疗设备贸易，客户主要系医用设备制造商、

各大医院、经销商；子公司捷尼亚（厦门）信息科技有限公司主营为销售母公司

自产医用推车，客户主要为全国范围内的经销商群体。子公司椅夫健康（厦门）

智能科技有限公司主要生产轮椅、代步车，尚处起步开拓市场阶段，产量少固定

成本高，故毛利率为负值。②2022年疫情导致人员出行、物流、业务拓展、新产

品投产推荐等均受影响，同时医用设备制造商受终端订单减少的影响大面积停产

等原因导致我司业绩出现下降；③公司脚轮主要原料铝材上半年单价有阶段性上

涨，造成采购成本增加，导致公司产品毛利下降。④2022 年度销售额下降，导致

分摊的固定人工费用及制造费用等跟去年相比变化不大。 

单位：元 

2021 年度 总成本 材料费用 人工费用 制造费用 

脚轮生产部 57,341,248.15  49,265,265.56  4,610,843.48  3,465,139.11  

推车生产部 23,072,724.49  20,126,672.77   1,155,258.10  1,790,793.62  

医疗生产部 2,483,290.34  2,286,078.45  115,476.47  81,735.42  

总计 82,897,262.98  71,678,016.78  5,881,578.05  5,337,668.15  

2022 年度 总成本 材料费用 人工费用 制造费用 

脚轮生产部 45,644,757.79  38,446,393.54  3,685,327.60  3,513,036.65  

推车生产部 16,372,146.44  13,927,368.21  832,849.30  1,611,928.93  

医疗生产部 2,491,756.89  2,286,927.48  115,323.24  89,506.17  

总计 64,508,661.12  54,660,689.23   4,633,500.14  5,214,471.75  

⑤公司贸易业务营业收入 2022年度较 2021年度增加 1,021.61万元，增幅 23.61%；

贸易营业成本 2022 年度较 2021年度增加 1,838.57万元，增幅 56.68%；毛利率

变化-20.06%。主要原因是公司基于加强与医院终端业务的经营战略需要，以及

疫情后医院采购预算减少，行业竞争导致各医院项目供应商都在调整毛利率，为




























