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证券代码：688670 证券简称：金迪克

江苏金迪克生物技术股份有限公司

投资者关系活动记录表

（2023 年 11 月）

编号：2023-006

投资者关系活动

类别

� 特定对象调研 � 分析师会议 � 媒体采访 � 新闻发布会

� 业绩说明会 � 路演活动 � 现场参观 � 电话会议 � 其他：

参与单位名称 见附件

时间 2023年 11月 21日

地点 电话会议

公司接待人员 副总经理兼董事会秘书 樊长勇

投资者关系活动

主要内容介绍

2023 年 11 月 21 日，信达证券医药、北信瑞丰基金管理有限公司、安

信基金、农银人寿保险股份有限公司、光大保德信基金、美迪金融、上海

勤辰、红土创新、国融基金管理有限公司、东吴基金管理有限公司、长城

财富资管、上投摩根基金管理有限公司、银华基金、中欧瑞博、永赢基

金、汇泉基金、中加基金、恒生前海基金管理有限公司、长城基金管理有

限公司、泓澄投资、海富通、度势投资、华安基金管理有限公司、中信建

投自营等通过电话会议的方式与公司进行交流，相关活动记录如下：

1、问：公司 2021 年、2022 年包括今年三季报都计提了资产减值，请

问一般流感疫苗何时计提资产减值？究竟是如何计算的？

答：流感疫苗的生产销售具有明显的季节性特征，每年 9-12月份为流

感疫苗销售旺季，次年上半年有少量的接种，流感疫苗效期 12个月。公司

会在资产负债表日，对期后预计无法实现销售的产品全额计提资产减值准

备，同时对已发出的产品计提 10%的预计销售退回，保证财务报表的谨

慎、准确。

2021年、2022年受疫情影响，流感疫苗终端接种不理想，行业内均有

报废的现象，公司在年报时根据实际情况对预计无法销售的产品计提了资

产减值准备。今年 7月份受偶发的水灾影响，公司在 2023 年三季报，对预

计无法实现销售的库存商品及部分在产品计提资产减值准备 3,196.69 万

元。公司将严格遵循会计准则的要求进行相关会计处理，确保报表数据真
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实、准确。

2、问：公司目前产能情况？新车间投产后如何消化这些产能？

答：目前公司流感疫苗老车间产能为 1,000 万人份/年，新车间未来投

产后，公司将新增产能 3,000万人份/年。

由于流感疫苗生产、销售季节性强，行业里讲的产能口径通常是指从

开始生产到 9月份基本结束的产能，并不是全年 12个月的产能，如果市场

需求旺盛，企业也可以根据情况适当做些微调整。

新车间建成投产后，公司将初步完成流感疫苗的产能储备，之后这个

产品的经营挑战是如何消化产能，扩大销售。过去几年公司一方面确保产

品质量优势，同时一直在努力学习行业内好的经验，深入理解流感疫苗的

产品特点（全人群、每年都接种、客户粘性强、接种能降低公共医疗费用

支出、有部分消费品属性），加强了学术推广、销售下沉、服务终端用户

等销售工作，积累了一些经验，在今年上半年的销售中也取得了一定效

果。未来公司将紧紧抓住中国流感疫苗市场稳步增长的市场机遇，坚持销

售下沉、服务终端用户、做大增量市场的销售策略，实现销售增长，巩固

并提升公司在流感疫苗的市场占有率。

3、问：公司扩充产能是出于何种考虑？如何看待未来竞争？公司如何

实现销售增长？

答： 首先，公司对国内流感疫苗市场增长充满信心。中国流感疫苗接

种率较国外差距很大，有非常大的增长空间，再加上每年均需接种，类消

费品熟悉，随着经济实力提升，2018 年以来，国内流感疫苗接种保持了快

速增长，2018-2020年三年复合增长率超过 50%，呈加速增长态势。所以行

业内已拿到四价流感疫苗批文的企业纷纷扩产能，其他二类苗企业也纷纷

投入流感疫苗研发。目前我国流感疫苗渗透率才 3%左右，与欧美 50%接种

率差距太大，也远低于欧亚 20%-30%的接种率。中国约 14亿人口、老人小

孩 5 亿多人，如果按照 20%全人群接种率，未来中国流感疫苗市场将达到

约 3 亿人份，这与目前国内统计的所有在产、待注册、拟扩建的产能合计
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约 3 亿人份相吻合。我们相信，伴随未来中国流感疫苗市场稳步增长，行

业内新增产能可以得到有效消化。

其次，在市场从起步阶段到快速增长的阶段，行业内企业不是存量博

弈，而是增量竞争，共同做大市场。过去几年无论是处于流感疫苗接种率

快速增长期还是受疫情影响接种放缓的年份，公司的市场占有率始终保持

在 10%左右，同行业各家企业的市场占有率也相对稳定，主要原因是目前

国内流感疫苗渗透率较低，存在大量未被满足的接种需求，市场是增量的

市场，不是存量的竞争，各家企业都能获得比较多的市场机会。

最后，在流感疫苗渗透率较低的情况下，公司积极进行销售变革，努

力学习同行好的经验，也融入流感疫苗的产品特点，加强学术推广、加大

销售下沉力度，努力服务终端用户，做大增量市场，在产能储备和销售上

量两方面同时做了细致的准备。回头看今年上半年销售上量表现不错，终

端市场对我们积极主动的销售策略也给了积极回应，坚定了我们未来对行

业和公司销售增长的信心。

4、问：接种流感疫苗的客户粘性如何？如何看市场增长空间？

答：流感疫苗每年都需要接种，从欧美和东亚地区接种情况来看，每

年接种率都保持在一定水平，客户粘性较大。欧美全人群接种率在 50%左

右，重点人群中老人小孩接种率在 60-70%左右，东亚地区全人群接种率在

20-30%左右，老人小孩接种占比也较高。国外保持了较高的流感疫苗接种

率，各国政府及人群非常重视流感疫苗接种，主要是因为接种流感疫苗对

于降低公共卫生支出有明显的效果，有统计每投入 1 美元的流感疫苗接种

费可以降低 20美元的医疗费用支出。

接种流感疫苗对于老人、小孩、慢病患者等重点人群有比较好的保护

作用。接种流感疫苗的重点人群中，客户粘性最强的是老年人群体，因为

接种后的保护效果特别有感受，次年主动接种的意识强；另一个客户粘度

较高的是学龄儿童，但学龄儿童的接种率提升目前受限于家长的认知及接

种条件便利度等，需要做更多的学术推广及用户服务。

2018 年以来，国家加大了接种流感疫苗的宣传力度，也采取具体政策
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来提升国内重点人群流感疫苗的接种，客户内在结构已经在发生悄然的变

化。这几年受疫情扰动，尽管全国平均接种率仍然只有 3%左右，但我们看

到北京市每年政府采购免费针对重点人群的接种就有 200 万人份，意味着

北京市全人群接种率已经超过 10%、重点人群（老人小孩）接种率在 35%

以上，而全国采取国家鼓励政策（政府财政购买免费接种、医保卡个人部

分消费）的部分区域的重点人群接种率也接近 38%，这些内在客户结构的

变化传递了积极的信号：中国人口基数大，流感疫苗市场有广阔的增长空

间，制约流感疫苗接种率低的因素在逐渐改善，政府和人群对接种流感疫

苗的积极作用的认识在加强，未来有望复制欧美流感疫苗接种率从低到高

的增长路径。国内老人小孩重点人群约 5 亿多人，如果重点人群接种率能

达到 40%，光这部分重点人群将会有 2 亿左右的接种量。但如何达到这个

接种水平，还要行业内公司一起努力，需要大家共同采取有效的销售和服

务策略，共同提升国内流感疫苗接种率，早日缩短与欧美的距离。

5、问：行业内今年有亚单位四价流感疫苗上市，会否对裂解疫苗产生

影响？

答：从国外成熟市场看，流感疫苗以裂解疫苗为主，亚单位流感疫苗

是一个补充。国内原来已有亚单位的三价流感疫苗，今年亚单位四价流感

疫苗的国内上市，丰富了国内四价流感疫苗的技术路线，从另外一个侧面

说明国内流感疫苗市场蓬勃发展的潜力。

6、未来行业进入者增多，产品会否降价？

答：流感疫苗价格 128 元，终端加上 10-20 元接种费，整体价格不

高，比许多二类疫苗价格都要低，投入带来的健康效应经济效应更高，用

户能承受。在流感疫苗接种从起步到增长的阶段，行业进入者增多，局部

某个点上的销售可能会存在博弈，但整体上看，参与者的增多会更有利于

做大市场，特别是增量客户增量市场，所以我们一直认为现阶段流感疫苗

不是存量博弈，而是增量竞争，短期内不存在降价的风险。同时，由于政

府财政采购免费给重点人群接种的价格较低，未来如果这部分销售占比提
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升，加权平均价格可能会下移，这是结构变化造成的而非竞争原因。

7、问：公司今年上半年的销售业绩可圈可点，销量接近行业龙头，能

否介绍一下公司的销售策略、销售网络和销售团队情况？

答：目前公司销售团队约 40 人左右，销售网络覆盖了国内 30 个省

2,000余家区县级疾控中心，除北京市暂未进入外，其他国内市场已基本覆

盖，为未来的产能消化、销售上量做了渠道及团队的准备。

公司作为流感疫苗的新军，产品自 2020年上市销售以来，过去几年经

历了市场高速增长及受疫情干扰销量下降的考验，市场占有率相对稳定。

今年上半年在疫情后，流感疫苗接种需求出现一波短暂的需求高峰，公司

抓住了市场机遇，取得了不错的销售业绩，主要还是公司始终坚信中国流

感疫苗市场增长的机会，立足于服务大量未被满足的接种需求，公司努力

学习行业内优秀的销售模式，坚定销售下沉、服务终端用户，积极做大增

量市场，市场也给了我们积极的回应。
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附件：

参会名单（排名不分先后）

序号 参会机构名称 序号 参会机构名称

1 信达证券医药 13 银华基金

2 北信瑞丰基金管理有限公司 14 永赢基金

3 安信基金 15 中欧瑞博

4 农银人寿保险股份有限公司 16 汇泉基金

5 光大保德信基金 17 中加基金

6 美迪金融 18 恒生前海基金管理有限公司

7 上海勤辰 19 长城基金管理有限公司

8 红土创新 20 泓澄投资

9 国融基金管理有限公司 21 海富通

10 东吴基金管理有限公司 22 度势投资

11 长城财富资管 23 华安基金管理有限公司

12 上投摩根基金管理有限公司 24 中信建投自营


