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关于琦品家居（浙江）股份有限公司 

股票公开转让并挂牌申请文件的第三轮审核问询函的回复 

全国中小企业股份转让系统有限责任公司： 

贵公司于2023年12月26日出具的《关于琦品家居（浙江）股份有限公司股票

公开转让并挂牌申请文件的第三轮审核问询函》（以下简称“《问询函》”）已收悉。

琦品家居（浙江）股份有限公司（以下简称“琦品股份”或“公司”）、主办券商

开源证券股份有限公司（以下简称“主办券商”）已会同中兴华会计师事务所（特

殊普通合伙）（以下简称“会计师”）、北京康达（杭州）律师事务所（以下简称

“律师”）本着勤勉尽责，诚实守信的原则对贵公司出具的《问询函》中所有提

及的问题逐项予以落实并进行了书面说明，涉及需要相关中介机构核查并发表意

见的问题，已由各中介机构出具核查意见，涉及到公开转让说明书及其他相关文

件需要改动部分，已经按照问询意见的要求进行了修改。 

如无特别说明，本回复中的简称或名词的释义与《公开转让说明书》中的相

同。 

本回复中的字体代表以下含义： 

 

 

 

问询函所列问题 黑体 

对问询函所列问题的回复 宋体 

涉及公开转让说明书的修订或补充披露 楷体（加粗） 
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1.关于关联交易。根据申报文件及前次问询回复，关联方浦江三莱成立于

2022 年 3 月，2022 年 8 月开始经营，是公司前五大客户之一，且是公司唯一经

销商。浦江三莱除销售公司产品外，还对外销售海尔品牌的浴霸产品等，相关产

品的主要供货商为海尔集团的青岛极家云智能科技有限公司。请公司：结合报告

期各期浦江三莱经营业绩情况，说明其向公司采购额与其经营规模的匹配性，浦

江三莱销售收入中来自销售公司产品的收入占比情况及对浦江三莱业绩的贡献

情况；说明公司选取浦江三莱作为唯一经销商的原因及商业合理性，关联交易未

来是否将持续发生，及后续规范情况。 

请主办券商及会计师对上述事项进行核查并发表明确意见。 

【公司回复】 

一、结合报告期各期浦江三莱经营业绩情况，说明其向公司采购额与其经营

规模的匹配性，浦江三莱销售收入中来自销售公司产品的收入占比情况及对浦江

三莱业绩的贡献情况 

（一）浦江三莱向公司采购金额与其经营规模的匹配性 

1、浦江三莱向公司采购金额与营业收入、在手订单的匹配性 

报告期内，浦江三莱向公司采购金额与营业收入、在手订单的匹配情况如下： 

单位：万元 

项目 2023 年 1-3 月 2022 年度 2021 年度 

浦江三莱营业收入（A） 499.58 585.84 -

浦江三莱直接、间接合计向公司采购金额

（B=C+D） 
208.76 779.11 -

浦江三莱直接向公司采购金额（C） 208.76 588.60 -

浦江三莱通过杭州品悦间接向公司采购金额

（D）
注 1 

- 190.51 -

采购金额占营业收入的比例（E=B/A） 41.79% 132.99% -

注 1：杭州品悦于 2022 年 11 月完成注销，其尚未实现对外销售的产品于注销前销售给

浦江三莱。 

2022 年度和 2023 年 1-3 月，浦江三莱向公司采购金额分别为 779.11 万元、

208.76 万元，浦江三莱自公司采购金额占营业收入的比例分别为 132.99%、

41.79%。2022 年度，浦江三莱自公司采购金额占营业收入的比例相对较高，主

要原因系浦江三莱 2022 年末新增 2 笔大额订单，为确保交付的及时性，浦江三

莱 2022 年末进行采购备货。报告期内，浦江三莱向公司采购金额与营业收入、

在手订单情况相匹配。 
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上述 2 笔 2022 年末大额订单含税金额合计 198.93 万元，已于 2023 年 1 月、

2 月实现销售，并确认 176.05 万元的销售收入，具体情况如下： 

单位：万元 

序

号 
客户名称 

订单金额

（含税） 
签订时间 发货时间 收货时间 

收入确

认时间 

收入确

认金额

1 
温州奥竟奇建材有

限公司 
102.93 2022/11/20 2023/01/20 2023/01/20 2023/01 91.09 

2 
海宁市聚盛昌装饰

建筑材料有限公司 
96.00 2022/11/10 2023/02/10 2023/02/10 2023/02 84.96 

合计 198.93 - - - - 176.05

2、浦江三莱向公司采购金额与营业成本、存货结转情况的匹配性 

报告期内，浦江三莱向公司采购结转情况，与营业成本、存货结转情况的匹

配情况如下： 

单位：万元 

项目 2023 年 1-3 月 2022 年度 2021 年度

期初琦品股份商品库存（A） 241.28 - -

本期直接、间接合计采购琦品股份商品金额

（B=C+D） 
208.76 779.11 

其中：直接向琦品股份采购金额（C） 208.76 588.60 -

通过杭州品悦间接采购金额（D）
注 1 - 190.51 

销售结转琦品股份商品合计成本（E=F+G） 381.52 537.84 -

其中：销售结转琦品股份直接采购部分（F） 381.52 347.32 -

销售结转杭州品悦间接采购部分（G） - 190.51 

期末琦品股份商品结存（H=A+B-E=I+J） 68.52 241.28 -

其中：期末琦品股份直接采购部分库存（I） 68.52 241.28 

期末通过杭州品悦间接采购部分库存（J） - - 

营业成本（K） 451.22 537.84 

采购金额占营业成本比例（L=B/K） 46.27% 144.86% 

注 1：杭州品悦于 2022 年 11 月完成注销，其尚未实现对外销售的产品于注销前销售给

浦江三莱。 

2022 年度和 2023 年 1-3 月，浦江三莱自琦品股份采购商品金额占营业成本

的比例分别为 144.86%、46.27%。2022 年度浦江三莱自公司采购金额占营业成

本的比例相对较高，而 2023 年 1-3 月采购金额占营业成本的比例相对较低，主

要原因系为确保交付的及时性，浦江三莱 2022 年末进行采购备货，2022 年末结

存 241.28 万元的存货。报告期内，浦江三莱向公司采购金额与营业成本、存货

结转情况相匹配。 

综上，浦江三莱向公司采购金额与其经营规模相匹配。 
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（二）浦江三莱销售收入中来自销售公司产品的收入占比情况及对浦江三

莱业绩的贡献情况 

浦江三莱对外销售自公司采购的商品，所实现的销售收入、结转成本、毛利

占浦江三莱各期收入、成本、毛利的比重如下： 

单位：万元 

项目 
2023 年 1-3 月 2022 年度 2021 年度 

金额 占比 金额 占比 金额 占比

营业收入 499.58 100.00% 585.84 100.00% - -

其中：自公司直接、间接采购两部分

实现收入 
422.91 84.65% 585.84 100.00% - -

自公司直接采购部分实现收入 422.91 84.65% 385.57 65.82% - -

自杭州品悦间接采购实现收入 - - 200.27 34.18% - -

营业成本 451.22 100.00% 537.84 100.00% - -

其中：自公司直接、间接采购两部分

结转成本 
381.52 84.55% 537.84 100.00% - -

自公司直接采购部分结转成本 381.52 84.55% 347.32 64.58% - -

自杭州品悦间接采购结转成本 - - 190.51 35.42% - -

营业毛利 48.36 100.00% 48.00 100.00% - -

其中：自公司直接、间接采购两部分

营业毛利 
41.39 85.59% 48.00 100.00% - -

自公司直接采购部分营业毛利 41.39 85.59% 38.25 79.68% - -

自杭州品悦间接采购营业毛利 - - 9.75 20.32% - -

2022 年度和 2023 年 1-3 月，浦江三莱自琦品股份直接、间接采购的商品，

对外销售实现的收入占浦江三莱各期营业收入的比重分别为 100.00%、84.65%，

对外销售结转成本金额占浦江三莱各期营业成本的比重分别为 100.00%、

84.55%，对外销售营业毛利占浦江三莱各期营业毛利的比重分别为 100.00%、

85.59%。2022 年度和 2023 年 1-3 月，浦江三莱销售收入、营业成本、营业毛利

中来自公司产品部分的占比均超过 80%。 

综上，报告期内，浦江三莱自公司采购部分销售情况对其收入、毛利贡献超

过 80%。 

二、说明公司选取浦江三莱作为唯一经销商的原因及商业合理性，关联交易

未来是否将持续发生，及后续规范情况 

（一）说明公司选取浦江三莱作为唯一经销商的原因及商业合理性 

公司选取浦江三莱作为唯一经销商的原因如下： 

（1）“品悦”相关品牌为公司未来重点打造的自有品牌，公司较重视该品牌
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的市场形象。若公司与大量经销商合作，虽然短期内能迅速开拓市场、提升品牌

知名度，但若公司与经销商在理念、文化等方面存在差异，将大幅提高公司对经

销商的管理难度，进而影响品牌形象。因此，公司选择经销商时较谨慎，采取了

“先与一家或少数经销商合作，积累足够的经销商管理经验后再逐渐增加优质经

销商”的发展思路。浦江三莱的实际控制人张晓旦经营“品悦”品牌多年，对该

品牌具备较强的认同感，公司选择浦江三莱作为经销商可有效减少双方在品牌理

念等方面的冲突，降低公司对经销商的管理难度； 

（2）公司的子公司品悦电器的“品悦”相关商标受让自杭州品悦（已注销）。

杭州品悦此前以 ODM 模式向公司采购“品悦”浴霸等电器并对外销售，经过多

年经营，杭州品悦积累了一批对“品悦”品牌具有认同感的客户。2022 年，综

合考虑经营场所租赁成本、人力成本和开发新客户难度等因素后，杭州品悦实际

控制人张晓旦在浦江县新设浦江三莱，并将杭州品悦注销。浦江三莱的客户资源

主要承接自杭州品悦，对“品悦”品牌产品具有较强的需求，因此，公司选择浦

江三莱作为经销商可快速、准确地对“品悦”品牌产品的目标客户实现终端销售，

节省品牌推广费用； 

（3）浦江三莱的终端客户规模普遍较小，公司采用买断式经销的方式与浦

江三莱合作可减少与小规模客户的沟通成本，将主要资源用于开发大型优质客

户。 

综上，公司选取浦江三莱作为唯一经销商既能快速获得较多目标客户、节省

品牌推广费用、减少与小规模客户的沟通成本，又能有效降低经销模式导致的管

理难度，具备商业合理性。 

（二）关联交易未来是否将持续发生，及后续规范情况 

公司关联交易的后续规范措施如下： 

（1）公司将终止与浦江三莱的合作关系，待现有订单交付完成后，公司将

不再向浦江三莱及其关联方销售产品； 

（2）浦江三莱实际控制人张晓旦已出具《承诺》：“浦江三莱未来将致力于

经销海尔等品牌电器，待现有订单履行完毕后，本人及本人控制的公司将不再向

琦品股份及其子公司采购浴霸等电器产品，若浦江三莱现有客户存在购买‘品悦’

品牌电器的意向，本人将无偿向品悦电器推荐。” 

（3）品悦电器将新设自媒体运营部、电商部及品牌运营部，重点打造自有
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品牌，通过各种渠道开发客户，并对接浦江三莱推荐的客户，将现有的经销模式

终端客户发展为直销客户； 

（4）公司将招聘经销模式方面的人才，并总结与浦江三莱合作期间的经销

商管理经验，寻找新的非关联经销商合作伙伴。 

综上，公司已采取有效措施规范关联交易，关联交易未来将不再持续。 

【主办券商回复】 

1、核查方式 

（1）查看公司审计报告，了解公司报告期内向浦江三莱销售情况； 

（2）查阅浦江三莱的报表，了解浦江三莱的经营业绩情况； 

（3）查阅浦江三莱 2022 年末新增大额订单及对应的出库单、运费结算单； 

（4）对浦江三莱主要客户的营业收入、应收账款实施函证程序； 

（5）对浦江三莱的主要客户进行访谈，了解其对外销售情况； 

（6）取得浦江三莱出具的《情况说明》； 

（7）取得公司针对现有经销模式出具的《情况说明》； 

（8）取得浦江三莱实际控制人张晓旦出具的《承诺》。 

2、核查过程 

（1）经查看公司审计报告、浦江三莱的财务报表，2022 年度和 2023 年 1-3

月，浦江三莱向公司采购金额分别为 779.11 万元、208.76 万元，浦江三莱自公

司采购金额占营业收入的比例分别为 132.99%、41.79%，采购金额占营业成本额

比例分别为 144.86%、46.27%，2022 年度采购金额占比相对较高，而 2023 年 1-3

月采购金额占比相对较低，主要原因系浦江三莱 2022 年末新增 2 笔大额订单，

为确保交付的及时性，浦江三莱 2022 年末进行采购备货。报告期内，浦江三莱

向公司采购金额与营业收入、在手订单情况相匹配，浦江三莱向公司采购金额与

营业成本、存货结转情况相匹配。报告期内，浦江三莱自公司采购部分销售情况

对其收入、毛利贡献超过 80%。 

（2）根据公司针对现有经销模式出具的《情况说明》，公司选取浦江三莱作

为唯一经销商既能快速获得较多目标客户、节省品牌推广费用、减少与小规模客

户的沟通成本，又能有效降低经销模式导致的管理难度，具备商业合理性；为规

范关联交易，公司将终止与浦江三莱的合作关系，新设自媒体运营部、电商部及

品牌运营部，重点打造自有品牌，并寻找新的非关联经销商合作伙伴。 
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根据浦江三莱实际控制人张晓旦出具的《承诺》，浦江三莱将不再向琦品股

份及其子公司采购浴霸等电器产品。 

3、核查结论 

综上，主办券商认为：（1）报告期内，浦江三莱向公司采购金额与其经营规

模相匹配，浦江三莱自公司采购部分销售情况对其收入、毛利贡献超过 80%；（2）

公司选取浦江三莱作为唯一经销商既能快速获得较多目标客户、节省品牌推广费

用、减少与小规模客户的沟通成本，又能有效降低经销模式导致的管理难度，具

备商业合理性；公司已采取有效措施规范关联交易，关联交易未来将不再持续。 

2.关于信息披露准确性。根据申报文件，报告期内公司第一大客户为上市公

司浙江友邦集成吊顶股份有限公司（002718.SZ），各期对其销售收入分别为

1,412.25 万元、2,132.51 万元和 642.81 万元。根据友邦吊顶公开披露的 2022 年

年报，对第四、五大供应商采购额分别为 2,283.54 万元和 1,970.08 万元，公司对

其销售额应位于第四、五大供应商之间。请公司：说明对友邦吊顶销售额与友邦

吊顶年报披露的采购额存在差异的原因，公司收入确认是否准确，报告期对友邦

吊顶销售收入是否真实，是否存在跨期确认收入的情形。 

请主办券商和会计师结合执行的核查程序、取得的核查证据等，说明公司销

售额与友邦吊顶采购额存在差异的原因及合理性，报告期公司对友邦吊顶销售收

入是否真实、准确，并发表明确意见。 

【公司回复】 

一、说明对友邦吊顶销售额与友邦吊顶年报披露的采购额存在差异的原因 

《公开转让说明书》“第二节 公司业务”之“四、公司主营业务相关的情况”

之“（二）产品或服务的主要消费群体”之“1、报告期内前五名客户情况”之“2021

年度前五名销售客户情况”中，2021 年度第一大客户与第二大客户名称披露错

误，公司已将其修正如下： 

2021 年度前五名销售客户情况 

单位：万元 

业务类别   

序

号 
客户名称 

是否关

联方 
销售内容 金额 

占营业收入

比例 

1 浙江美尔凯特智能厨卫股份有限公司 否 浴霸、凉霸 1,412.25 14.74%

2 浙江友邦集成吊顶股份有限公司 否 浴霸 1,357.31 14.16%

3 芜湖奥空电子商务有限公司 否 浴霸 782.16 8.16%
4 浙江今顶集成吊顶有限公司 否 浴霸 730.39 7.62%
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5 SIMX LIMITED 否 浴霸 634.29 6.62%
合计 - - 4,916.40 51.30%

因此，公司 2021 年度对友邦吊顶营业收入为 1,357.31 万元。 

根据浙江友邦集成吊顶股份有限公司（以下简称“友邦吊顶”）披露的 2022

年年度报告并经友邦吊顶确认，其 2022 年年度报告中披露的第五名供应商即为

公司，其年报披露 2022 年向公司采购金额为 1,970.08 万元。友邦吊顶 2022 年披

露的采购金额与公司披露的销售金额存在不一致的情况。经复核，公司与友邦吊

顶 2021 年度、2022 年度的交易数据对比如下： 

单位：万元 

项目 2022年度 2021年度 

友邦吊顶披露向公司采购金额（A） 1,970.08 1,518.72

琦品股份披露向友邦吊顶销售金额（B） 2,132.50 1,357.31

友邦吊顶本期暂估入库下期签收金额（C） 14.96 177.38

友邦吊顶上期暂估入库本期签收金额（D） 177.38 15.97

差额（A-C+D-B） - -

2022年，友邦吊顶向公司采购的金额为1,970.08万元，公司披露的向友邦吊顶销

售的金额为2,132.50万元，该差异主要系由收货和验货签收之间的时间差造成，具体

差异为：（1）公司向友邦吊顶销售的14.96万元产品于2022年底送达，友邦吊顶将该

部分存货暂估入库作为2022年底存货并计入2022年采购额，而公司在2023年1月友邦

吊顶验收合格并签收后确认收入；（2）2021年公司向友邦吊顶销售的177.38万元产品

于2021年底送达，友邦吊顶2021年底待验货数量较多，该部分存货于2022年1月完成

验货签收手续，友邦吊顶在2021年到货后作为暂估入库，而公司在友邦吊顶2022年

验货签收后确认收入。 

2021年，友邦吊顶向公司采购的金额为1,518.72万元，公司披露的向友邦吊顶销

售的金额为1,357.31万元，该差异主要系由收货和验货签收之间的时间差造成，具体

差异为：（1）2021年公司向友邦吊顶销售的177.38万元产品于2021年底送达，友邦吊

顶2021年底待验货数量较多，该部分存货于2022年1月完成验货签收手续，友邦吊顶

在2021年到货后作为暂估入库，而公司在友邦吊顶2022年验货签收后确认收入；（2）

公司向友邦吊顶销售的15.97万元产品于2020年底送达，友邦吊顶将该部分存货暂估

入库作为2020年底存货并计入2020年采购额，而公司在2021年1月友邦吊顶验收合格

并签收后确认收入。 
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因此，友邦吊顶2021年度、2022年度向公司采购金额与公司向其销售金额的差

异主要系由收货和验货签收之间的时间差造成。 

二、公司收入确认是否准确，报告期对友邦吊顶销售收入是否真实，是否存

在跨期确认收入的情形。 

公司根据《企业会计准则》的要求并结合所处行业、产品特点和合同约定等，

形成以下收入确认方法： 

国内销售收入确认需满足以下条件：公司已根据合同约定将产品交付给购货

方签收，且产品销售收入金额已确定，已经收回货款或取得了收款权利且相关的

经济利益很可能流入，产品相关的成本能够可靠地计量。收入确认具体时点为公

司已根据合同约定将产品交付给客户，且客户签收确认时。国内销售收入确认凭

证为客户签收确认单。 

出口销售收入确认需满足以下条件：公司已根据合同约定将产品报关，取得

提单，且产品销售收入金额已确定，已经收回货款或取得了收款权利且相关的经

济利益很可能流入，产品相关的成本能够可靠地计量。出口销售的收入确认具体

时点为办理完出口报关手续并取得装箱提单时。出口销售的收入确认凭证为报关

单和装箱提单。 

报告期内，公司向友邦吊顶销售确认收入的依据均需取得客户出具的签收确

认单，公司严格按照收入确认方法的要求确认收入。友邦吊顶与公司披露的采购、

销售数据差异主要系由收货和验货签收之间的时间差造成，公司收入确认时点由

出具签收确认单的时点决定。公司报告期对友邦吊顶销售收入真实、准确，不存

在跨期确认收入的情形。 

【主办券商回复】 

1、核查程序 

（1）查看公司审计报告，了解公司收入确认具体方法； 

（2）抽查公司向友邦吊顶销售的大额收入确认的凭证、发票、签收单等； 

（3）对资产负债表日前后友邦吊顶销售收入进行截止性测试； 

（4）取得公司向友邦吊顶销售的期后回款银行回单或银行承兑汇票； 

（5）对友邦吊顶报告期内与公司的交易数据进行函证和访谈； 

（6）查看友邦吊顶出具的月度签收明细单，复核公司收入确认情况； 
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（7）查看友邦吊顶定期报告中的采购数据，并与公司销售金额进行对比； 

（8）查看友邦吊顶出具的情况说明，复核公司与友邦吊顶信息披露数据差

异形成原因。 

2、核查证据 

审计报告、大额收入抽凭、收入截止性测试、期后回款单据、询证函、访谈

记录、友邦吊顶定期报告、月度签收明细单、友邦吊顶出具的情况说明。 

3、核查过程 

（1）根据友邦吊顶披露的 2022 年年度报告并经友邦吊顶确认，其 2022 年

年度报告中披露的第五名供应商即为公司，其年报披露 2022 年向公司采购金额

为 1,970.08 万元。友邦吊顶 2022 年披露的采购金额与公司披露的销售金额存在

不一致的情况。 

经查看友邦吊顶出具的情况说明，并复核公司向友邦吊顶销售的月度签收明

细单，公司与友邦吊顶 2021 年度、2022 年度的交易数据情况如下： 

单位：万元 

项目 2022年度 2021年度 

友邦吊顶披露向公司采购金额（A） 1,970.08 1,518.72

琦品股份披露向友邦吊顶销售金额（B） 2,132.50 1,357.31

友邦吊顶本期暂估入库下期签收金额（C） 14.96 177.38

友邦吊顶上期暂估入库本期签收金额（D） 177.38 15.97

差额（A-C+D-B） - -

2021年度和2022年度，友邦吊顶披露的向公司采购金额，与公司披露的向其销

售金额存在差异，差异原因主要为收货和验货签收之间的时间差造成，资产负债表

日友邦吊顶待验货数量较多，友邦吊顶将资产负债表日已到货未验收部分作为当期

暂估入库金额和当期采购金额，而公司则在友邦吊顶下期初验货签收后确认为下期

收入。公司销售额与友邦吊顶采购额存在差异的原因具有合理性。 

（2）经查看公司审计报告，公司国内销售收入确认需满足以下条件：公司

已根据合同约定将产品交付给购货方签收，且产品销售收入金额已确定，已经收

回货款或取得了收款权利且相关的经济利益很可能流入，产品相关的成本能够可

靠地计量。收入确认具体时点为公司已根据合同约定将产品交付给客户，且客户

签收确认时。国内销售收入确认凭证为客户签收确认单。公司收入确认方法符合

行业惯例、产计品特点、合同约定等和《企业会准则》的要求。 
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（3）经抽查公司向友邦吊顶销售的大额收入确认的凭证、发票、签收单等，

并对资产负债表日前后友邦吊顶销售收入进行截止性测试，公司报告期内向友邦

吊顶销售确认收入的依据均需取得客户出具的签收确认单，公司严格按照收入确

认方法的要求确认收入。 

（4）经查看公司向友邦吊顶销售的期后回款单据，并了解友邦吊顶的信用

政策，友邦吊顶的信用账期为 105 天且报告期内未发生变化，报告期内友邦吊顶

销售回款情况良好，公司不存在延长信用期限刺激销售的情形。 

（5）经对友邦吊顶实施函证和访谈程序，并经查看友邦吊顶的月度签收明

细单，公司报告期对友邦吊顶销售收入真实、准确，不存在跨期确认收入的情形。 

4、核查结论 

综上，经核查，公司销售额与友邦吊顶采购额存在差异，差异原因系到货暂

估入库与验货签收之间的时间差造成，差异原因具有合理性。公司报告期内向友

邦吊顶销售确认收入的依据均需取得客户出具的签收确认单，公司严格按照收入

确认方法的要求确认收入。报告期内，公司向友邦吊顶销售的收入真实、准确，

不存在跨期确认收入的情形。 

除上述问题外，请公司、主办券商、律师、会计师对照《非上市公众公司监

督管理办法》《非上市公众公司信息披露内容与格式准则第 1号——公开转让说

明书》《全国中小企业股份转让系统股票挂牌规则》《全国中小企业股份转让系

统股票挂牌审核业务规则适用指引第 1号》等规定，如存在涉及公开转让条件、

挂牌条件、信息披露以及影响投资者判断决策的其他重要事项，请予以补充说明；

如财务报告审计截止日至公开转让说明书签署日超过 7 个月，请按要求补充披

露、核查，并更新推荐报告。 

【回复】 

公司、主办券商、律师、申报会计师已就《非上市公众公司信息披露内容与

格式准则第 1 号——公开转让说明书》《全国中小企业股份转让系统股票挂牌规

则》《全国中小企业股份转让系统股票挂牌审核业务规则适用指引第 1 号》等规

定进行对照，不存在涉及公开转让条件、挂牌条件、信息披露以及影响投资者判

断决策的其他重要事项需要补充说明的情形。 

公司财务报告审计截止日至公开转让说明书签署日已超过 7 个月，公司已将

期后 6 个月的主要经营情况及重要财务信息在公开转让说明书及首轮问询回复
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中予以披露，详见相关文件。 
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