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广东三雄极光照明股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

   编号：2024-001 

投资者关系活动

类别 

☑特定对象调研              □分析师会议 

□媒体采访                  □业绩说明会 

□新闻发布会                □路演活动 

☑现场参观                  □其他（   ） 

参与单位名称及

人员姓名 

广发证券：袁雨辰 

国联基金：刘野 

广东中顺集团：邓冠杰、齐娜 

时间 2024 年 1 月 4 日下午 3:30 

地点 公司南沙榄核园区会议室 

上市公司接待人

员姓名 

董事会秘书颜新元 

证券事务代表冯海英 

投资者关系活动

主要内容介绍 

一、公司基本情况介绍 

公司董事会秘书首先详细介绍了公司的发展历程、价值

观、使命、愿景、战略规划、产品及其应用案例等方面的基本

情况。 

随后组织投资者参观了公司展厅。 

二、与投资者沟通交流的主要内容 

1、请问公司 2023 年经营情况以及公司对 2024 年的展

望？ 

答：从 2023 年前三季度经营数据来看，公司营收情况同

比上年基本持平，低于年度经营目标；净利润的情况相对营收

完成情况要好一些，毛利率有所增加。如果放在整个照明行业

来看，公司前三季度的经营情况好于行业整体情况，根据行业



 

数据，公司在国内市占率是有所提升的。 

从长期趋势看，我们对照明行业发展保持相对乐观的态

度。照明行业的需求既包括基建投资与房地产建设等新增投资

项目需求，也包括日常商业、办公、生产生活等方面的消费需

求，既与投资关系密切，又有较强的消费品属性。从长期时间

维度看，随着我国城镇化率不断增加、人们生活水平的提高以

及人们对光环境要求的提升，照明需求长期大趋势应该是不断

增加的。因为相对而言，城市的照明强度是高于农村的，在农

村人口向城镇转移时，照明需求是增加的。此外，在一个经济

体不断发展过程中，随着经济实力的增强，社会的照明需求也

会是不断增长的，这也是我们看到的发达国家比发展中国家照

明环境更好、夜晚更亮的原因。所以随着国家经济与社会不断

发展，照明的总体需求不断增加的逻辑是成立的。 

但在大的趋势下，照明行业也会受到经济周期的波动影

响，表现出一定的波动性。这两年国内照明行业需求受短期内

宏观经济压力以及地产投资等诸多因素影响而下滑，行业在集

中度不断提升的同时，也可能呈现两极分化的发展趋势。在 24

年，公司将继续坚持中高端品牌定位，以优质的产品与良好的

服务争取市场与客户的认可，不以低价策略作为竞争手段。公

司正在根据市场环境与竞争态势规划、确认 24 年的经营目标。 

2、公司未来重点抓手是什么？ 

答：公司产品的应用场景基本覆盖了通用照明的主要应用

领域，公司将加大电商等 TO C 端业务的拓展力度，同时在商

用照明领域以八大项目部为主要抓手，不断扩大在重点细分领

域的专业能力与影响力。 

在商用照明板块，智能化的趋势越来越清晰，公司将以智

能作为重要抓手，充分利用在商用照明领域的客户与项目优

势，快速打造有较强竞争力的商用智能照明产品与方案。 

3、公司对智能照明的发展趋势怎么看？ 



 

答：智能照明的接受度总体在不断提高，相对于家居照明，

智能照明目前在商用照明领域接受度更高些，智能照明在商用

照明具有操控便捷、维护保养便利、节能效果显著等优势，在

商用应用场景的渗透提升会有更好的基础和更强的诉求。 

公司在商用照明领域深耕多年，积累了丰富的项目资源和

项目经验，对众多行业的需求有很深的了解与理解，在智能方

案设计、智能产品开发方面有非常好的经验。2023 年，公司完

成了一批具有代表性办公大楼、综合体等不同应用场景的智能

照明项目，也能根据客户需要提供多种智能方案以供选择。公

司将不断加强自主研发，在为客户提供多种智能照明方案的基

础上，持续加大智能照明领域的研发投入，加强智能相关技术

与方案的研究，不断提高公司在智能时代下的整体照明方案服

务能力，力争在智能照明时代继续走在行业与市场前列。 

4、怎么理解公司“1+N”经销商模式？ 

答：公司以经销模式为主。2021 年上半年，公司根据经销

商资源禀赋特点推行“1+N”的渠道模式，大力发展各细分行

业的经销商，强化公司在重点细分行业的专业化水平与服务能

力，提高三雄体系（包括经销商渠道）的市场拓展能力与竞争

力。 

“1+N”是公司根据经销商的资源禀赋与能力进行的分类，

“1”指在区域中综合能力较强、行业覆盖面广的大经销商，

“N”指在区域中个别或者部分细分领域拥有较强的资源与能

力的经销商或分销商。公司根据现有经销商体系的资源禀赋与

能力优势分析，找出公司在区域中的薄弱环节与领域，针对这

些薄弱领域重点对外发展具有相对资源优势与竞争实力的细

分领域专业经/分销商，补全公司在该区域的短板，提高公司

总体行业覆盖与专业竞争能力。 

5、公司近几年现金分红比例都比较高，未来还会保持这

么高的分红规划吗？ 



 

    答：公司一向重视对投资者的回报，2020 年至 2022 年每

10 股分别派发现金股利 7 元、7元和 6元。公司制定了未来三

年股东回报规划（2023-2025 年），未来公司将根据盈利状况

及业务发展规划需要，确定适当的分红派息方案。 

其他情况说明 

接待过程中，公司接待人员严格按照有关制度规定与来访投资

者进行交流、沟通，没有出现未公开重大信息泄露等情况，同

时已按深圳证券交易所有关规定要求来访人员签署调研《承诺

书》。 

附件清单（如有） 无 

日期 2024 年 1 月 4 日 

 


