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第一节 重要提示 

1.1 本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展规划，投

资者应当到北京证券交易所网站仔细阅读年度报告全文。 

 

1.2 公司董事、监事、高级管理人员保证本报告所载资料不存在虚假记载、误导性陈述或者重大遗漏，

并对其内容的真实性、准确性和完整性承担个别及连带责任 

公司负责人胡毓芳、主管会计工作负责人严建新及会计机构负责人严建新保证年度报告中财务报告

的真实、准确、完整。 

1.3 公司全体董事出席了审议本次年度报告的董事会会议。 

1.4 信永中和会计师事务所（特殊普通合伙）对公司出具了标准无保留意见的审计报告。 

1.5 权益分派预案 

√适用 □不适用  

单位：元/股 

项目 每 10股派现数（含税） 每 10股送股数 每 10股转增数 

年度分配预案 3.0 0 0 

 

1.6 公司联系方式 

董事会秘书姓名 代艳 

联系地址 苏州市吴江区震泽镇 318国道 2428号 

电话 0512-65722875 

传真 0512-63773183 

董秘邮箱 pr@taihuxue.com 

公司网址 http://www.taihuxue.com 

办公地址 苏州市姑苏区络香路 2号星辉 1976产业园 3栋 2层太湖

雪 

邮政编码 215004 

公司邮箱 pr@taihuxue.com 

公司披露年度报告的证券交易所网站 www.bse.cn 

 

第二节 公司基本情况 

2.1 报告期公司主要业务简介 

（一）公司简介 



世界丝绸看中国，中国是蚕桑的原产地，素有“东方丝国”的美称，蚕桑丝绸文化是中华文明的重

要组成部分，至今已有五千多年历史。自古以来，丝绸伴随着“丝绸之路”及“海上丝绸之路”贸易传

遍世界，成为中华文明的一张闪亮名片。 

公司以“太湖雪”品牌为核心（海外市场品牌为 THXSILK），专业从事丝绸相关产品的研发设计、

生产制造、品牌推广、渠道建设和销售服务。在新消费、新国货、新零售的背景下，努力弘扬中华丝绸

文化，打响新国货丝绸品牌。 

经过十多年的深耕发展，公司形成了蚕丝被、床品套件、丝绸饰品、丝绸服饰四大产品系列，“太

湖雪”也成为市场上具备一定行业知名度的丝绸代表品牌。公司聚焦“微笑曲线”两端为核心的高附加

值发展业务链（研发设计及品牌运营），建设了线上与线下、境内与境外双轮并举立体式销售模式。线

下渠道主要通过直营专卖店、企业客户集采等销售渠道，线上渠道主要通过天猫、京东、唯品会、抖音、

亚马逊、海外官网等电子商务平台宣传推广并销售。 

公司秉承技术创新，专注于蚕丝被工艺与技术的创新。截至 2023 年 12 月 31 日，公司累计发明专

利 7 件，实用新型专利 90 件，著作版权 2277 件。同时公司积极参与起草国家标准 5 项、行业标准 5 项、

团体标准 7 项。公司参与制定的标准均已颁布实施，助力行业健康良性发展。 

公司荣获高新技术企业、国家级服务型制造示范企业、全国科技型中小企业、全国版权示范单位、

江苏省民营文化企业 30 强、江苏省现代服务业高质量发展领军企业、江苏省农业产业化龙头企业、江

苏省重点文化科技企业、江苏省电子商务示范企业、江苏省专精特新中小企业、江苏省产教融合型试点

培育企业、苏州市吴江区纳税大户（工业企业）等荣誉称号； 

产品荣获江苏精品、中国绿色产品、高档丝绸标志、苏州市纺织丝绸科学技术进步奖等认证；太湖

雪（海外市场品牌为 THXSILK）品牌荣获中国十大丝绸品牌、全国茧丝绸创新品牌、江苏省重点培育和

发展的国际知名品牌、江苏省重点培育和发展的跨境电商知名品牌、苏州市知名商标等荣誉称号。 

公司董事长胡毓芳女士荣获全国劳动模范、全国三八红旗手、纺织工业部劳动模范、教育部科技进

步二等奖、中国女企业家协会“杰出创业女性”、苏州市优秀民营企业家等荣誉称号。 

 

（二）主要商业模式 

1、业务模式：聚焦“微笑曲线”两端为核心的高附加值发展业务链 

太湖雪作为市场上具备一定行业知名度的丝绸代表品牌，聚焦“微笑曲线”两端的业务发展模式，

即专注产品研发设计、品牌推广、渠道建设和销售服务等附加值较高的业务链上游的核心环节，辅之柔

性供应链管理及数字化运营，提高整体运营效率。 

 
2、研发模式：以蚕丝被为核心的新国货丝绸一体化研发模式 

世界丝绸看中国，中国是蚕桑的原产地，素有“东方丝国”的美称，公司所在地苏州，为中国丝绸

文化源头之一。为提升现代丝绸文化的技术先进性及产品创新性，公司研发采用包含产品研发、平面视

觉设计、门店商业空间构建的一体化研发价值链。在产品研发设计中专注产品设计和工艺开发，每季产

品中融合中国传统丝绸文化和时尚原创设计，在“新消费、新国货、新零售”的消费趋势中，通过丝绸



文化传播展现民族自豪感及文化自信。 

公司建立了以自主研发为主、合作研发为辅的研发模式，保障公司的技术先进性以及创新性。目前

已拥有省级企业技术中心、省级工艺设计中心、省级工程技术研究中心等研发创新载体；同时，与苏州

大学、北京服装学院、南京农业大学等高校建立产学研基地。通过对消费者需求的深入研究，以消费者

的视角对产品进行研发设计，形成具有“太湖雪”品牌标签的设计风格。目前公司形成了蚕丝被、床品

套件、丝绸饰品、丝绸服饰四大产品系列。 

（1）、蚕丝被: 唯一动物长纤维填充 被芯消费升级首选 

蚕丝被内部填充 100%蚕丝，具有贴身保暖、天然调温、柔软亲肤、吸湿排汗等特点。蚕丝被根据

不同人群的温感需求分为春秋被、夏被、冬被、子母被等多样化产品，可满足消费者不同场景的使用需

求。面料除采用传统的提花、印花等工艺外，有添加抗菌、香氛等功能从而营造健康的睡眠环境体验。 

 
 

（2）、床品套件: 苏绣技法与“纤维皇后”碰撞 展现新国货丝绸之美 

真丝套件采用 100%真丝面料，真丝素有“纤维皇后”之称，含有人体所必须的 18 种氨基酸，有人类“第

二皮肤”的美称，真丝套件质地柔软、触感细腻。全棉套件采用柔软细腻的纱线织造而成的全棉面料缝制。

床品套件在花型款式设计中不断挖潜中国传统丝绸文化及江南地域文化符号的同时融合苏绣等非遗技

法，满足高端客户在床品套件使用过程中的审美需求和功能诉求。 

 



 

（3）、丝绸饰品：个性化、年轻化、时尚化 丝绸颜值小惊喜 

在“新消费、新国货、新零售”的消费趋势中，消费者增强了对本土品牌的热爱与自信，丝绸饰品

的设计开发中融合中国传统丝绸美学进行创新设计，推出个性化、年轻化、时尚化的产品，注重产品文

化属性和内涵培育，从而与消费者建立文化认同连接，提升消费体验及影响力. 

 
 

（4）、丝绸服饰：多元化家居场景 契合当代生活方式 

通过真丝面料的运用和人性化设计，在满足舒适性穿着体验的基础上，推出适用卧室、客厅、“出

门一公里”等多元化居家场景，赋予丝绸服饰可外穿的多场景适应性设计，打破家居服与外衣之间的界

限，契合当代生活方式。 

 
 

3、销售模式：线上与线下、境内与境外双轮并举立体式销售模式 

公司应用互联网思维，建设了线上与线下、境内与境外双轮并举立体式销售模式。线下渠道主要通

过直营专卖店、企业客户集采等销售渠道，线上渠道主要通过天猫、京东、唯品会、亚马逊、海外官网

等电子商务平台宣传推广并销售。公司在国内线下渠道持续新增直营门店及提升门店运营质量的基础

上，积极创新新零售模式，通过视频号直播、短视频、小程序、快闪店等形式，扩展公域流量，培育私



域流量，加速线上线下融合发展；在国内线上市场利用在蚕丝被品类上的运营优势，加大直播电商投入，

扩大全系列产品在线上渠道的品牌影响力及销量。在海外市场，采用“中国制造+品牌出海”战略，持

续发力平台电商、海外官网，布局全球性社媒矩阵，触达海外消费者，提升品牌知名度及品牌美誉度。 

 

 

4、品牌推广：持续聚焦“蚕丝被 就选太湖雪”为品牌战略 

公司以“蚕丝被 就选太湖雪”作为品牌战略，聚焦蚕丝被这一核心大单品，重点发力蚕丝被细分

市场，在持续提升蚕丝被市场占有率的基础上，扩大真丝套件、丝绸饰品、丝绸服饰等品类的推广。公

司秉承产品质量为企业的生命线，选用优等品质的桑蚕丝绵作原料，坚持工艺与技术创新，传承和创新

中华丝绸文化，致力于发展成为以蚕丝被为核心的新国货丝绸领导品牌。 

 
 

5、采购模式：由于消费品电商市场消费具有需求变化快、产品款式多、生产批量小的新特点，公

司聚焦供应商协同效率提升，加大与行业头部供应商深度合作，从而提升整体效率。围绕快速响应和柔

性交付，通过全面协调内外部资源，提升采购计划完成率，缩短采购周期，从而满足生产端需求。 

 

6、生产模式：公司生产模式分为自主生产模式、委外加工模式和外包模式。自主生产模式为公司

自主采购原材料并生产，蚕丝被、床品套件中的丝绸套件、部分丝绸饰品主要采用该生产模式。委外加

工模式为公司自主采购原材料，委托其他公司提供加工服务，公司蚕丝被生产过程中的拉绵、床品套件

的面料印染、印花等工序采用委外加工模式。外包模式为向供应商采购产成品并贴“太湖雪”品牌直接

对外销售，床品套件中的全棉套件、丝绸服饰主要采用该生产模式。公司对整个供应链系统进行信息化

升级改造，打破传统供应链采购生产模式，致力于打造丝绸行业柔性定制小单快反供应链协同平台，建

立起敏捷化、智能化、数据化供应链系统，实现销售需求、库存状态、生产进程可视化、线上化、数据

化、共享化，从而提升供应链管理能力。在供应链端不断升级迭代中，先后通过第三方权威认证机构验



厂认证及 OEKO、Sedex 等认证体系。 

报告期内，公司商业模式未发生变化。 

 

2.2 公司主要财务数据 

单位：元 

  2023年末 2022年末 增减比例% 2021年末 

资产总计 517,049,817.29 439,861,366.57 17.55% 294,852,618.54 

归属于上市公司股东

的净资产 

313,944,375.67 295,214,092.31 6.34% 177,220,165.86 

归属于上市公司股东

的每股净资产 

5.91 8.33 -29.10% 6.46 

资产负债率%（母公司） 37.62% 31.33% - 38.42% 

资产负债率%（合并） 39.12% 32.67% - 39.44% 

（自行添行）     

  2023 年 2022年 增减比例% 2021年 

营业收入 531,388,655.82 340,470,068.81 56.07% 372,940,068.05 

归属于上市公司股东

的净利润 

34,346,040.78 31,630,116.31 8.59% 36,343,840.08 

归属于上市公司股东

的扣除非经常性损益

后的净利润 

20,456,011.07 24,348,228.88 -15.99% 30,631,716.89 

经营活动产生的现金

流量净额 

857,697.42 50,189,913.65 -98.29% -10,712,233.65 

加权平均净资产收益

率%（依据归属于上市

公司股东的净利润计

算） 

11.20% 16.39% - 25.30% 

加权平均净资产收益

率%（依据归属于上市

公司股东的扣除非经

常性损益后的净利润

计算） 

6.67% 12.62% - 21.55% 

基本每股收益（元/

股） 

0.6493 0.7684 -15.50% 1.3740 

（自行添行）     

 

2.3 普通股股本结构 

单位：股 

股份性质 
期初 本期 

变动 

期末 

数量 比例% 数量 比例% 

无限售

条件股

无限售股份总数 9,931,285 28.02% 5,565,643 15,496,928 29.15% 

其中：控股股东、实际控制人 0 0% 0 0 0% 



份       董事、监事、高管 0 0% 0 0 0% 

      核心员工 0 0% 0 0 0% 

有限售

条件股

份 

有限售股份总数 25,511,887 71.98% 12,155,943 37,667,830 70.85% 

其中：控股股东、实际控制人 25,511,887 71.98% 12,155,943 37,667,830 70.85% 

      董事、监事、高管 0 0% 0 0 0% 

      核心员工 0 0% 0 0 0% 

     总股本 35,443,172 - 17,721,586 53,164,758 - 

     普通股股东人数 4,607 

 

2.4 持股5%以上的股东或前十名股东情况 

单位：股 

序

号 

股

东

名

称 

股

东

性

质 

期初持股

数 
持股变动 

期末持股

数 

期末持

股比例% 

期末持有

限售股份

数量 

期末持有

无限售股

份数量 

质押

或司

法冻

结情

况 

股

份

状

态 

数

量 

1 苏

州

英

宝

投

资

有

限

公

司 

境

内

非

国

有

法

人 

22,111,88

7 

11,055,94

3 

33,167,83

0 

62.3869

% 

33,167,83

0 

0 无 0 

2 苏

州

湖

之

锦

投

资

管

理

合

伙

企

业

境

内

非

国

有

法

人 

3,000,000 1,500,000 4,500,000 8.4643% 4,500,000 0 无 0 



（

有

限

合

伙） 

3 苏

州

太

湖

雪

丝

绸

股

份

有

限

公

司

回

购

专

用

证

券

账

户 

境

内

非

国

有

法

人 

0 1,453,860 1,453,860 2.7346% 0 1,453,86

0 

无 0 

4 苏

州

震

泽

产

业

投

资

有

限

公

司 

境

内

非

国

有

法

人 

162,500 212,500 375,000 0.7054% 0 375,000 无 0 

5 马

恩

华 

境

内

自

然

人 

0 235,830 235,830 0.4436% 0 235,830 无 0 

6 毛 境 0 201,828 201,828 0.3796% 0 201,828 无 0 



泽

南 

内

自

然

人 

7 上

海

伏

明

资

产

管

理

有

限

公

司

－

伏

明 1

号

证

券

投

资

基

金 

基

金、

理

财

产

品 

0 190,000 190,000 0.3574% 0 190,000 无 0 

8 张

清

棋 

境

内

自

然

人 

0 135,954 135,954 0.2557% 0 135,954 无 0 

9 彭

五

一 

境

内

自

然

人 

0 130,000 130,000 0.2445% 0 130,000 无 0 

1

0 

深

圳

巨

鹿

投

资

管

理

基

金、

理

财

产

品 

0 130,000 130,000 0.2445% 0 130,000 无 0 



企

业

（

有

限

合

伙）

－

犀

牛

之

星

－

北

交

精

选

巨

鹿 2

号

私

募

证

券

投

资

基

金 

合计 - 25,274,38

7 

15,245,91

5 

40,520,30

2 

76.2165

% 

37,667,83

0 

2,852,47

2 
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持股 5%以上的股东或前十名股东间相互关系说明： 

苏州英宝投资有限公司与苏州湖之锦投资管理合伙企业（有限合伙）实际控制人均为胡毓芳、

王安琪母女，属于一致行动人。 

前 10 名股东中存在回购专户的特别说明： 

截至 2023 年 12 月 31 日，公司通过苏州太湖雪丝绸股份有限公司回购专用证券账户持有股份

合计 1,453,860股，持股比例 2.7346%。  

 

2.5 特别表决权股份 

□适用 √不适用  

 

2.6 控股股东、实际控制人情况 

1、控股股东情况 

截至本报告期末，公司控股股东为苏州英宝投资有限公司。 



企业名称：苏州英宝投资有限公司 

统一社会信用代码：913205090798687333 

法定代表人：胡毓芳 

注册资本：1,300万元人民币 

成立日期：2013年10月10日 

主营业务：对外实业投资 

2、实际控制人情况 

截至本报告期末，公司实际控制人为胡毓芳、王安琪母女。胡毓芳、王安琪通过苏州英宝投资有限

公司间接持有太湖雪62.39%股份，通过苏州湖之锦投资管理合伙企业（有限合伙）间接持有太湖雪8.46%

股份，合计占比70.85%。 

 

 

2.7 存续至本期的优先股股票相关情况 

□适用 √不适用  

2.8 存续至年度报告批准报出日的债券融资情况 

□适用 √不适用  

 

第三节 重要事项 

 

3.1 报告期内核心竞争力变化情况： 

□适用 √不适用  

 

3.2 其他事项 

事项 是或否 

是否存在股东及其关联方占用或转移公司资金、资产及其他资源的情况 □是 √否  

是否存在资产被查封、扣押、冻结或者被抵押、质押的情况 √是 □否  

是否存在年度报告披露后面临退市情况 □是 √否  

 

3.2.1. 被查封、扣押、冻结或者被抵押、质押的资产情况 



单位：元 

资产名称 资产类别 
权利受限类

型 
账面价值 

占总资产的比

例% 
发生原因 

生产车间及办公用

房 

房产 抵押 3,479,585.51 0.67% 流动资金借款 

土地使用权 土地 抵押 766,938.00 0.15% 流动资金借款 

总计 - - 4,246,523.51 0.82% - 

 

资产权利受限事项对公司的影响： 

公司抵押的资产是为公司自身向金融机构借款提供抵押，不会对公司生产经营产生不利影响。 

 

 


