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	一、情况概述
	二、业绩亏损原因
	三、应对措施
	（1）随着全球各国对气候变化问题的重视，政府推行的碳排放权交易体系（ETS）、清洁能源补贴政策、碳税制度以及国家层面的“十四五”规划等措施，公司林草业碳汇项目全面进入稳步开发阶段，将为公司带来稳定的收入。
	（2）加强品牌建设与推广，塑造独特的品牌形象，提高品牌知名度和忠诚度，利用各分子公司在当地的业务优势，与各地政府保持密切交流，争取在多地开展城市级碳中和咨询服务，与各地的大型园区及龙头企业达成减污降碳协同路径方面的业务合作。

	四、备查目录文件

