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第一节 重要提示 

1 本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展规

划，投资者应当到 www.sse.com.cn 网站仔细阅读年度报告全文。 

 

2 本公司董事会、监事会及董事、监事、高级管理人员保证年度报告内容的真实性、准确性、

完整性，不存在虚假记载、误导性陈述或重大遗漏，并承担个别和连带的法律责任。 

 

3 未出席董事情况 

未出席董事职务 未出席董事姓名 未出席董事的原因说明 被委托人姓名 

董事 周琳 另有工作安排 李维刚 

董事 宋庆荣 另有工作安排 倪玉华 

独立董事 史占中 另有工作安排 马颖 

 

4 毕马威华振会计师事务所（特殊普通合伙）为本公司出具了标准无保留意见的审计报告。 

 

5 董事会决议通过的本报告期利润分配预案或公积金转增股本预案 

经毕马威华振会计师事务所（特殊普通合伙）审计，截至2023年12月31日，本公司（母公司

）2023年税后净利润为39,403,704.93元，不提取法定盈余公积金，当年净利润尚余39,403,704.93

元，加上年结余未分配利润-79,617,746.96元，2023年度实际可供股东分配的净利润为

-40,214,042.03元。 

根据中国证券监督管理委员会《关于进一步落实上市公司现金分红有关事项的通知》、《上市

公司监管指引第3号—上市公司现金分红》及《公司章程》的规定，鉴于公司2023年末母公司未分

配利润为负，公司2023年度不满足规定的利润分配条件。经公司第十一届董事会第二十一次审议

通过，同意公司2023年度不进行利润分配、不进行资本公积金转增股本。本预案尚需提交公司股

东大会审议。 

 

第二节 公司基本情况 

1 公司简介 

公司股票简况 

股票种类 股票上市交易所 股票简称 股票代码 变更前股票简称 

A股 上海证券交易所 申达股份 600626 无 

 



 

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表 

姓名 骆琼琳 刘芝君 

办公地址 上海市江宁路1500号申达国际大厦 上海市江宁路1500号申达国际大厦 

电话 021-62328282 021-62328282 

电子信箱 600626@sh-shenda.com 600626@sh-shenda.com 

 

2 报告期公司主要业务简介 

（1）公司所处行业情况 

汽车内饰及声学元件 

公司生产的汽车内饰及声学元件产品主要面向整车配套市场，并与国内外整车厂商形成直接

的配套供应关系。因此该板块的盈利情况与汽车行业总体发展情况息息相关。 

全球汽车市场在经历了 2020 至 2022 年的疫情、零部件短缺、供应链限制、原材料成本飙升

等不利因素造成的产销低迷后在 2023 年随着零部件供应限制缓解，制造商的生产逐渐正常化，全

球汽车行业的情况不断好转，开启了自年中以来的强劲势头。据世界汽车组织 OICA 数据统计，2023

年全球新车总产量约为9354万辆，较2022年增长10%；总销量约8006万辆，较2022年增长12.7%。

根据 TrendForce 集邦咨询数据统计，2023 年全球新能源汽车销量持续增长，销量达 1300 万辆，

较 2022 年销量增长超过 20%，增幅有所下降。公司主要汽车内饰件工厂分布于中国、美国和欧洲

地区，上述国家和地区的行业发展情况如下： 

1、 国内市场 

据中国汽车工业协会统计分析，2023 年，汽车产销累计完成 3016.1 万辆和 3009.4 万辆，同

比分别增长 11.6%和 12%，产销量创历史新高，实现两位数较高增长。其中，乘用车市场延续良好

增长态势，为稳住汽车消费基本盘发挥重要作用，2023 年乘用车产销量分别达 2,612 万辆和 2,606

万辆，同比分别增长 9.6%和 10.6%；商用车市场企稳回升，产销回归 400 万辆；新能源汽车产销

量分别达 959 万辆和 950 万辆，同比分别增长 35.8%和 37.9%，市场占有率达 31.6%，成为引领全

球汽车产业转型的重要力量。（下图数据来源于中国汽车工业协会） 

 
2024 年，随着稳增长政策的持续推进，促进新能源汽车产业高质量发展系列政策实施，包括

延续车辆购置税免征政策、深入推进新能源汽车及基础设施建设下乡等措施的持续发力，这都可

能进一步激发市场活力和消费潜能。 

2、 欧美市场 

根据 OICA 数据统计，美国车市 2023 年全年销量 1600 万辆、同比增长超过 12%，创下了自疫

情以来最高的年销量。这主要益于两方面：一方面，汽车库存上升、包括年终优惠在内部的优惠

措施等有利因素吸引了美国各地更多的消费者；另一方面，汽车制造商愿意提供更大幅度的折扣，

并在某些情况下将更多的销量转向车队销量。 

2023 年欧洲汽车销量约为 1790 万辆，同比增长超过 18%。1 月至 11 月欧洲新车市场月度销

量均保持了同比增长的态势。但是由于当地消费者对电动汽车的热情减弱加之政府提前结束电动

汽车激励措施等原因，欧洲 12月新车销量有所下滑。 

 

纺织新材料业务 

新材料是指新出现的具有优异性能和特殊功能的材料，或是传统材料改进后性能明显提高和

产生新功能的材料，公司所生产的纺织新材料属产业用纺织品。产业用纺织品在国际上被定义为



“用于诸多非纺织行业的产品，它的制造过程和配套服务是专门为工程类纺织结构材料而设计

的”，“通常由非纺织行业的专业人员用于各种性能要求高或耐用的场合”，因此又被称为“技术性

纺织品”，广泛应用于医疗卫生、环境保护、土工及建筑、交通运输、文体休闲、航空航天、新能

源、农林渔业等领域。 

2023 年，我国产业用纺织品行业内企业间竞争加剧，市场需求、生产、销售、进出口和投资

都出现不同程度的下降。根据国家统计局数据，2023 年规模以上企业的非织造布产量规模较 2022

年有所下滑，产量增速总体呈现低位负增长态势，全年产量同比下降 3.6%；随着汽车工业的持续

回暖，尤其是新能源汽车产销量的高速增长，帘子布的生产自上半年恢复正增长后增势不减，全

年产量同比增长 9.1%。 

经济效益方面，根据国家统计局数据，2023 年产业用纺织品行业规模以上企业的营业收入与

利润总额分别同比下降 5.8%和 19.1%，降幅分别较上半年收窄 1.8 个百分点和 22.4 个百分点，营

业利润率为 4.1%，较上半年提升 1.2 个百分点，企业盈利能力显著改善。 

分领域看，本公司涉及的领域属于非织造布、篷、帆布、过滤、土工用纺织品。2023 年非织

造布规模以上企业的营业收入和利润总额分别同比下降 5.2%和 19.1%，利润总额增速较上半年大

幅收窄 46.8 个百分点，营业利润率为 3.2%，较上半年提升 2 个百分点；篷、帆布规模以上企业

的营业收入和利润总额分别同比下降 11.7%和 29.3%，营业利润率为 5%，同比下降 1.3 个百分点；

过滤、土工用纺织品所在的其他产业用纺织品规模以上企业的营业收入和利润总额分别同比下降

4.4%和 8%，6%的营业利润率为行业最高水平。 

 

进出口贸易 

2023 年全年，全国的进出口总值以美元计为 59,368 亿美元，同比下降了 5.0%。其中，出口

33,800 亿美元，同比下降 4.6%；进口 25,568 亿美元，同比下降 5.5%，贸易顺差 8,232.2 亿美元。

由于欧美经济未完全恢复，我国出口贸易主力美国、欧盟国家的进出口额都在下跌，同时对东盟、

拉美国家的进出口则有了幅度较大的提高。 

纺织、服装、鞋帽及箱包是我国出口的第二大品类，2023 年，我国出口纺织纱线、织物及其

制品、服装及衣着附件、鞋靴、箱包及类似容器的这四类金额 3,787.06 亿美元，占我国全年出口

贸易总值的 11.20%。其中：服装及衣着附件 1,591.45 亿美元，占我国全年出口贸易总值的 4.71%。

鞋靴出口 493.36 亿美元。 

 

（2）公司所从事的业务情况 

申达股份是一家以进出口贸易、产业用纺织品研发与制造为主的多元化经营上市公司，主要

业务包括汽车内饰及声学元件、纺织新材料和进出口贸易。 

 汽车内饰及声学元件 

 主要业务及主营产品介绍 

汽车内饰及声学元件业务是公司产业用纺织品的核心业务，也是目前规模最大的主营业务。

该业务主要为下游客户提供汽车内饰件和应用于降低车内噪音的声学解决方案。主要产品包括：

地板系统产品，包括地毯及配件垫；声学元件产品，主要指在汽车内部起到隔音作用的绝缘件产

品，包括隔音前围、一般隔音材料、以及轮拱内衬；软饰小件产品，指的是安装在汽车驾驶舱、

车厢、后备箱等各部位的内饰、软饰部件，包括后备箱饰件、包装托盘、及其他内饰零部件。主

要客户为通用、福特、捷豹路虎、戴姆勒、斯特兰蒂斯、丰田、本田、大众、宝马、吉利、沃尔

沃等。主要产品如下图所示： 



 

 经营模式 

汽车行业具有明显的区域型、资本密集型、劳动密集型特征，为降低运输成本、缩短供货期、

提高协作生产能力，汽车内饰生产工厂往往建立在整车生产厂周围区域，亦或在几家整车厂大区

域交汇集合处、进行就近销售。根据行业特性，公司汽车内饰业务采用“以销定产”的生产模式，

在国内外多个省市、国家和地区进行了布局。 

研发模式：公司以客户需求为导向，采用研发和生产相结合的经营模式。在经营过程中，公

司充分理解整车厂的设计需求，根据客户订单要求，设计、制造相应生产模具，并利用此类模具

完成客户的汽车软饰件及声学元件产品订单，为整车厂提供符合整车需求的产品。随着公司全球

深化改革方案的推进，公司目前以“智力集成，全球受益”研发主旨，发挥 Auria 的研发原创优

势，结合中国技术中心的开发应用低成本优势，加大自主设计产品开发。并续加大以中国（安亭）

技术中心为核心的全球新能源汽车配套科创体系建设，前端研发集中利用全球智力优势，后端应

用性开发主要集中在中国，加强新能源（绿色）新技术新产品新材料开发。 

采购模式：垂直整合，全球共享。公司采购原材料主要包括各类纤维材料，公司组建全球采

购团队，充分利用规模优势和全球布局优势，实现国内外垂直供应整合和长期降本增效。对所有

采购品类的技术标准和商务标准，建立国内外市场的动态分析机制，为采购协作需求做好提前预

判和方案储备。 

销售和生产模式：公司汽车内饰业务下游客户主要是整车厂商，与国内外整车厂商形成直接

的配套供应关系。行业本身由于技术、质量、规模和品牌等实力的限制已形成一定的准入门槛，

且前期客户还须对供应商履行严格复杂的资格认证及产品质量先期策划和生产件批准程序，因此

双方的合作关系一旦建立则较为稳固。 

汽车内饰需要针对特定品牌、特定车型研发生产，具有一定的非标准化、定制化特点。公司

汽车内饰业务采用“以销定产”的模式，即公司根据客户预示计划或订单，并综合考虑产品库存、

自身能及物料采购周期等因素理制定生产计划。 

销售过程实际上包括具体产品及其生产供应流程等整体方案的开发、设计，与后续生产环节

联系较为紧密。销售、生产流程主要步骤为：整车厂向公司发送开发邀请、公司向整车厂提交方

案和报价、整车厂商考察、评定方案、初步确立合作关系并提出具体要求、内部项目分工、产品

与流程开发、生产准备、产品试制、批量供货、后续跟踪服务。 

 



 纺织新材料业务 

 主要业务及主营产品介绍 

公司纺织新材料业务在国内市场起步较早，并重点培育发展柔性复合材料和土工材料等。该

业务板块子公司申达科宝的主要产品为各类塑胶复合材料，所属行业为纺织行业中的涂层材料行

业。主要产品的上下游行业情况如下： 

 

 经营模式 

研发模式：公司经营管理团队高度重视产品研发及相关核心技术的掌握。随着市场环境的变

化及自身研发技术的持续进步，公司已经成功研发多种产品。同时，公司在纺织新材料业务上的

多年耕耘也使公司与国内知名高校建立了长期合作关系，在研发上采用与高校共同研发和自主研

发相结合的模式。 

采购模式：公司与主要供应商建立长期稳定的合作关系，日常经营中根据实际生产需求确定

数量与时间向其下单采购原材料。但必要时，也会根据原材料市场的供求及价格状况对原材料进

行集中采购，以降低采购成本。 

销售模式：公司生产的纺织新材料用于港口、交通工具制造、污水处理、环保等项目。纺织

新材料的内销主要采用直销的模式，市场人员通过搜集产品主要应用行业市场信息，直接销往港

口、交通工具制造等项目的采购方；纺织新材料的外销主要采用直销为主、经销为辅的模式，产

品直接或者通过经销商销往国外，主要销往北美、欧洲、阿拉伯等地。 

生产模式：主要采取“以销定产”的生产模式。公司结合客户需求、以往回款周期、订单规

模等因素对下个月的订单进行综合评估，并以此为依据制定生产计划。公司在工艺、设备、标准

化管理等方面不断完善，形成批量化、多品种同时生产的灵活生产体系，不断提升生产能力和生

产效率，在确保产品质量的前提下持续提升订单响应的及时性。 

 

 进出口贸易业务 

 主要业务及主营产品介绍 



进出口贸易业务是公司的传统主业，涉及领域为纺织品、家用纺织品及其他进出口业务。公

司致力于打造成为纺织贸易业务供应链集成商，并在全球范围内进行资源优化配置。销售端通过

各业务部门不断寻求潜在客户延伸贸易触角，强化在高端市场的接单能力；生产端强化在低成本

地区的生产供应能力；研发端在上海等地设立服饰研发中心，从面料开发与采购、服装设计、制

版制衣等订单前置流程中探索可持续发展、可创新发展的供应链整合方式。 

 

 经营模式 

研发模式：进出口贸易业务板块设有研发中心，致力于男女装款式设计、面料与版型研发等；

公司通过不断完善自己的技术技能，扩大了技术覆盖面，已从主攻开发女士成衣产品逐步扩大到

男裤、男衬衫、男式夹克等款式版型的产品覆盖，并获得了客户的广泛认可。同时，研发中心服

装样板推挡速度也得到提升，对服装量化生产提供了不少工艺优化的方法，既提升产量又能保证

服装外表美观。 

采购模式：公司根据订单需求，形成相应采购计划，依照供应商管理流程选择符合要求的合

作方供货。另一方面，随着成本费用的逐年增加，公司结合多年纺织品贸易行业的经验，积极拓

展采购渠道，以保证产品质量的同时控制采购成本。 

销售模式：经过多年耕耘，公司在进出口贸易业务板块拥有了稳定、优质的客户群体，在行

业中树立了良好的品牌形象，得到了客户的信赖。2023 年以来，公司进一步加强了以客户为中心

的组建模式，根据客户的需求、规模，配备人员，专项服务。围绕目标优质客户，组建团队，深

度服务客户。 

 

3 公司主要会计数据和财务指标 

3.1 近 3 年的主要会计数据和财务指标 

单位：元  币种：人民币 

 
2023年 2022年 

本年比上年 

增减(%) 
2021年 

总资产 10,809,728,529.46 10,372,028,703.92 4.22 9,672,349,598.26 

归属于上市公司股东

的净资产 
3,183,577,222.76 3,111,002,247.11 2.33 3,281,221,952.09 

营业收入 11,667,723,014.80 11,244,031,948.59 3.77 10,550,411,186.42 

扣除与主营业务无关

的业务收入和不具备

商业实质的收入后的

营业收入 

11,649,069,848.18 11,229,093,835.10 3.74 10,531,645,206.92 

归属于上市公司股东

的净利润 
-347,148,260.00 -190,654,427.58 不适用 35,403,385.23 

归属于上市公司股东

的扣除非经常性损益

的净利润 

-348,586,437.57 -184,021,886.95 不适用 -307,470,040.69 

经营活动产生的现金

流量净额 
-143,367,181.06 343,698,928.06 -141.71 125,193,186.17 

加权平均净资产收益

率（%） 
-11.21 -5.98 减少5.23个百分点 1.27 

基本每股收益（元／

股） 
-0.2901 -0.1721 不适用 0.0369 

稀释每股收益（元／

股） 
-0.2901 -0.1721 不适用 0.0369 

 



3.2 报告期分季度的主要会计数据 

单位：元  币种：人民币 

 
第一季度 

（1-3 月份） 

第二季度 

（4-6 月份） 

第三季度 

（7-9 月份） 

第四季度 

（10-12 月份） 

营业收入 2,626,619,402.21 2,945,898,686.60 3,008,434,600.19 3,086,770,325.80 

归属于上市公司股东的净

利润 
-95,171,691.71 -42,644,981.66 -99,513,998.33 -109,817,588.30 

归属于上市公司股东的扣

除非经常性损益后的净利

润 

-96,431,048.32 -50,674,517.61 -102,705,906.37 -98,774,965.27 

经营活动产生的现金流量

净额 
-351,763,525.97 -120,065,585.75 54,347,639.11 274,114,291.55 

季度数据与已披露定期报告数据差异说明 

□适用  √不适用  

 

4 股东情况 

4.1 报告期末及年报披露前一个月末的普通股股东总数、表决权恢复的优先股股东总数和持有特

别表决权股份的股东总数及前 10 名股东情况 

单位: 股 

截至报告期末普通股股东总数（户） 48,409 

年度报告披露日前上一月末的普通股股东总数（户） 43,255 

截至报告期末表决权恢复的优先股股东总数（户） 0 

年度报告披露日前上一月末表决权恢复的优先股股东总数（户） 0 

前 10 名股东持股情况 

股东名称 

（全称） 

报告期内增

减 

期末持股数

量 

比例

(%) 

持有有限售

条件的股份

数量 

质押、标记

或冻结情况 股东 

性质 股份 

状态 

数

量 

上海申达（集团）有

限公司 
0 520,514,373 39.41 255,687,394 无 0 

国有

法人 

上海纺织（集团）有

限公司 
212,765,957 212,765,957 16.11 212,765,957 无 0 

国有

法人 

上海君和立成投资管

理中心（有限合伙）

－上海临港东方君和

科创产业股权投资基

金合伙企业（有限合

伙） 

-5,739,900 16,740,066 1.27 0 无 0 其他 

上海国盛资本管理有

限公司－上海国企改

革发展股权投资基金

合伙企业（有限合伙） 

0 13,383,954 1.01 0 无 0 其他 



江苏国泰国际集团股

份有限公司 
11,857,707 11,857,707 0.90 0 无 0 

国有

法人 

张煜 94,787 8,531,143 0.65 0 无 0 

境内

自然

人 

华泰证券股份有限公

司 
4,305,192 5,409,229 0.41 0 无 0 

国有

法人 

王桂英 -551,000 4,901,198 0.37 0 无 0 

境内

自然

人 

林杰臣 4,744,600 4,744,600 0.36 0 无 0 

境内

自然

人 

黄靖 4,444,800 4,444,800 0.34 0 无 0 

境内

自然

人 

上述股东关联关系或一致行动的说

明 

上海纺织（集团）有限公司持有上海申达（集团）有限公

司 100%股权，双方构成一致行动人关系。公司未知上述其

他股东之间是否存在关联关系或一致行动人的情况。 

表决权恢复的优先股股东及持股数

量的说明 
无此情况。 

 

4.2 公司与控股股东之间的产权及控制关系的方框图 

√适用  □不适用  

 

 

4.3 公司与实际控制人之间的产权及控制关系的方框图 

√适用  □不适用  



 

注：公司于 2021 年 1月 4日收到东方国际集团转发的《关于划转东浩兰生（集团）有限公司等 9

家企业部分国有资本有关事项的通知》（沪国资委产权[2020]463 号），经上海市财政局、上海市

国资委、上海市人力资源社会保障局审核确认，将上海市国资委持有的东方国际集团 6.6%的国有

股权一次性划转给上海市财政局持有，详见公司《关于上海市国有资产监督管理委员会将东方国

际（集团）有限公司部分股权划转至上海市财政局的公告》（公告编号：2021-001）；截至本报告

公告日，该次股权划转工商变更尚在办理中。 

 

4.4 报告期末公司优先股股东总数及前 10 名股东情况 

□适用 √不适用  

 

5 公司债券情况 

□适用 √不适用  

 

第三节 重要事项 

1 公司应当根据重要性原则，披露报告期内公司经营情况的重大变化，以及报告期内发生的对

公司经营情况有重大影响和预计未来会有重大影响的事项。 

本报告期，公司实现营业收入 116.68 亿元，较 2022 年上升 3.77%，主营业务收入为 116.50

亿元、较 2022 年上升 3.75%。其中，境内企业和境外企业的主营业务收入（抵消前）分别为 61.49

亿元和 65.31 亿元，占比分别为 48.49%和 51.51%。公司利润总额为-3.61 亿元，其中境内企业利



润总额为 2.24 亿元，境外企业利润总额亏损 5.85 亿元，境外主要子公司 Auria 亏损 5.40 亿元，

Shenda UK 亏损 1,062.18 万元。Auria 亏损的主要原因如下：（1）受北美工厂劳动力短缺影响造

成的成本费用增加；（2）2023 年内美国汽车工人联合工会发起罢工，波及整个汽车供应链，导

致工厂成本费用增加；（3）汇率波动导致 Auria 2023 年度产生汇兑损失增加；（4）受欧美利率

上升影响，2023 年度 Auria 产生利息费用增加。 

 

2 公司年度报告披露后存在退市风险警示或终止上市情形的，应当披露导致退市风险警示或终

止上市情形的原因。 

□适用  √不适用  
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