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三友联众集团股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

                                        编号：2024-001 

投资者关系活动

类别 

□特定对象调研      □分析师会议        □媒体采访 

业绩说明会        □新闻发布会        □路演活动 

□现场参观          □其他 （               ） 

参与单位名称及

人员姓名 
参与三友联众 2023 年度网上业绩说明会的投资者 

时间 2024 年 5 月 10 日下午 15:00-17:00 

地点 网络形式（“价值在线”www.ir-online.cn） 

上市公司接待人

员姓名 

董事长、总经理：宋朝阳先生 

副总经理、董事会秘书：王孟君先生 

财务负责人：高晓莉女士 

技术总监：于荣爱先生 

独立董事：祝福冬先生 

保荐代表人：曾维佳女士 

投资者关系活动

主要内容介绍 

 

公司于 2024 年 5 月 10 日（星期五）下午 15:00-17:00 在“价

值在线”（www.ir-online.cn）举办 2023 年度网上业绩说明会。

针对投资者关心的问题进行了回复，详见价值在线本次业绩说

明会的交流内容。主要问题及回复如下： 

1、公司 2023 年度营业收入降低的原因？2023 年归属于上市

公司股东的净利润较去年同期下滑达到了 38.84%，下滑的原

因是什么？公司是否有相关扭转下滑的具体措施？ 

答：您好！公司 2023 年度营业总收入为 1,836,392,280.35 元，

较上年下降 0.86%。其主要原因为宏观环境不景气，下游客户

需求疲软导致公司销售收入下降。 

2023 年归属于上市公司股东的净利润较上年同期下滑的主要



原因是：1、项目孵化，人才引进，致使期间费用较上年同期

有所上升；2.本期美元汇率波动引起汇兑收益减少及利息支出

增加；3、东莞新建生产基地项目 2022 年末转固，总建筑面积

6.7 万平方米。 

期间费用（管理费用、销售费用、研发费用）较上年同期增长 

2,961.72 万元，主要原因为东莞新建生产基地项目 2022 年末

转固管理折旧费用增加，以及公司处于持续发展阶段，新项目

研发投入增加，使得研发支出增加。 

综上原因导致净利润下滑。 

改进措施主要有：1、全力打造高质量发展战略。加大数据化

建设及技改力度，持续提升人均效率（人均产值、人均产量、

人均销售等）；2、加大研发投入，夯实核心竞争力，进一步

扩大产品门类，提高产品附加值，提升市场占有率；3、多维

度降本增效，提升综合盈利能力，持续改善成本结构，积极提

升整体运营效率及经营质量；4、积极开拓全球市场，推动公

司的全球化目标；5、持续优化人才结构，加强高端人才引进

与培养；6、不断加强内部控制，提高公司治理水平，进而不

断推动公司的高质量发展，目前 2024 年一季度已取得部分成

效。谢谢！ 

2、董秘，你好！贵司研发的光储能相关继电器目前有和哪些

光伏企业合作？ 

答：您好！目前公司光伏、储能的产品线齐全，产品成熟，完

成了固德威、禾望等多家知名光伏储能客户导入，还有数家在

审厂和报备阶段，因涉及客户端的保密，具体进展情况暂不便

透露。谢谢！ 

3、新能源继电器的研发已完成，是否已有合作的新能源汽车

客户，目前市场前景如何？ 

答：您好！新能源高压继电器已接到新能源领域标杆客户需求，

产品升级开发 600A、1000A 产品，部分产品电压提升 2500V；



公司在新能源领域客户端开发顺畅，目前公司已经与万向一二

三、博世、骆驼等建立了合作，有数家客户已通过审核，还有

数家在审厂和报备阶段，因涉及客户端的保密，具体进展情况

暂不便透露。 

继电器是整机电路控制系统中必不可少的基础元件之一，在电

路中主要起控制、保护、调节和传递信息的作用，具有动作快、

工作稳定、使用寿命长、体积小等优点，广泛应用于家用电器、

智能电表、工业控制、智能家居、通讯设施、汽车制造和新能

源应用等领域。随着全球经济进一步复苏，居民收入持续增长，

汽车、家用电器、工业控制等传统下游市场稳定增长。同时，

新能源、人工智能（AI）、智能制造等新兴产业的快速发展，

为继电器开辟了新的下游市场。谢谢！ 

4、财总你好！财务费用同比增加 178.37%，公司要如何加强

这一块的费用管控？ 

答：您好！2023 年度公司财务费用同比增加 178.37%，主要系

美元汇率波动引起汇兑收益减少及长期贷款利息支出增加所

致。 

针对上述情况公司将及时关注汇率波动情况，公司已积极开展

外汇套期保值业务，有效规避外汇市场的风险，防范汇率大幅

波动对公司造成不良影响，增强财务稳健性。谢谢！ 

5、公司有计划回购或进行其他资本运作来增强市场信心吗？ 

答：您好！公司暂无股份回购计划，如有资本运作计划将严格

按照监管要求及时对外发布公告，请您留意相关公告。公司股

价受整体经济环境、市场因素、大盘走势、投资者心理等多方

面因素影响。公司目前生产经营情况正常，公司及公司管理层

对未来发展前景充满信心，将不断加强技术创新，加大市场开

拓力度，全力承接订单，努力提升公司的盈利水平，也会努力

使股价能够更客观、公正反映公司的市场价值。感谢您的关注！ 

6、公司继电器可以应用在低空飞行领域吗？ 



答：您好！公司继电器暂时没有应用在低空飞行领域，但目前

我们已在开发相关产品。谢谢！ 

7、越南子公司目前进展如何？ 

答：您好！越南子公司已完成注册相关工作，按投资计划进行

推进。谢谢！ 

8、请问公司青县择明互感器新产能进展如何，有没有相关规

划？ 

答：您好！青县择明新建电子元器件生产项目，总建筑面积 

12.9 万平方米，2023 年底已完成主体工程建设。互感器现阶

段手工生产较多，所以我们会投入自动化设备，形成规模化生

产；二是其核心材料会进一步加大投入。投资完成后公司将立

足互感器、继电器等电子元器件行业，逐步形成互感器、继电

器上下游产业链协同发展局面，进一步提升公司研发能力、产

品品质，实现产品结构优化升级，提升公司的核心竞争力。感

谢您的关注！ 

9、公司股价徘徊不前，与同行业有很大差距。请问：与同行

相比，公司的劣势在哪？优势在哪？ 

答：您好！公司的股价是由公司的基本面和市场因素等多个要

素决定。公司劣势体现在：高附加值产品板块暂未规模化发展；

投资阶段规模效应尚待发挥；纵向一体化还需加速进程。公司

核心竞争力主要体现在研发与技术创新、产品性价比与质量、

生产制造、客户资源、管理团队、品牌以及企业文化七个方面

的优势，具体详见《2023 年年度报告》第三节“管理层讨论

与分析”之“三、核心竞争力分析”。感谢您的关注！ 

10、公司所处的行业，技术门槛并不高，现在生产比较分散，

能否分享一下这个行业未来的发展趋势以及公司产品如何进

行竞争？ 

答：您好！继电器是整机电路控制系统中必不可少的基础元件

之一，在电路中主要起控制、保护、调节和传递信息的作用，



具有动作快、工作稳定、使用寿命长、体积小等优点，广泛应

用于家用电器、智能电表、工业控制、智能家居、通讯设施、

汽车制造和新能源应用等领域。随着全球经济进一步复苏，居

民收入持续增长，汽车、家用电器、工业控制等传统下游市场

稳定增长。同时，新能源、人工智能（AI）、智能制造等新兴

产业的快速发展，为继电器开辟了新的下游市场。继电器行业

产业化已进入“全产业链竞争”时代，企业核心竞争力从单一

的技术和产品竞争，转向平台、生态系统、资本的竞争，产业

链综合竞争能力日益成为决定成败的关键。 

根据智多星顾问出具的《2023 版中国电磁继电器市场竞争研

究报告》，由于光伏、风电等可再生能源持续发力、新能源汽

车高速发展及 5G 通信建设的继续推进，2023 年全球电磁继

电器市场规模约为 540.0 亿元，同比增长 3.6%，需求量约为 

109.2 亿只，同比增长 2.0%，到 2027 年全球电磁继电器市

场规模将达到  749.5 亿元，需求量将达到  136.2 亿只，

2022-2027 年五年平均增长率分别为 7.5%和 4.9%。 

根据智多星顾问的数据，2023 年中国电磁继电器行业将实现

销售额约 371.8 亿元，销量约为 92.6 亿只，分别同比增长 

5.1%和 2.7%。未来几年由于新能源汽车、风电、光伏产业以

及通信建设仍 将继续大力发展，中国电磁继电器行业将保持

较稳定的增长态势，到 2027 年中国电磁继电器行业将实 现

销售额 520.0 亿元，销量约为 115.2 亿只，2022-2027 年五

年平均增长率分别为 8.0%和 5.0%。随着智能家居、工业自

动化、光伏领域的强劲增长、全球电表智能化、汽车智能化和

新能源汽车的 快速发展，随着 5G 通信的普及，电磁继电器

市场仍将保持良好的发展态势。 

全球电磁继电器制造商主要集中在中国、日本及欧美，骨干企

业包括宏发股份、欧姆龙、泰科电子、松下、松川、施耐德、

三友联众等，行业集中度比较高。其中，中国本土企业生产的



电磁继电器整体市场占有率最高，约占全球总 规模的 45.4%，

日本制造商约占全球 28.5%的市场份额。 

目前中国仍然是继电器的主要生产基地，生产企业数量多，有

实力、成规模的企业少，行业集中度低，市场竞争激烈。经过

多年的市场竞争，公司的继电器产品已在行业领域中形成一定

知名度。据中国电子元件行业协会调研数据显示，2014-2021

年公司在国内继电器领域的销售额连续八年排名第二。品牌知

名度的提升有利于公司参与重大项目的招标，从而在市场竞争

中占有一定的优势。 

公司未来增长的支撑点主要体现：一方面是保持传统优势版

块，如通用功率继电器、磁保持继电器、互感器和磁性材料的

稳步增长，另一方面是在汽车、新能源、光伏储能等方面的增

量市场的快速突破。谢谢！ 

11、近期原材料铜价一直处在高位，公司该如何应对？是否提

高产品售价？ 

答：您好！近期铜材经历了大幅上涨，原材料上涨确实会影响

产品毛利，继电器市场，尤其是家电类继电器是充分竞争市场，

为了应对原材料铜价处于高位的情况，公司将通过规模化效应

进行成本分摊，内部推行成本下降与品质改善活动，持续优化

供应链管理；针对部分产品进行相应调价，优化订单结构等措

施；并结合原材料市场行情适时开展商品期货套期保值业务，

有效控制市场风险，降低原材料市场价格波动对公司生产经营

成本及主营产品价格的影响。提升公司整体抵御风险能力，增

强财务稳健性。谢谢！ 

附件清单（如有） 无 

日期 2024 年 5 月 10 日 

 


