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问询函专项说明

天健函〔2024〕526 号

全国中小企业股份转让系统有限责任公司：

由长虹塑料集团英派瑞塑料股份有限公司（以下简称英派瑞公司或公司）转

来的《关于对长虹塑料集团英派瑞塑料股份有限公司 2023 年年报的问询函（公

司一部年报问询函〔2024〕第 37 号，以下简称问询函）奉悉。我们已对问询函

中需要我们说明的财务事项进行了审慎核查，现汇报说明如下。

一、关于电缆桥架业务与销售服务商模式

你公司电缆桥架业务 2021 年至 2023 年分别实现收入 4,504.68 万元、

4,540.58万元和3,965.50万元。你公司前次北交所公发审核问询及回复中显示，

申报期（19 年-21 年）主要销售服务商销售服务费用分别为 271.97 万元、244.35

万元和 628.62 万元，计提销售服务费占销售服务商模式对应销售收入的比例分

别为 19.74%、25.05%和 14.92%。销售服务费具体金额由你公司与销售服务商采

取一事一议的方式，就每个客户不同项目实际情况，分别约定销售服务费用。申

报期内，你公司采用比例法和差额法确定销售服务费。同时，你公司与部分主要

销售服务商合作时间存在早于服务商成立时间的情况。

请你公司：（1）补充披露 2021 年及 2023 年销售服务费金额，销售服务费

水平与销售费用总额、实现收入水平匹配性及判断依据；（2）分别列示比例法

和差额法确定销售服务费的计算过程，其中，比例法下请明确具体比例确定依据，

以及对各主要服务商服务费比例存在差异的原因；差额法下请量化市场统一价、

折扣系数等关键参数情况；（3）补充说明服务商选取标准，2021 年至 2023 年

主要销售服务商家数，前五大服务商情况（包括不限于成立时间、合作时间、注

册资本及实缴情况、参保人员等），是否存在与服务商合作时间早于其成立时间

的情况；（4）补充披露 2021 年至 2023 年通过销售服务商获取的前 5大终端客
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户情况，以及为获取有关客户而支付的服务费金额，有关服务费的支付是否具有

商业实质，是否存在利益输送等情形。

请天健会计师事务所说明对公司销售服务商模式及有关服务费商业实质、是

否存在利益输送等的核查情况，并就上述事项发表明确意见并说明具体判断依

据。（问询函第二条）

(一) 补充披露 2021 年及 2023 年销售服务费金额，销售服务费水平与销售

费用总额、实现收入水平匹配性及判断依据

公司销售服务费主要为电缆桥架业务相关费用。除电缆桥架业务外，尼龙扎

带等其他产品公司开拓市场较为成熟，故仅零星客户通过销售服务商开拓，存在

销售服务费，2021 年度至 2023 年度分别为 144.34 万元、159.70 万元及 146.89

万元，占尼龙扎带等其他产品销售收入总额的 0.27%、0.31%及 0.25%，销售服务

费用金额及占比总体较小，报告期变动不大。

公司电缆桥架产品销售服务费、销售费用总额、与实现收入的匹配性情况如

下：

单位：万元

产品类型 项 目 2023 年度 2022 年度 2021 年度

电缆桥架

销售服务费 302.76 664.11 623.34

实现收入金额[注] 3,122.13 3,767.56 4,179.09

销售服务费/实现收入 9.70% 17.63% 14.92%

销售服务费占销售费

用比例
10.69% 27.84% 28.01%

[注]实现收入系指存在销售服务费的电缆桥架业务收入总额，下同

由上表可知，公司电缆桥架销售服务费 2023 年度大幅下降，占销售收入及

销售费用的比例亦呈相同趋势。

销售服务商的服务内容主要包括市场开拓、产品推广、客户关系维护等，公

司根据销售服务商在产品成功销售过程中提供的服务情况及竞争激烈程度，与服

务商协商销售服务费的比例或差额（比例法和差额法详见后续说明），最终体现

在：如公司对终端客户销售合同价格较高，则销售服务费的比例或差额一般较高；

反之亦然，符合商业逻辑。因此，公司电缆桥架业务销售服务费总体比例，与公

司对终端销售毛利率关联度较高。公司 2021 年度及 2022 年度对主要客户销售单

价较高，电缆桥架产品毛利率较高，相应销售服务费率较高，导致 2021 年度及
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2022 年度销售服务费占收入比例较高。2023 年度，公司电缆桥架业务主要客户

有所变动，2023 年度主要客户华友控股集团有限公司所属子公司等客户需求量

较大等原因，导致销售价格偏低，销售毛利率总体下降，相应销售服务费率较低。

2021 年度至 2023 年度，公司销售服务费与相关电缆桥架产品毛利情况匹配分析

如下：

单位：万元

年度/项目 2023 年度 2022 年度 2021 年度

电缆桥架产品毛利额 918.83 1,633.12 1,980.52

销售服务费 302.76 664.11 623.34

占比[注 1] 32.95% 40.67% 31.47%

电缆桥架产品毛利率[注

2]
29.43% 43.35% 47.14%

销售服务费/实现收入 9.70% 17.63% 14.92%

[注 1]占比为销售服务费占电缆桥架产品毛利额的比例

[注 2]电缆桥架产品毛利率为涉及销售服务费的电缆桥架产品销售毛利率

由上表可知，公司电缆桥架产品 2021 年度及 2022 年度毛利率较高，相应销

售服务费费占实现收入比例较高；2023 年度产品毛利率下降较大，相应销售服

务费费占实现收入比例有所下降。销售服务费占产品毛利额比例分别为 31.47%、

40.67%、32.95%，总体比例变动不大，2022 年度略高，主要系销售服务商海南

华创机电设备有限公司在 2022 年度推广情况较好，经双方协商提高了服务费费

率，相关项目在 2022 年度已基本结束。

综上，2021 年度至 2023 年度销售服务费金额，销售服务费水平与销售费用

总额、实现收入水平总体匹配。

(二) 分别列示比例法和差额法确定销售服务费的计算过程，其中，比例法

下请明确具体比例确定依据，以及对各主要服务商服务费比例存在差异的原因；

差额法下请量化市场统一价、折扣系数等关键参数情况

1. 销售服务费计算过程

类 型 计算过程

比例法 销售服务费=含税/不含税销售收入*约定比例

差额法
销售服务费=含税/不含税销售额-对居间商含税/不含税报价-

销售服务商应承担税费
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公司综合考虑产品毛利，管理和营销成本等因素后，根据预计实现利润情况

由双方协商确定销售服务费用的比例或差额。

差额法系公司按照对外销售价格与对销售服务商的报价差额并扣除相关费

用后确定销售服务费。公司电缆桥架产品对销售服务商的报价确定过程为：销售

服务商的报价为市场统一价乘以折扣系数，折扣系数一般根据销售服务商推广业

绩规模确定；公司尼龙扎带等其他产品对销售服务商的报价确定过程为：根据产

品价目表按照单位产品下降一定金额或比例确定。比例法与差额法确定的逻辑基

本一致，按照上述原则，并结合产品毛利情况，确定具体比例。销售服务费计算

方式由公司与销售服务商采取一事一议的方式，就每个终端客户不同项目实际情

况分别约定。

2021 年度至 2023 年度，各期销售服务费金额如下：

单位：万元

项 目 2023 年度 占比(%) 2022 年度 占比(%) 2021 年度 占比(%)

比例法 312.98 69.37 734.05 89.10 531.42 69.22

差额法 136.68 30.29 89.77 10.90 192.16 25.03

其他[注] 1.52 0.34 44.10 5.74

合 计 451.17 100.00 823.81 100.00 767.68 100.00

[注]其他金额主要为销售服务商向公司提供销售服务，收取固定金额的销售

服务费用，其中，2021 年度主要为公司与潍坊欣欣企业管理中心按照协议固定

价确定销售服务费；2023 年度主要为子公司网络销售平台推广费用

2021 年度至 2023 年度，上表比例法和差额法涉及的销售服务商中，各期前

五大销售服务商及计算服务费的方式情况如下：

单位：万元

销售服务商名称 结算方式 计算标准 金额

2023 年度

乐清市盛锦五金商行 比例法
10 月前为 6%；

10 月后为 10%
147.25

城阳区云丰昌营销策划中心 比例法 10% 72.36

北京燕南天科技服务中心
差额法/比

例法

比例法为 20%；

详见差额法说明
62.27

若失（上海）文化传播有限公司 比例法 3% 55.83

宁波市鄞州区铉恩管理咨询有限

公司
差额法 详见差额法说明 38.03
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小 计 375.75

2022 年度

海南华创机电设备有限公司 比例法 20.00% 254.33

北京燕南天科技服务中心 比例法 20.00% 162.21

北京涵洛轩商贸咨询中心 比例法 20.00% 95.81

北京乐赢大成科技有限公司 比例法 20.00% 80.90

若失（上海）文化传播有限公司 比例法 3.00% 54.64

小 计 647.89

2021 年度

北京乐赢大成科技有限公司
比例法/差

额法

比例法为：

15.00%-20.00%；差额法

详见如下说明

333.45

昆明酷广文化传媒有限公司 差额法 详见差额法说明 106.20

海南华创机电设备有限公司 比例法 10.00% 88.45

上海本仁企业管理中心 比例法 16.20% 47.20

株洲通用机电设备有限公司 差额法 详见差额法说明 25.14

小 计 600.45

2. 比例法

公司前五大销售服务商按照比例法计算相关销售服务费用计算过程如下：

单位：万元

序

号

销售服务商

名称

计算基数

[注](A)

比例

(B)

服务费

(C)
服务费计算 产品类型

2023 年度

1 乐清市盛锦五金商行
1,978.16 6.00% 134.12 C=A*(1+增值

税税率）*B

电缆桥架

116.22 10.00% 13.13 电缆桥架

小 计 2,094.38 147.25

2
城阳区云丰昌营销策

划中心
640.39 10.00% 72.36

C=A*(1+增值

税税率）*B
电缆桥架

3
若失（上海）文化传播

有限公司
1,861.15 3.00% 55.83 C=A*B 尼龙扎带等

2022 年度

1
海南华创机电设备有

限公司
1,271.65 20.00% 254.33 C=A*B 电缆桥架

2
北京燕南天科技服务

中心
811.07 20.00% 162.21 C=A*B 电缆桥架

3
北京涵洛轩商贸咨询

中心
479.03 20.00% 95.81 C=A*B 电缆桥架
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4
北京乐赢大成科技有

限公司
404.51 20.00% 80.90 C=A*B 电缆桥架

5
若失（上海）文化传播

有限公司
1,821.34 3.00% 54.64 C=A*B 尼龙扎带等

2021 年度

1
北京乐赢大成科技有

限 公司

640.55 15.21% 97.43 C=A*B

电缆桥架
467.33 15.50% 72.44 C=A*B

223.53 17.00% 38.00 C=A*B

537.87 20.00% 107.57 C=A*B

小 计 1,869.27 315.44

2
海南华创机电设备有

限公司
884.47 10.00% 88.45 C=A*B 电缆桥架

3
上海本仁企业管理中

心
291.38 16.20% 47.20 C=A*B 电缆桥架

[注]计算基数=公司销售收入-外购产成品销售收入（若有）

公司 2021 年度至 2023 年度主要销售服务商各期比例总体稳定，具体比例因

销售服务提供情况，经双方协商后可能略有调整。但各销售服务商比例有所差异，

主要系如(一)所述，公司产品对客户报价及毛利率水平差异所致。

由上表可知，2021 年度至 2023 年度销售服务费用比例一般在 10%至 20%之

间。乐清市盛锦五金商行比例较低，其为 2023 年度主要销售服务商，终端客户

主要为华友控股集团有限公司所属子公司，因需求量较大等原因，导致销售价格

偏低，2023 年度产品销售毛利率仅为 22.56%，相应销售服务费率偏低。若失（上

海）文化传播有限公司主要负责推广尼龙扎带类产品，尼龙扎带类产品公司市场

较为成熟，市场开拓成本较低，故其销售服务费比例低于电缆桥架产品。

3. 差额法下请量化市场统一价、折扣系数等关键参数情况

(1) 2021 年度至 2023 年度，公司前五大销售服务商中，按照差额法确定销

售服务费的情况如下：

单位：万元

年度
销售服务商名

称
客户名称

市场

统一价

折扣

系数

协议价

(B)[注 2]

实现的价

税合计收

入(A)

扣除税

费等

(C)

服务费

(D=A-B

-C)

2023
北京燕南天科

技服务中心

雄县会舫商贸

有限公司
63.00 50.16% 31.60 63.04 4.56 26.88

镇江市金跃照

明电器有限公

司

139.20 50.52% 70.33 110.15 4.57 35.26

2023
宁波市鄞州区

铉恩管理咨询

Charming

Sourcing And
521.79 559.82 38.03
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有限公司[注

1]

Inspection

2021
北京乐赢大成

科技有限公司

北京北投通城

建设开发有限

公司

39.67 50.00% 19.83 41.08 3.23 18.02

2021
昆明酷广文化

传媒有限公司

云南能投硅材

科技发展有限

公司

747.78 67.12% 501.89 614.77 6.67 106.20

2021

株洲通用机电

设备有限公司

[注 1]

中车株洲电力

机车有限公司
62.18 89.52 2.19 25.14

[注 1]该两公司为尼龙扎带等销售服务商，其余为电缆桥架销售服务商

[注 2]协议价指给予销售服务商的优惠价，各不同项目之间存在差异

综上，2021 年度至 2023 年度，公司销售服务费比例法与差额法确定的逻辑

基本一致。同一销售服务商服务综合费率总体较为稳定，但不同销售服务商之间

有所差异，主要系公司产品对不同客户报价及毛利率水平差异所致。

(三) 补充说明服务商选取标准，2021 年至 2023 年主要销售服务商家数，

前五大服务商情况（包括不限于成立时间、合作时间、注册资本及实缴情况、参

保人员等），是否存在与服务商合作时间早于其成立时间的情况

1. 公司销售服务商选取标准

公司销售服务商的服务内容主要包括市场开拓、产品推广、客户关系维护等。

公司一般选择具有丰富的电缆桥架行业市场推广经验，熟悉当地工程项目及电缆

桥架市场，在了解公司电缆桥架产品的技术特点及性能后，认可公司的经营理念

的经营者作为公司销售服务商。

公司选取销售服务商的标准主要从公司主体是否合法、对公司产品是否了解、

对当地公司产品下游市场是否了解、相关推广经验是否充足、相关资源是否丰富

等多个维度进行比对筛选。具体体现在以下方面：

(1) 相关销售服务商在开展推广服务的过程中应严格遵守法律法规，遵守反

商业贿赂等有关规定，无重大违法犯罪记录；

(2) 销售服务商及主要经营者需具有相关销售服务经验，熟悉当地工程项目、

产品市场等；销售服务商需有较丰富的客户资源，熟悉各大国企招投标规则、产

品供货结算、售后服务等业务流程；

(3) 销售服务商及相关推广人员需熟悉公司主要产品的技术特点及性能，认
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可公司的经营理念。

在前期接洽沟通中，公司一般会按照以上标准，在业务人员无法完全覆盖并

有较大市场需求区域选择合格销售服务商；在后续合作过程中，公司会持续关注

相关销售服务商与公司的合作情况、合作态度、项目成功率等，通过内部评价上

述销售服务商是否符合公司要求，并作为续聘销售服务商或取消销售服务商的依

据。

2021 年度至 2023 年度，公司销售服务商及相关人员拥有较丰富的客户资源

和服务经验，具备专业服务能力。

2. 2021 年度至 2023 年度主要销售服务商情况

2021 年度至 2023 年度公司前五大销售服务商家数为 11 家，桥架服务商根

据具体桥架项目进展会有所变动。公司前五大服务商具体情况如下：

服务商名称 成立时间 开始合作年度 注册资本 实缴情况 参保人员 注册经营地

乐清市盛锦五金商行 2022/11/10 2023 年度 10 万元 浙江温州

城阳区云丰昌营销策划中心 2022/8/22 2023 年度 山东青岛

宁波市鄞州区铉恩管理咨询有

限公司
2022/12/15 2022 年度 3万元 3万元 1 浙江宁波

海南华创机电设备有限公司 2021/4/27 2021 年度 1080 万元 2 海南洋浦

北京乐赢大成科技有限公司 2020/7/23 2019 年度 500 万元 3 北京市

北京燕南天科技服务中心 2022/8/5 2022 年度 10 万元 北京市

北京涵洛轩商贸咨询中心 2021/11/12 2021 年度 10 万元 北京市

若失（上海）文化传播有限公司 2020/6/20 2022 年度 200 万元 200 万元 2 上海市

昆明酷广文化传媒有限公司 2018/9/25 2018 年度 450 万元 云南昆明

上海本仁企业管理中心 2019/10/17 2019 年度 10 万元 上海市

潍坊欣欣企业管理服务中心 2019/10/22 2020 年度 10 万元 山东潍坊

注:上述销售服务商相关信息来源于公开资料查询及销售服务商提供

由上表可知，上述主要销售服务商中，其中北京乐赢大成科技有限公司服务

商合作时间早于其成立时间，宁波市鄞州区铉恩管理咨询有限公司、海南华创机

电设备有限公司、北京燕南天科技服务中心等销售服务商成立时间与合作时间较

为接近，主要系前期实际经营者个人与公司开展销售服务合作，该经营者具有丰

富的电缆桥架行业市场推广经验，熟悉当地工程项目及电缆桥架市场。在与公司

开展业务合作后，熟悉公司电缆桥架产品的技术特点及性能，认可公司的经营理

念，为保持长期合作关系，根据公司规范化要求开立服务公司与公司正式合作。
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上述事项也是导致公司报告期主要销售服务商规模较小，设立时间较短的主要原

因。另公司报告期内主要销售服务商存在变动系受电缆桥架工程项目新增、完工

影响。

(四) 补充披露 2021 年至 2023 年通过销售服务商获取的前 5 大终端客户情

况，以及为获取有关客户而支付的服务费金额，有关服务费的支付是否具有商业

实质，是否存在利益输送等情形

1. 2021 年至 2023 年通过销售服务商获取的前 5大终端客户情况

(1) 2023 年度：

单位：万元

客户名称 产品类型 销售服务商 销售收入 服务费金额

华友控股集团有限公司 电缆桥架 乐清市盛锦五金商行 1,883.58 132.87

中国化学工程第十一建设有限

公司
电缆桥架 城阳区云丰昌营销策划中心 640.39 72.36

上海浩具五金工具有限公司
尼龙扎带

等产品
上海时越实业发展有限公司 160.45 25.73

镇江市金跃照明电器有限公司 电缆桥架 北京燕南天科技服务中心 97.48 35.26

雄县会舫商贸有限公司 电缆桥架 北京燕南天科技服务中心 55.79 26.88

小 计 2,837.69 293.10

(2) 2022 年度：

单位：万元

客户名称 产品类型 销售服务商 销售收入 服务费金额

上海华谊工程有限公司 电缆桥架 海南华创机电设备有限公司 789.02 118.03

中国水利水电第八工程局有限

公司
电缆桥架 北京燕南天科技服务中心 490.62 98.12

中铁三局集团天津建设工程有

限公司
电缆桥架 北京乐赢大成科技有限公司 82.32 16.46

沈阳东文电力工程有限公司 电缆桥架 北京乐赢大成科技有限公司 78.69 15.74

广西时代新能锂电材料科技有

限公司
电缆桥架 乐清市盛锦五金商行 78.04 4.68

小 计 1,518.69 253.03

(3) 2021 年度

单位：万元

客户名称 产品类型 销售服务商 销售收入 服务费金额

中国石化工程建设有限公司 电缆桥架 海南华创机电设备有限公司 580.82 58.08

云南能投硅材科技发展有限公

司
电缆桥架 昆明酷广文化传媒有限公司 544.04 106.20
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中铁二局集团有限公司 电缆桥架 北京乐赢大成科技有限公司 467.33 72.44

中铁隧道局集团有限公司洛阳

分公司
电缆桥架 北京乐赢大成科技有限公司 322.82 49.10

中铁十二局集团有限公司 电缆桥架 北京乐赢大成科技有限公司 317.73 48.33

小 计 2,232.74 334.15

由上表可知，2021 年度至 2023 年度通过销售服务商获取的前 5大新增终端

客户中，除 2023 年度上海浩具五金工具有限公司为尼龙扎带客户外，其余均为

电缆桥架新增客户，新增客户主要为国央企、大型企业集团等。

2. 销售服务商模式及有关服务费商业实质、通过销售服务商进行销售的必

要性及合理性

(1) 销售服务商模式

公司与销售服务商的合作模式主要为公司向销售服务商授权相关产品的推

广权限，并提供公司产品相关宣传资料，但公司对相关资料拥有所有权及知识产

权。同时，销售服务商应积极宣传推广公司产品，在推广过程中不得进行有损公

司形象及名誉的宣传，不得以公司的名义从事与产品宣传推广无关的活动，双方

合作终止后应归还公司提供的产品推广宣传材料。

公司销售服务商提供的销售服务内容涵盖业务全过程，具体服务内容主要包

括：市场开拓、客户关系维护、产品推广、项目信息收集整理、项目机会传达、

前期项目调研、协助公司参与比价，协助完成合同签订、沟通反馈客户信息、跟

踪货物物流及卸货验收、协助办理货款结算及催收、协助公司履行客户售后服务

等。销售服务商为公司提供销售服务，公司按合同约定向其支付销售服务费用。

公司一般会与销售服务商签署销售服务合同，对目标客户、服务内容及费用标准

等进行明确，销售服务费通常为按销售服务提供商推广业绩的一定比例或差额计

算并支付销售服务费，具体比例公司与销售服务商采取一事一议的方式，就每个

客户每个合同根据实际情况，分别约定市场推广费用。

(2) 通过销售服务商进行销售的必要性及合理性

公司为积极开拓电缆桥架业务，采取销售服务商模式的理由有：1) 销售服

务商及主要经营者需具有相关销售服务经验，熟悉当地工程项目、产品市场等；

2) 销售服务商需有较丰富的客户资源，熟悉各大国企招投标规则、产品供货结

算、售后服务等业务流程；3)通过销售服务商合作模式，有利于公司集中资源对

接大型客户，并尽可能提高公司产品的市场覆盖率和市场知名度。
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同行业存在采取该销售模式作为日常销售模式的补充，如浙江太湖远大新材

料股份有限公司、浙江德斯泰新材料股份有限公司、广东聚石化学股份有限公司、

浙江丰茂科技股份有限公司等。

因公司电缆桥架产品主要用于工程项目，基于销售服务商的服务，公司可有

效掌握客户资源，节约客户渠道建设成本及后续维护成本，销售服务费的支付具

有商业实质，不存在利益输送等情形。

(五) 主要核查程序及结论

针对上述事项，我们履行了以下核查程序：

1. 对公司管理层进行访谈，了解销售服务商的基本情况，与公司合作历史

等；了解公司销售服务费政策及计算方法；

2. 访谈公司主要销售服务商，了解销售服务商服务模式、内容及对应的终

端客户，判断服务是否具有商业实质；了解销售服务商与公司及其关联方是否存

在关联关系、利益输送或其他利益安排等；

取得了对主要销售服务商的访谈问卷，确认具体比例如下所示：

单位：万元、家

项 目 2023 年度 2022 年度 2021 年度

访谈数量 3 3 3

销售服务费金额 449.66 823.81 767.68

访谈销售服务商金额 136.71 351.70 421.90

访谈比例 30.40% 42.69% 54.96%

3. 获取主要销售服务商合同及服务费台账等资料，复核销售服务费用计算

方法和过程；

4. 对主要销售服务商服务费的金额及变动情况进行分析性复核；

5. 对主要销售服务商销售佣金金额进行函证确认，并执行替代测试，检查

相关协议、结算单据、服务发票、银行单据等。函证及替代确认的具体情况如下：

单位：万元

项 目 2023 年度 2022 年度 2021 年度

销售服务费金额(A) 451.17 823.81 767.68

发函金额(B) 361.59 610.94 625.65

发函比例(B/A*100%) 80.14% 74.16% 81.50%
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函证确认金额(C) 91.50 377.49 88.45

函证确认比例(C/A*100%) 20.28% 45.82% 11.52%

替代测试确认金额(D) 338.27 423.24 620.64

替 代 测 试 确 认 比 例

(D/A*100%)
74.98% 51.38% 80.85%

合计确认金额(E=C+D) 429.76 800.74 709.09

合计确认比例(E/A*100%) 95.26% 97.20% 92.37%

6. 对 2021 年度至 2023 年度公司及其控股股东、实际控制人、董监高、其

他核心人员以及部分主要销售服务商的资金流水进行核查。

经核查，我们认为：

2021 年至 2023 年销售服务费金额分别为 767.68 万元、823.81 万元、451.17

万元，销售服务费水平与销售费用总额、实现收入水平总体匹配；公司销售服务

费比例法与差额法确定的逻辑基本一致，同一销售服务商服务综合费率总体较为

稳定，但不同销售服务商之间有所差异，主要系公司产品对不同客户报价及毛利

率水平差异所致；存在部分服务商合作时间早于其成立时间的情况，主要系前期

实际经营者个人与公司开展销售服务合作，该经营者具有丰富的电缆桥架行业市

场推广经验，熟悉当地工程项目及电缆桥架市场，为保持长期合作关系，根据公

司规范化要求开立服务公司与公司正式合作，符合公司业务实际情况；销售服务

费的支付具有商业实质，不存在利益输送等情形。

专此说明，请予察核。

天健会计师事务所（特殊普通合伙） 中国注册会计师：

中国·杭州 中国注册会计师：

二〇二四年五月十六日
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