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中捷资源投资股份有限公司投资者关系活动记录表 

                                                      编号：2024-002 

投资者关系活动类别 

 

☑特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观  

□其他（请文字说明其他活动内容） 

活动参与人员 
来访对象：华泰证券研究员 杨任重 

接待人员：董事会秘书 郑学国 

时间 2024年 5月 30日下午 14:00 

地点 公司会议室 

形式 现场调研 

交流内容及具体问答

记录 

交流内容问答如下： 

1、公司股权情况和发展历程？ 

答：2015 年 1 月控股股东中捷控股集团有限公司破产清

算，2015 年 6 月公司控股股东变更为浙江中捷环洲供应

链集团股份有限公司，实际控制人变更为万钢。2019 年

12 月浙江省台州市中级人民法院裁定中捷环洲持有公司

1.2 亿股股票归玉环恒捷所有。2020 年 6 月完成了股份过

户登记，自此玉环恒捷成为公司第一大股东。 

2020年4月27日，公司第六届董事会第三十七次会议

对公司控股股东及实际控制人进行了重新认定，认定公司

无控股股东、无实际控制人。 

2022年4月28日，公司第七届董事会第十次会议对公

司控股股东及实际控制人进行了重新认定，认定公司控股

股东为玉环恒捷、实际控制人为玉环市财政局。 

2024年4月25日，公司第八届董事会第五次会议对对

公司控股股东及实际控制人进行了重新认定，认定公司无

控股股东、无实际控制人。 

2、公司治理结构及实控人情况？ 

答：公司共六名董事，第一大股东玉环恒捷委派了三名董

事，之前二股东宁波沅熙委派了一名董事，公司董事会提



名两名独立董事。 

公司建立了由股东大会、董事会、监事会、管理层组

成的法人治理结构，明确决策、执行、监督等各方面的职

责权限，形成了科学有效的职责分工和制衡机制，建立了

较为完善、健全、有效的内部控制制度体系，并不断改进

和完善公司法人治理结构，各项制度建立之后得到了有效

的贯彻执行，对公司的生产经营起到了有效的监督、控制

和指导的作用，保证了公司的各项业务运营有章可循，对

防范经营风险起到了很好的控制作用。 

目前公司无控股股东及无实际控制人，不会对公司的

人员独立、财务独立及资产完整产生影响，不会对公司日

常经营活动产生不利影响，不会损害中小投资者的权益。 

3、公司大股东的想法？管理层对公司未来战略的考虑？ 

答：截至目前，公司第一大股东玉环恒捷尚无增持公司股

份的计划，若有，公司将根据信息披露要求进行披露。 

公司在聚焦自身优势资源及推进公司战略实施做好主业

的同时，为提升公司的发展空间和利润增长点，公司将会

充分考虑拓展一些新业务，以实现与主营业务协同或补充

等效应。 

4、对于竞争策略的想法？ 

答：国内外市场采取不同的销售策略，注重产品质量和差

异化竞争，从卖单品到缝制综合解决方案供应商。面对激

烈的市场竞争，公司寻求通过提升产品质量、增加产品功

能性、适度开拓品类、以及探索新业务合作模式等方式提

高竞争力。 

5、缝纫机的产品技术迭代？ 

答：随着服装行业的转型与技术的进步，缝纫机行业面临

新的挑战和机遇。一方面，市场需求趋向多样化和个性化，

促使企业在产品设计和技术革新上下更多功夫，特别是数

字化、智能化生产的需求。另一方面，随着人工成本的上

升和产业向低成本地区转移，企业需要优化生产流程和提

升效率。同时，市场竞争加剧，国内外品牌间竞争日趋激

烈，推动企业不断创新以满足市场需求。在此背景下，如



何保持产品质量、提高技术水平、适应市场变化成为缝纫

机行业亟需解决的问题。发展新质生产力、技术创新成为

核心驱动，公司持续研发的投入以实现可持续发展。 

6、去年的重要机型 A8130 的情况？今年的主力机型？ 

答：2023 年 6 月发布的记忆换款平缝机 A8130，主要为解

决服装行业快速反单换款的生产需求，在 A8100 的厚薄通

吃轻松换料的基础上，实现 A8130 的“一键记忆 5秒换 1

款”的超高效率。厚薄通吃最早是中捷 2020 年提出，厚

料薄料的参数一键记忆，是从奔驰车座椅记忆上获得的启

发。 

今年公司三十周年庆，主力推广高速静音智能平缝机

A7100、包缝机 B7510，单步进电机，静音、大空间、厚

薄可调，属于普惠款，价格相对便宜。 

对公司产品的了解可以查询公司的官方网站

（www.zoje.com）。 

7、缝纫机采购的话语权？ 

答：产品的使用，最终要通过市场的检验，购买影响力从

老板到设备科，再到机修工，到现在的操作工，现在是以

用户为体验，从客户为中心转变到用户为中心；另一方面

也是缝制行业，用工需求的变化体现。 

8、未来的战略？ 

答：工业缝纫机产业属于长青行业，但该产业全球需求规

模相对不大，且近年来随着行业竞争较为充分，市场供大

于求，产品同质化程度高，尤其是中、低端产品价格战异

常激烈，高端产品也开始显现出价格战的现象，因此公司

在聚焦自身优势资源及推进公司战略实施做好主业的同

时，为提升公司的发展空间和利润增长点，公司将会充分

考虑拓展一些新业务，以实现与主营业务协同或补充等效

应。 

9、公司海外布局情况？ 

答：东南亚、南亚包括越南、印度等是继中国之后的兴起

市场，在公司国际贸易中占据重要地位。公司对东南亚和

南亚市场开发的投入比较大。目前在越南、印度、孟加拉

等地都设有办事处或者服务点。在越南目前在河内设有办



事处，配合当地代理商开发新的工厂渠道，同时我们也在

积极寻找批发渠道业务。在孟加拉我们也有自己的服务

点，我们的服务人员可以做到即时为工厂客户提供最快速

的服务。在越南和孟加拉我们拥有大型的工厂客户，对我

们的产品和服务都是很认可，包括我们目前产品开发也是

重点根据工厂客户实际需求来定制，解决服装加工厂的痛

点。在印度我们拥有业务和服务队伍，这个队伍可以覆盖

到印度各邦。目前在印度我们的客户以批发渠道为主，但

是我们意识到印度也是拥有众多的中型服装工厂，因此现

在我们开始开发工厂渠道的代理商，目前也有一些成效。 

  

关于本次活动是否涉

及应披露重大信息的

说明 

本次活动未涉及应披露的重大信息。 

活动过程中所使用的

演示文稿、提供的文

档等附件（如有，可

作为附件） 

无 

 

 


