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编号：2024-003 

投资者关系活动 

类别 

☑  特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访 

□新闻发布会 

□现场参观 

□业绩说明会 

□路演活动 

□其他  (请文字说明其他活动内容)  

参与单位名称及 

人员姓名 

招商证券许菲菲、周铮、沈敏迪 

时间 2024年 6 月 11日 

地点 公司会议室 

上市公司接待人 

员姓名 

董秘、副总裁：朱晓刚 

证代：齐峰 

投资者关系活动 

主要内容介绍 

    山东金城医药集团股份有限公司成立于 2004年,总部位于

山东省淄博市，2011年在深圳证券交易所创业板上市(股票代码

300233)，现有员工 3800余人，拥有 30多家参控股公司。 

公司主要从事医药中间体、原料药、药物制剂、大健康产品、

合成生物学产品的研发、生产与销售以及医药中间体、原料药

CMO/CDMO服务，是全球知名的头孢侧链中间体、生物发酵原料

药谷胱甘肽、腺苷蛋氨酸产研基地，国内知名抗感染、妇科制剂

生产商，拥有国内较丰富的头孢抗菌素及妇科全生命周期系列产

品，是国内新兴、国际化布局，集研产销于一体的全产业链创新

型医药健康产业集团。 

 

Q1:公司在合成生物学领域的布局和成果?  

A1:公司在合成生物学领域的探索已经有 15年的时间，形成

了成熟的产业化平台，与市场上绝大多数合成生物学公司相比，

公司同时拥有生物合成的研发平台和产业化平台，具备高附加值



生物合成产品从研发到中试再到产业化落地的整个产业链平台

和优势，并且已形成了支撑性品种。 

在主流底盘微生物的运用方面，公司已有产业化成功案例。

例如，在大肠杆菌方面，开发出莱鲍迪苷 M、玻色因等产品；酵

母菌领域，通过酿酒酵母生产谷胱甘肽、腺苷蛋氨酸等产品，同

样推动解脂耶氏酵母生产虾青素产品的细胞工厂构建及产业化；

在枯草芽孢杆菌领域，开发胞磷胆碱钠、硫酸软骨素等产品；在

生丝微菌和食葡萄糖甲基菌领域，生产 PQQ等。 

公司目前正在推进虾青素在饲料市场的突破。金城医药是国

内第一家启动虾青素产品转基因安全评价的企业，已获得转基因

生物安全审批书并开展相应的试验工作。 

在生物催化方向上，2020年公司启动酶催化的研发及产业化

工作，落地烟碱和4-AA系列产品，成功构建了从酶基因的挖掘、

酶的改造、酶催化反应体系的构建以及酶催化反应产物的分离纯

化等完整的酶工程研发平台，并于2022年建设了耐噬菌体感染的

酶发酵产业化平台。 

 

Q2:公司合成生物学技术的优势？ 

A2:从技术端来看，公司具备复合型的、多技术的生物合成

与化学合成双平台，拥有2000名的化学合成队伍和400名的合成

生物学队伍，双平台优势解决了传统产品和传统行业中效率低下

、成本较高等问题。 

从市场端来看，公司选品面向医药+大健康领域，具备一定

的技术壁垒。目前行业内的合成生物学公司选品比较集中，比如

专注于化妆品活性物质、代糖类产品、食品方向功能性物质等领

域，这种非药物领域的研究门槛相对较低。 

公司在合成生物学领域布局多年，是为数不多的有支撑性品

种的、有成熟的转化队伍的合成生物学公司。目前，公司已上市

＋正在研发的合成生物学品种有20余种，已经具备持续稳定贡献

营收的产品，如谷胱甘肽、腺苷蛋氨酸等生物合成产品以及4-AA



、烟碱等酶催化产品；同时公司具备较成功的产品转化经验。 

 

Q3:公司在合成生物学领域的产学研布局？ 

A3:近年来，公司与江南大学陈坚院士团队、华东理工大学

魏东芝教授团队以及中科院天津所、东南大学、山东理工大学、

济南大学等高校在合成技术方面开展深入合作，成立多个合成生

物学领域研发中心，加速合成生物学药用、食品、动植物健康等

多领域拓展。 

 

Q4:公司合成生物学平台是否有运用 AI 相关技术?  

A4:公司在关键酶催化剂的挖掘和蛋白质工程改造方面采用

了计算辅助软件及技术，能够有效提升效率，同时在发酵过程控

制方面，采用了基于大数据分析的多尺度发酵代谢调控工艺和高

效智能化发酵代谢控制装备体系，实现了目标产品在复杂发酵体

系下的高效生物合成。 

 

Q5:公司烟碱销售情况如何?  

A5:公司烟碱项目销量自 2023年度至今呈现逐季度增长的

趋势，产销均呈现良好状态。 

 

Q6:公司提取烟碱项目技改升级情况?  

A6:公司提取烟碱技改设备正在进行进一步的优化和调试，

新的技改产线的产能爬升尚需一定时间，公司将竭尽全力尽快使

其达到最佳状态。 

 

Q7:公司激素类产品销售及布局情况如何?  

A7:公司激素类产品主要有普罗雌烯乳膏、普罗雌烯软胶囊、

氯喹那多普罗雌烯片 6片/3片等系列产品，本年一季度激素类

产品收入同比增长近 20%，继续保持较高增长态势。 

    公司“朗依妇科”系列品牌持续输出，后续公司还将考虑通

过国际合作的方式引入小而美的妇科系列产品，为公司“女性健

康科技”布局贡献新的力量。 



附件清单(如有) 
无 

日期 2024年 6 月 11日 

 


