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投资者关系活动记录表 
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投资者关系 

活动类别 

☑特定对象调研 □分析师会议 

□媒体采访 □业绩说明会 

□新闻发布会 □路演活动 

□现场参观 □一对一沟通 

□其他  

参与单位名称及

人员姓名 

创金合信基金： 

李游    陆迪     陈建军    谢天卉  

刘洋    黄超      张小郭    周志敏 

华创证券研究所： 顾超      温雅迪 

时间 2024 年 06月 19日 

地点 山东仙坛股份有限公司会议室 

形式 现场会议 

上市公司 

接待人员 

资深副总裁、董事会秘书、财务总监：许士卫 

证券事务部经理、证券事务代表：王心波 

投资者关系 

活动主要 

内容介绍 

一、公司情况介绍 

仙坛股份成立于 2001年 6月，2015年 2月 16日在深圳证

券交易所挂牌上市。 

公司是集饲料加工、父母代肉种鸡养殖、商品肉鸡孵化、

养殖、屠宰加工和预制菜品深加工于一体的全产业链、一条龙

大型企业集团。公司主要产品是商品代肉鸡及鸡肉产品，其中

鸡肉产品主要以分割冻鸡肉产品、冰鲜鸡肉产品和预制菜品的

形式销售。产品直供大型食品加工厂、快餐企业、通过经销商



或直接销往终端客户。目前，公司的销售渠道也不再聚焦于传

统赛道，继而向连锁餐饮、团餐、便利店及线上等多种新兴的

多元化销售赛道转型。网络销售同预制菜品同属时代发展要素，

为顺应目前网络发展趋势，公司在上海部署研发营销中心，建

设网络营销平台、延长全产业链内涵，增加价值链、拓展利益

链，不断提高产品附加值，打造新的增长点。 

公司 2023年度出栏商品代肉鸡 2.22亿只，年加工冷冻分

割和冰鲜系列鸡肉产品 57.39 万吨、预制菜品 1.87万吨。 

二、问答交流环节 

1、介绍公司商品代肉鸡养殖的竞争优势，诸城的养殖模

式有什么不同？ 

 答：公司对商品代肉鸡养殖业务采取“公司+自养场+农场”

的合作养殖模式，该模式是“公司+农户”模式的严格管理升级

模式，公司对养殖基地实施“十统一”管理，将合作养殖场统

一纳入公司的流程化管理，使之成为公司一体化经营产业链中

的养殖基地。公司与农场采取 “合作+情感”的合作模式，农

场主既是“老板”又是“工人”，双重身份叠加，提高了养殖

环节的责任心和产出率，促使养殖效果达到最佳状态，与农场

真正形成了“利益共享、风险共担、患难与共、同甘共苦”的

利益联结机制。 

诸城项目的商品代养殖环节，在“公司+农场”的基础上做

了重新定位，加入了供应商的元素，诸城项目主要采取“公司+

供应商+农场”的方式，目前主要是疫苗、药品等生物制品及养

殖设备的供应商。公司借助供应商自身的背景和能力，可以有

效降低养殖风险，实现内部良好循环，持续不断的打造核心竞

争力、不可模仿与复制的竞争力。 

2、公司的“十统一”管理具体内容？ 

答：公司合作养殖场采取“十统一”管理下的“公司+自养场+

农场”合作养殖模式，即统一农场选址布局、统一建设规划标准、



统一饲料配送供应、统一雏鸡孵化供应、统一养殖管理标准、

统一药品防疫规范、统一物流服务管理、统一检测质量管理、

统一肉鸡回收加工和统一粪污集中处理。公司将合作养殖场统

一纳入公司的流程化管理，使之成为公司一体化经营产业链中

的养殖基地。 

3、公司诸城项目产能规划情况？ 

答：公司诸城年产1.2亿羽肉鸡产业生态项目，作为公司倾

力打造的乡村振兴齐鲁样板工程，项目的运营深度丰富了公司

肉鸡事业的产业生态，为产业链本土、外埠双向驱动奠定了坚

实的实践基础。 

目前诸城项目一期工程建设配套的屠宰加工厂、饲料厂和

21 个养殖场已经全部投入生产。二期工程的屠宰加工厂厂房已

经建成，目前设备正在安装，二期工程的养殖用地已到位的土

地正在建设中。诸城项目 2024 年全部建成投产后，将实现父母

代、商品代的全配套，仙坛股份的肉鸡宰杀量将达到 2.5-2.7

亿只、肉食加工能力达 70万吨。 

4、公司的分红情况如何？ 

答：公司通过加强自身的经营管理，提升盈利水平，积极

提升公司内部价值，推动公司高质量可持续发展，以良好的业

绩回馈公司股东。公司实施积极连续、稳定的股利分配政策，

公司的利润分配重视投资者的合理投资回报和公司的可持续发

展，实现所有股东共享公司发展的经营成果。公司自 2015年上

市以来，连续每年以派发现金红利的方式向全体股东进行利润

分配，截至 2024年 5月 30 日，累计派发现金红利共计人民币

938,376,595.45 元（含税）。 

5、公司预制菜品进展情况？ 

答：公司高度重视预制菜品研发工程，聘请国内专业研发

团队，投入专项研发经费，致力于产品的创新研发及改良工作，

同时也在上海部署研发营销中心，建设网络营销平台、延长全



产业链内涵，增加价值链、拓展利益链，不断提高产品附加值，

打造新的增长点。 

公司生产加工车间引进国内一流的现代化生产设施和高度

自动化的生产线，结合领先生产工艺，实现了调理、油炸、成

型、蒸烤四大类100多款产品，公司以“全产业链的原料优势”

和“极速锁鲜”的技术优势，最大程度保留了预制菜品原料的

营养和新鲜，综合提升了“仙坛”品牌预制菜品的核心竞争力，

满足了消费者日益多元化的产品需求。公司预制菜品版块快速

发展，一期工程现已实现满产，二期工程已进入设备安装阶段，

竣工投产后，产能将进一步提升。 

6、公司的增持计划情况？ 

答：基于对公司未来持续稳定发展的信心和对公司长期投

资价值的认可，以更好地支持公司未来持续、稳定、健康的发

展。公司控股股东的一致行动人山东仙东控股有限公司，自2023

年10月25日开始实施增持计划，截至2024年4月29日已完成全部

增持计划，累计增持5,352.26万元。 

 

注：以上所有交流内容均未涉及公司未公开披露的信息。 

关于本次活动是

否涉及应披露重

大信息的说明 

无 

活动过程中所使

用的演示文稿、提

供的文档等附件 

无 

 


