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证券代码：000417                                 证券简称：合肥百货 

合肥百货大楼集团股份有限公司投资者关系活动记录表 

                                                              编号：2024-07 

投资者关系活动类别 

 

☑特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观   

□其他（请文字说明其他活动内容） 

活动参与人员 申万宏源赵令伊、彭鹏、方芳、王若愚 

时间 2024 年 7 月 4日上午     

地点 公司 19楼会议室 

形式 现场交流   

上市公司接待人员 

董事长：沈校根 

副总经理、总会计师：刘华生  

董事会秘书：杨志春   

交流内容及具体问答

记录 

1.公司利用线上直播平台，引流扩销情况如何？  

答：2023 年以来，公司积极构建线上线下新融合，将发展

线上业务作为转型升级的重要突破口，2023 全年开展“柜

柜能直播、人人当主播”等各类直播活动 14167 场，实现

线上销售 7.2 亿余元，同比增长 112.35%。今年以来，公

司旗下农批、百货、超市、家电、跨境等业务板块打造全

员宣传和直播带货矩阵，组建传承公司特色企业文化的直

播团队，培育线上销售百万品牌 5 个；统一线上平台“i

百大”小程序上线后，注册会员超 30 万人，客户覆盖 20

多个省份；同时充分发挥旗下周谷堆农产品集散中心功能

作用，借助“周谷堆甄选”直播间，利用场播优势，积极

拓渠道、增销量，2024 年 1-5 月直播带动农产品销售量
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450 吨，销售额 1372 万元。  

2.公司在商品力打造及供应链建设方面的举措？ 

答：2023 年以来，公司积极塑造供应链建设新优势，聚焦

“高端化、品牌化、年轻化、时尚化、差异化、特色化”，

强化“统采统配”“联采联配”“源头直采”“厂家定制”，

打造“1+1+N”全省统筹采购体系，2023 年公司百货新引

进品牌 311 个，品牌更新率 10.96%。2024 年以来，公司

加快品牌更新力度，今年以来合家福超市新引进直采基地

及供应商 76个，自有品牌总数达 258 个，引进新品牌 147

个，引进新品 3072 个；百货新引进品牌 116 个，逐步完

善商品矩阵，不断提高产品的商品力，为消费者创造全面

差异化的创新体验。 

3.当前已进入酒水销售旺季，公司酒水事业部目前发展情

况？ 

答：2023 年以来，公司加大酒水采销改革，创新成立酒水

事业部，积极统筹公司资源，完善酒水供应链建设，依托

全省完善的网络布局、利用多渠道运营优势，深耕酒水消

费终端，打造“线上+线下+团购”酒水零售新模式。2024

年1-4月，公司酒水实现销售1.97亿元，同比增长33.46%，

五一期间酒水类同比增长达 51.6%。近期为迎接消费旺季、

抢夺消费市场，公司提早部署、科学谋划、精准备战，加

快酒水一级代理，发挥地产酒团购优势，加大推广应季精

酿啤酒市场，公司推出的爆品啤酒两个月热销 11000 件，

近 7.4 万桶。 

4.针对目前消费行业的发展变化趋势，公司是否有相应的

营销活动策划宣传？落地情况如何？ 

答：2024 年以来，公司以“徽动消费”“66购物节”“家

电以旧换新”等政府促消费活动为契机，充分发挥多业态、

全渠道协同优势，统筹开展“趣与春见”踏青季、春美会
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员节、“3·15 春季家装节”、“吾爱购物季”、端午节、

“6·18”等 120 余场营销活动，元旦、春节期间零售业

态销售同比分别增长 28.21%、29.57%，元旦单日破亿元、

腊月廿九百货超市零售业态单日超 1.6 亿元；端午三天（6

月 8日-6 月 10 日）零售主业实现销售 1.37 亿元，多维度

打造消费新场景、培育消费新热点、激发消费新活力，助

力公司销售业绩提升。 

5.公司超市业态当前自有品牌发展情况？在线下场景打

造方面有哪些举措？  

答：2023 年以来，公司积极创新经营模式，持续加强合家

福自有品牌开发、扩大自营业务发展，重点在休闲食品、

米、调味、干杂等类目进行突破，截至目前公司旗下合家

福超市“柔小百抽取式棉柔巾”、“佳小百寒地东北大米”、

“合家福玉米汁”等自有品牌 SKU 数共计 258 个。  

在线下场景打造方面，合家福超市始终坚持以消费者

需求为核心，持续创新消费场景、优化商品结构、提升商

品品质，推动超市网点进企业、学校、小区，构建便利化、

特色化、品质化社区商业服务体系；试点“阿福鲜生”“合

家福优选”等新业务模式，打造“阿福食堂”，拓展“现

场加工+特色小吃+酱卤熟食”品类；聚焦“夜经济”，开

展“龙虾电音节”等特色市集营销活动 60 余场，不断增

强顾客体验、提升顾客满意度，推动“全新合家福”高质

量发展。 

关于本次活动是否涉

及应披露重大信息的

说明 

未涉及 

活动过程中所使用的

演示文稿、提供的文

档等附件（如有，可

作为附件） 

无 

 


