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证券代码：603721              证券简称：中广天择              公告编号：2024-020 

 

中广天择传媒股份有限公司 

关于上海证券交易所对公司 2023 年年度报告 

信息披露监管工作函的回复公告 

 

本公司董事会及全体董事保证本公告内容不存在任何虚假记载、误导性陈述

或者重大遗漏，并对其内容的真实性、准确性和完整性承担个别及连带责任。 

 

中广天择传媒股份有限公司（以下简称“公司”或“中广天择”）近期收到上

海证券交易所《关于中广天择传媒股份有限公司 2023年度报告的信息披露监管工

作函》（上证公函【2024】0713号）（以下简称“工作函”）。现就《工作函》中

有关问题回复如下： 

1.年报披露，公司报告期营业收入为 2.32 亿元，同比增长 9.31%；归母净利

润为-0.09 亿元，由盈转亏，扣非后归母净利润为-0.47 亿元，亏损同比扩大。报

告期内，公司主营的传媒业务收入为 2.11 亿元，主要包括节目销售及制作服务、

电视剧播映权运营、影视剧投资、MCN 运营、数字版权保护及服务，对应营业收入

分别同比变化 10.76%、-26.80%、42.92%、88.34%、48.71%，其中数字版权保护及

服务为 2022 年新增业务。此外，公司 2023 年新增文旅运营业务。 

请公司补充披露：（1）近两年新增相关业务的主要考虑，具体业务模式、主

要客户和供应商及对应交易金额、收入确认方法，目前盈亏情况及对公司业绩的

影响；（2）结合行业发展情况、竞争格局、主要客户及是否存在关联关系，说明

传媒各类业务收入变化较大的原因及合理性，相关收入确认是否准确；（3）结合

各类业务成本费用情况，说明公司营业收入增长但利润亏损加大的原因及合理性，

是否涉及贸易类业务或不具备商业实质的业务；（4）结合上述情况，进一步说明

公司营业收入规模较小、主业盈利能力较弱的原因，相关因素是否具有持续性，后

续改善盈利能力的措施，并就相关不确定性充分提示风险。请年审会计师对问题

（1）（2）（3）发表意见。 

公司回复： 

（1）近两年新增相关业务的主要考虑，具体业务模式、主要客户和供应商及
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对应交易金额、收入确认方法，目前盈亏情况及对公司业绩的影响； 

1）数字版权保护及服务 

①数字版权保护及服务包括数字版权保护及数字版权交易业务，业务模式如

下： 

数字版权保护业务。公司为客户提供版权评估和管理服务，将客户的原创作品

上传到公司平台并提供区块链存证凭证，同时监测作品在互联网的传播情况。与客

户签订服务协议后，公司通过 V 链平台（该平台是由公司控股子公司湖南马栏山

天择微链科技有限公司开发及运营的全域数字资产交易及保护平台）根据客户需

求为作品提供区块链存证凭证和监测及存证服务后（部分监测及存证服务向第三

方外采）公司通过提供版权综合管理服务获取利润。 

数字版权交易业务。公司通过 V链平台与版权方合作，分析和评估互联网上的

音视频作品。选择未经授权且使用量大、无版权争议且具有独创性的作品，与版权

方协商购买著作权。公司购买著作权及销售著作权均为独立交易及独立定价。公司

购买著作权后，根据公司平台分析潜在客户，依据客户对版权的需求定价，完成签

约，提供区块链存证凭证和监测及存证服务（部分监测及存证服务向第三方外采），

完成著作权转让。公司通过版权汇聚、溯源、监测、评估和存证等全流程服务获利。 

②主要客户和供应商及对应交易金额 

2022至 2023 年，客户需求变化导致数字版权业务从保护转向交易，故客户及

供应商变化较大，下表列示的主要客户和供应商与公司均无关联关系，2022 年度

及 2023年度数字版权保护及服务客户及供应商交易金额列示如下： 

主要客户交易金额 

单位：万元 

年度 客户名称 销售内容 交易金额 

2023

年度 

 

淄博文曲知识产权服务有限公司 
著作权及版权监测报

告、区块链存证证明 

 

323.08 

湖南纯图文化传媒集团有限公司 191.77 

湖南礼至文化传播有限公司 142.92 

长沙策邦文化传播有限公司 130.07 

湖南新联益国际贸易有限公司 
版权监测报告及存证证

明、区块链存证凭证 
113.21 

合计  901.05 

2022

年度 

辽宁君合知识产权代理有限公司 

版权监测报告及存证证

明、区块链存证凭证 

223.82 

圣创信息科技（辽宁）有限公司 237.88 

北版（辽宁）知识产权服务有限

公司 
213.11 
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深圳市刺猬传媒有限公司 146.51 

长沙秦情网络科技有限公司  2.80  

合计   824.12  

主要供应商交易金额 

单位：万元 

年度 供应商名称 采购内容 交易金额 

2023

年度 

辽宁君合知识产权代理有限公司 著作权 384.25 

北版科技（辽宁）有限公司 
版权监测报告、存证

证明 
373.16 

大连溪亭鸥鹭策划服务有限公司 著作权 178.28 

配配通（上海）贸易服务有限公司 APP 开发 27.96 

阿里云计算有限公司 云储存服务 26.06 

合计  989.71 

2022

年度 

北方国家版权交易中心有限公司 
版权监测报告、存证

证明 
781.60 

长沙新正崎信息技术有限公司 蚂蚁区块链项目软件 160.38 

配配通（上海）贸易服务有限公司 APP 开发 27.70 

湖南橙誉信息技术有限公司 网页开发 28.96 

湖南立标展览有限公司 零星装修 26.79 

合计  1,025.43 

③收入确认方法 

数字版权保护业务。在数字版权保护业务中，公司在向客户提供区块链存证凭

证、版权监测报告及存证证明时，已完成合同履约义务，在该业务中，公司通过办

理自有区块链的存证凭证和部分采购第三方取得监测及存证服务的控制权后，将

服务整合成组合产出转让给客户，在客户邮件签收后，获得了相关控制权，公司随

即按总额确认收入。 

数字版权交易业务。在数字版权交易业务中，公司向客户转让著作权及版权监

测报告、区块链存证证明时，已完成合同履约义务，在该业务中，公司自第三方取

得著作权的控制权后，通过办理自有区块链存证凭证、著作权及部分采购监测报告

整合成组合产出转让给客户，客户邮件签收后，获得了相关控制权，公司随即按总

额确认收入。 

④目前盈亏情况及对公司业绩的影响 

数字版权保护及服务业务发生在湖南马栏山天择微链科技有限公司（以下简

称“微链公司”），微链公司 2022年度开始培育投入数字版权保护及服务业务并

产生收入，2022年度和 2023年度该业务收入分别为 834.38万元、1,240.80万元，
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成本分别为 788.52 万元、1,167.72万元，毛利额分别为 45.86万元、73.08万元。

业务尚在培育期，规模不大，尚不能覆盖人员成本及办公成本等全部业务运营成本。 

2）文旅运营收入 

①具体业务模式 

文旅运营业务主要是通过创意嫁接城市文脉资源打造的文旅消费新产品，公

司结合采购的编排策划、音乐、舞蹈及其他制作服务等，投入演出场地设备及装修，

自主研发出品红色多维沉浸式《恰同学少年》青春剧场项目，项目制作完成后，公

司通过票务代理机构及微信小程序等销售门票实现收入，按照各期实际发生的运

营费用及建设期投入的摊销金额结转成本，公司通过提供文旅消费新产品来吸引

客户实现盈利。 

②主要客户和供应商及对应交易金额 

文旅运营业务于 2022年 4 月份开始立项投入，2023年度开始产生收入，公司

与下表列示的主要客户及供应商与公司均无关联关系，交易金额列示如下： 

主要客户交易金额 

单位：万元 

序号 客户名称 销售内容 2023 年度 

1 天津猫眼现场科技有限公司 文旅运营门票 368.88 

2 北京大麦文化传媒发展有限公司 文旅运营门票 163.37 

3 万程（上海）旅行社有限公司 文旅运营门票 100.78 

4 长沙明我文化传播有限公司  文旅运营门票 4.34  

5 中国建筑第五工程局有限公司  文旅运营门票 2.50  

合计  639.87  

主要供应商交易金额 

单位：万元 

年度 供应商名称 采购内容 交易金额 

2023

年度 

湖南长沙丁字建筑（集团）有限公司 工人文化宫工程款 310.62 

湖南图迈文化创意有限公司 制作服务 216.69 

岳麓山旅游文化开发有限公司 场地租赁 166.27 

广州彩熠灯光股份有限公司 制作服务 142.59 

湖南智景韵文化传播有限公司 制作服务 117.67 

合计  953.84 

2022

年度 

湖南长沙丁字建筑（集团）有限公司 工人文化宫工程款 62.14 

岳麓山旅游文化开发有限公司 场地租赁 39.79 
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湖南华中演艺有限公司 制作服务 33.40 

湖南艺帮文化传媒有限公司 制作服务 35.70 

鼎盛时空国际工程顾问（北京）有限

公司 
制作服务 27.18 

合计  198.21 

③收入确认方法 

文旅运营业务在公司售出《恰同学少年》青春剧场项目门票且客户已使用时，

公司已完成合同履约义务，客户已取得文旅消费产品的相关控制权，公司依据票务

代理机构后台导出的已使用订单、对账单或者小程序后台截图等依据确认收入。 

④目前盈亏情况及对公司业绩的影响 

文旅运营业务于 2022年度开始投入，2023年度开始产生收入，投入及当期盈

利情况如下： 

单位：万元 

期间 项目 

2022

年投入

金额 

2023 年投

入金额 

累计投

入金额 

2023 年

结转成

本金额 

项目建设期 演出专用设备及软件 12.29 714.66 726.95 84.42 

项目建设期 长期待摊费用 350.92 979.06 1,329.98 97.27 

项目运营期 直接成本  548.73 548.73 526.94 

合计  363.21 2,242.44 2,605.65 708.62 

文旅运营业务前期投入金额共计 2,605.65 万元，投入金额主要包括演出专用

设备及软件、装修及节目的编排策划等，2023 年度文旅运营业务实现收入 897.65

万元，成本为 708.62 万元，毛利额为 189.03 万元。文旅运营项目已初步盈利，但

尚未收回前期全部投入成本，后续仍有 1897.03 万元的投入成本待在运营期内摊

销。 

（2）结合行业发展情况、竞争格局、主要客户及是否存在关联关系，说明传

媒各类业务收入变化较大的原因及合理性，相关收入确认是否准确； 

公司 2022年度和 2023年度各类业务收入及毛利情况列示如下： 

单位：万元 

项

目 
类别 

2023 年度

收入 

2023 年

度收入占

比(%) 

2022 年度

收入 

2022 年

度收入

占比(%) 

变化幅

度

（%） 

2023 年毛

利率(%) 

2022 年

毛利率
(%) 

主营

业务 

节目销售及

制作服务 
9,112.51 39.28 8,227.17 38.76 10.76 6.65 15.49 
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MCN 运营 4,492.00 19.36 2,385.08 11.24 88.34 26.17 22.30 

电视剧播映

权运营 
4,258.01 18.35 5,816.84 27.41 -26.80 43.78 31.38 

数字版权保

护及服务 
1,240.80 5.35 834.38 3.93 48.71 5.89 5.50 

影视剧投资 1,126.13 4.85 787.93 3.71 42.92 22.71 20.76 

文旅运营 897.65 3.87   不适用 21.06  

其他产品 0.24  3.23 0.02 -92.48 -17.19 -0.46 

小计 21,127.34 91.06 18,054.64 85.07 17.02 19.70 21.28 

其他

业务 

影视剧投

资 
414.34 1.79 1,526.39 7.19 -72.85 100.00 100.00 

其他 1,658.88 7.15 1,642.83 7.74 0.98 36.57 36.61 

小计 2,073.22 8.94 3,169.21 14.93 -34.58 49.24 67.14 

合计 23,200.57 100.00 21,223.85 100.00 9.31 22.34 28.13 

注 1：主营业务中的其他产品收入为公司线上销售商品收入，其他业务中的其

他收入包括三方合作办学、房屋租赁及管理服务及会展服务收入。 

注 2：主营业务中的影视剧投资收入为公司自制或投资的影视剧，交付客户前

公司拥有影视剧的控制权，按照影视剧发行收益分成；其他业务中的影视剧投资业

务收入是依据合同约定获取投资收益的保本型影视剧收入。 

注 3：2023年度电视剧播映权运营业务收入大幅下降毛利却大幅上涨，原因主

要系：①客户结构发生变化，公司基于传统电视台采购能力下降，积极拓展新媒体

电视剧销售渠道，同时不同客户对于电视剧的交付制作有定制化要求，2023 年的

交付制作成本相比 2022年有所减少导致毛利上涨；②全国版电视剧业务收入下滑，

公司按照预计收入法结转成本，部分前期已摊销完毕成本的电视剧本期实现部分

收入导致毛利上涨。 

结合行业发展情况、竞争格局说明传媒各类业务收入变化较大的原因及合理

性： 

1）节目销售及制作服务：节目销售和制作服务行业正在快速变化，竞争激烈，

市场越来越集中在爱奇艺、腾讯视频、优酷、bilibili 等大平台。公司在服务传

统电视台的同时，积极拓展互联网平台业务。例如，公司向传统电视台类客户制作

如《朗读者》第 1 季、《我们在行动》等节目，向互联网平台客户制作《守护解放

西》、《了不起的儿科医生》（深圳）等节目，除《朗读者》第 1 季，公司仅为其

提供策划及拍摄服务,其他 3个节目公司都提供全程节目制作服务，包括策划、拍

摄、后期制作等关键环节；2023年度公司节目销售及制作服务营业收入 9,112.51

万元，较上年增加 10.76%，收入变化不大。 
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2）MCN运营：近年来，MCN运营行业规模持续增长，呈现行业营收规模头部与

尾部差距较大，行业优质主播及平台集中度高的特点。2023 年度公司 MCN 运营营

业收入 4,492.00 万元，较上年增加 88.34%，主要是公司提前规划布局，在 2022

年度进入美团直播业务的供应商体系，2023 年度美团开始大力进行直播业务的布

局，公司顺势扩大了直播业务规模，从而实现了营业收入的大幅增长。 

3）电视剧播映权运营：剧集发行和播出格局正在发生变革，视频平台已逐渐

主控剧集发行。传统电视台对电视剧的采购能力下降，首播剧正在减少，二轮剧、

多轮剧在卫视黄金档播出渐成常态。由于传统电视台缩减对电视剧的采购预算和

需求量，2023 年度公司电视剧播映权运营营业收入 4,258.01 万元，较上年减少

26.80%。 

4）数字版权保护及服务：数字版权保护及服务行业得益于技术发展、市场需

求增加和法律环境改善，同时行业竞争激烈，需参与者不断创新和适应市场。2023

年度该业务收入 1,240.80 万元，较上年增加 48.71%，增长主要因为这是 2022 年

新开展的业务，经过一年发展，加上数字化转型和用户知识产权意识提升，以及公

司推出了新服务模式满足不同客户需求，收入略有增长。 

5）影视剧投资：随着我国影视产业快速发展，资本、人才不断涌入，经营主

体更加丰富多元，市场竞争日益激烈。2023年度公司影视剧投资营业收入 1,126.13

万元，较上年增加 42.92%，主要受益于 2023 年度公司参与共同开发制作的影视剧

项目结算收入的增加。 

6）文旅运营：文旅运营市场的竞争格局相对分散，主要由一些企业和地方政

府投资运营的项目占据主导地位，不同地区的文旅运营企业在资源、政策、市场等

方面存在差异，导致竞争格局也存在一定的差异。文旅运营业务是 2023年度公司

新开拓的业务，2023 年文旅运营营业收入 897.65万元，主要是红色沉浸式文旅演

出《恰同学少年》青春剧场的成功开演贡献的收入。 

公司与下表列示的客户均无关联关系，对应交易情况列示如下： 

单位：万元 

时间 客户名称 交易内容 交易金额 

2023

年度 

汉海信息技术（上海）有限公司 MCN运营 1,746.99 

上海宽娱数码科技有限公司 节目销售及制作服务 1,520.43 

上海甜狮文化传播有限公司 节目销售及制作服务 1,226.42 

北京三快在线科技有限公司 MCN运营 960.94 

杭州优蜜文化创意有限公司 MCN运营 941.52 

合计 6,396.30 
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2022

年度 

海口经济学院 其他业务：合作办学 1,150.53 

上海东方娱乐传媒集团有限公司 节目销售及制作服务 1,007.93 

杭州优蜜文化创意有限公司 MCN运营 963.64 

洛阳龙门旅游集团有限公司 影视剧投资 730.59 

深圳市腾讯计算机系统有限公司 节目销售及制作服务 696.49 

合计 4,549.18 

公司前五大客户变化较大主要是 MCN 运营收入 2023年增长较多所致，节目销

售及制作服务的客户主要是卫视频道、视频平台和大型制作公司，如上海东方娱乐

传媒集团有限公司(东方卫视)、上海宽数码科技有限公司(B站子公司)、腾讯、上

海甜狮文化传播有限公司；MCN运营业务的客户主要是美团、抖音等平台，例如美

团控股或参股的汉海信息技术（上海）有限公司、北京三快在线科技有限公司和抖

音授权的 MCN 机构杭州优蜜文化创意有限公司；电视剧播映权业务的客户主要是

传统电视台，影视剧投资业务的客户主要是影业公司，数字版权保护及服务的客户

主要是知识产权用户，文旅业务的客户主要是售票平台。 

公司各类业务收入开始前公司与客户均签订合同，依据合同约定条款完成服

务并交付客户后，获取客户签字或盖章确认的交付确认函或者邮件交付的确认单、

平台导出的结算单或客户提供的对账单等资料，按照经客户确认的完成服务金额

确认收入，即客户可以从服务或产品中获益，且向客户提供服务的承诺与合同中其

他承诺可单独区分，公司将其识别为单独的履约义务，以合同中明确约定且公司有

权获取的交易对价来计量，服务或产品交付给客户并取得客户验收确认时确认收

入，相关收入确认真实、准确且符合会计准则的相关规定。 

（3）结合各类业务成本费用情况，说明公司营业收入增长但利润亏损加大的

原因及合理性，是否涉及贸易类业务或不具备商业实质的业务； 

公司 2022年度和 2023年度营业收入、成本费用如下表： 

单位：万元 

项目 2023 年度 2022 年度 变化金额 
变化幅度

(%) 

营业收入 23,200.57 21,223.85 1,976.72 9.31 

营业成本 18,016.51 15,254.53 2,761.98 18.11 

毛利额 5,184.06 5,969.32  -785.27  -13.16 

销售费用 1,822.83 1,640.40 182.43 11.12 

管理费用 4,126.96 3,559.63 567.33 15.94 

研发费用 1,082.48 910.70 171.78 18.86 

财务费用 -371.11 -192.59 -178.52 不适用 
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信用减值损失 -1,717.04 -362.56 -1,354.48 不适用 

资产减值损失 -1,327.78 -80.97 -1,246.81 不适用 

所得税费用 -1,968.45 -11.02 -1,957.43 不适用 

净利润 -986.11 1,229.71 -2,215.82 -180.19 

公司 2023 年度实现主营业务收入 23,200.57 万元，较上年增长 9.31%，营业

收入增长但利润亏损加大的主要原因如下： 

1）大额信用减值损失和资产减值损失的计提。截至 2023 年 12 月 31 日，考

虑到个别客户经济状况及个别存货市场发生变化，公司基于谨慎性原则，计提了

1,717.04 万元信用减值损失和 1,327.78 万元资产减值损失，合计确认减值损失

3,044.82万元：①本期信用减值损失计提主要是影视剧投资款减值引起，2022年

末其他流动资产核算的影视剧投资款账面余额 6,421.49 万元，减值准备余额

284.74 万元；2023 年末其他流动资产核算的影视剧投资款账面余额 3,903.87 万

元，减值准备余额 1,457.40万元(其中:2023年计提减值准备 1,172.66 万元)； 

②本期资产减值损失的计提主要系销售进度缓慢的存货计提存货跌价准备所致。 

2）折旧及摊销费的增加。公司于 2022 年 6 月搬迁马栏山新办公楼，2023 年

度的房屋折旧及物业费，较 2022 年度增加 615.07 万元，导致管理费用折旧及摊

销费同比增长较多，研发费用折旧及摊销费也同比小幅上涨。 

3）公司 2023 年度整体毛利下滑，其中：①2023年公司其他业务毛利较 2022

年减少 1,106.89 万元。2022年其他业务毛利较高主要受益于公司前期投资的影视

剧项目于 2022年收回产生的收益，鉴于市场环境的风险变化，公司逐步压缩影视

剧投资业务的投入，因此 2023年度影视剧投资收益大幅减少；②节目销售及制作

服务成本增加，毛利压缩。由于近年文化传媒行业普遍低迷，各大视频平台、头部

卫视平台均在收缩投资和降低成本，视频节目及影视剧的版权价格均出现一定程

度下降；行业成本透明化程度提升，市场竞争加剧，导致公司主营业务收入增速放

缓，毛利空间进一步压缩。 

公司不存在贸易类业务或者不具备商业实质的业务，对于其他业务收入，公司

已基于谨慎性按照上交所发布的《上海证券交易所上市公司自律监管指南第 2 号

—财务类退市指标：营业收入扣除》规定对其进行扣除。 

（4）结合上述情况，进一步说明公司营业收入规模较小、主业盈利能力较弱

的原因，相关因素是否具有持续性，后续改善盈利能力的措施，并就相关不确定性

充分提示风险。 
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营业收入规模较小、主业盈利能力较弱的主要原因有以下几点： 

1）公司营业收入规模较小。公司早期主要客户为电视台，随着新媒体等新兴

文化传播方式的兴起和快速渗透，观众对于视频文化资源的需求和观看习惯发生

变化，各电视台对于内容的投入逐年减少，直接影响公司节目销售及制作服务、电

视剧播映权运营的收入规模。近年来公司与多家互联网平台开展合作，已弥补电视

台收入减少的影响,目前公司与互联网平台合作的收入规模较小,因此公司整体营

业收入规模仍较小。互联网平台及电视台都需要持续更新内容播出,对视频内容的

需求是持续性的。由于广电行业下行的原因，公司对电视台的销售收入规模短期内

不会有太大的变化；随着公司与互联网平台合作业务的增加,预计短期内收入规模

会有增长。 

2）公司主业盈利能力较弱。由于各大互联网平台、头部卫视平台均在收缩投

资和降低成本，视频节目价格出现一定程度下降，导致公司主业盈利利润下滑。由

于行业成本透明化程度提升，市场竞争加剧，短期内互联网平台、头部卫视平台采

购视频节目的价格不会有太大的变化，公司将持续加强成本费用的管控，随着年内

销售规模的增长，项目边际成本会有所下降，主业盈利能力也会得到相应改善。 

3）开拓新业务。公司新开拓数字版权保护业务、数字版权交易业务、文旅运

营业务、短剧业务等仍处在培育期，盈利空间尚未打开。开拓的新业务目前存在不

确定性，新业务后续发展情况存在一定的不确定性。 

4）大额信用减值损失和资产减值损失的计提。2023年，公司对个别客户经济

状况变化及个别节目存货的市场需求变化进行了逐项分析，基于谨慎性原则，计提

了 1,717.04 万元的信用减值损失和 1,327.78 万元的资产减值损失，合计确认减

值损失 3,044.82 万元，大额信用减值损失和资产减值损失的计提对公司 2023 年

净利润影响较大。后续是否还会有大额信用减值损失和资产减值损失的计提需要

结合账面的实际情况判断，存在一定的不确定性。 

2024年，公司主要采取以下措施： 

1）聚焦主营业务。公司深耕内容领域，以研发和制作纪录片、大型专题节目、

综艺等为主营业务。经过多年的深耕，公司职业纪录片“守护系列”IP 已形成规

模，成为公司的强势内容品牌。截止披露日公司 2024年确定项目有 29个，正在执

行项目有 20 个，主要为《守护解放西 5》、《我的梦想我的城》第四季、《点亮

历史的灯火》、《大地的童话》、《出道吧！科技小院！》等项目。 

因市场环境变化、政策变化、客户需求变化等因素的影响，上述项目执行存在
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不确定性，项目执行中可能会中止，项目制作完成后，可能会发行失败或收益未达

预期，公司则面临应收账款回收或存货减值风险。 

2）加速新业务拓展。视频素材的销售和运营业务是 2024年公司根据市场变化

重点发展的业务之一。一是利用我们原有的销售网络即千台一网积聚视频素材，搭

建广电行业以部分省级卫视和城市电视台为主要供给方的视频数据集，形成视频

版权素材的规模集成；二是基于客户对视频素材的刚性需求，把我们集成的具备原

创高清纪实类视频素材提供给客户进行模型训练，目前在合作的客户包括万兴科

技和上海阶跃等公司。 

公司今年还将推出更多文旅产品，如岳麓山“长沙之眼”项目、《巫水河边月

正圆》水上苗乡数字幻游项目等。 

以上业务均为近年新增业务，业务模式、收入规模及盈利能力均存在一定的不

确定性，文旅项目是否能按预期演出也存在不确定性，新业务现阶段对公司不存在

重大影响。 

3）加强成本费用控制。公司围绕企业运营管理、经营重点等方面，强化管理、

精准施策，努力提升运营效率，并探索和梳理在公司内可推广、可复制的策略和模

式，更好赋能公司各业务板块运营效率的提升。通过运用 AIGC技术优化后期剪辑

的周期及成本、运用 AI技术优化拍摄的周期及成本等改善措施的落实，提升运营

质量。 

通过优化人员结构，提高设备利用率等举措，持续加强对成本的控制和改善。

同时，控制降低三项费用、降低采购价格转移成本压力等措施，降本增效。 

公司目前处于转型升级关键阶段，但鉴于市场环境、行业政策等变化因素，如

果上述举措不能够得到有效执行落地，公司未来盈利能力仍可能面临一定的风险，

敬请广大投资者注意投资风险。 

（5）年审会计师意见 

1）公司近两年新增相关业务具有商业合理性，公司已准确列示具体业务模式、

主要客户和供应商及对应交易金额、收入确认方法、目前盈亏情况及对公司业绩的

影响； 

2）公司已结合行业发展情况、竞争格局等说明传媒各类业务收入变化较大的

原因，传媒各类业务收入变化的原因具有合理性，相关收入确认准确，符合会计准

则的相关规定； 
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3）公司已结合各类业务成本费用情况，说明营业收入增长但利润亏损加大的

原因，亏损加大主要系减值损失的计提、办公成本增加及毛利下滑所致，亏损加大

的原因具有合理性，公司收入不涉及贸易类业务或不具备商业实质的业务。 

 

2.年报披露，公司应收账款期末账面余额为 1.68 亿元，同比增长 24.76%，增

幅明显高于营业收入增速，其中账龄 1 年以上应收账款占比约为 37%。本期按组

合计提坏账准备 422.79 万元，按单项计提坏账准备 105.10 万元。 

请公司补充披露：（1）近两年应收账款涉及的主要客户名称、交易内容、对

应金额、账龄、坏账准备、是否构成关联交易，对于一年以上应收账款分析说明账

龄较长的原因；（2）应收账款余额增长明显高于营业收入增速的原因及合理性，

信用政策及结算周期是否发生变化，相关收入确认是否合规；（3）结合客户资信

情况、账龄结构及历史逾期情况，说明应收账款的回收风险，相关坏账准备计提是

否充分、合理。请年审会计师发表意见。 

公司回复： 

（1）近两年应收账款涉及的主要客户名称、交易内容、对应金额、账龄、坏

账准备、是否构成关联交易，对于一年以上应收账款分析说明账龄较长的原因； 

近两年公司应收账款前十名情况列示如下： 

单位：万元 

时间 单位名称 交易内容 
应收账款

账面余额 
账龄 

坏账准备

余额 

其中：

本期计

提 

应收账款

净值 

2023

年 12

月 31

日 

汉海信息技术

（上海）有限公

司 

MCN运营 2,178.13 1年以内 65.34 65.34 2,112.79 

上海宽娱数码科

技有限公司 

节目销售及

制作服务 
1,298.91 1年以内 38.97 33.35 1,259.94 

上海甜狮文化传

播有限公司 

节目销售及

制作服务 
910.00 1年以内 27.30 27.30 882.70 

南昌广播电视发

展有限公司 

电视剧播映

权运营 
736.22 1至 5年 202.17 85.85 534.05 

东阳奇树有鱼文

化传媒有限公司 
影视剧投资 666.65 1年以内 20.00 14.20 646.65 

好样文化娱乐股

份有限公司 

节目销售及

制作服务 
539.11 5年以上 539.11   
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北京三快在线科

技有限公司 
MCN运营 480.65 1年以内 14.42 10.87 466.23 

湖北广播电视台

电视经济频道 

节目销售及

制作服务 
473.80 1年以内 14.21 14.21 459.58 

浙江海宁奇迹创

造影视文化传媒

有限公司 

节目销售及

制作服务 
471.00 5年以上 471.00   

安徽广播电视台 
节目销售及

制作服务 
450.00 1至 5年 133.10 56.38 316.90 

合计  8,204.47  1,525.63 307.51 6,678.84 

2022

年 12

月 31

日 

上海东方娱乐传

媒集团有限公司 

节目销售及

制作服务 
1,120.80 1年以内 33.62 33.62 1,087.18 

南昌广播电视发

展有限公司 

电视剧播映

权运营 
621.05 1至 4年 116.32 46.05 504.73 

好奇心（北京）

影业有限公司 
影视剧投资 600.00 1年以内 18.00 18.00 582.00 

好样文化娱乐股

份有限公司 

节目销售及

制作服务 
539.11 5年以上 539.11 -20.00  

安徽广播电视台 
节目销售及

制作服务 
474.60 1至 4年 76.73 3.26 397.87 

浙江海宁奇迹创

造影视文化传媒

有限公司 

节目销售及

制作服务 
471.00 5年以上 471.00   

深圳市腾讯计算

机系统有限公司 

节目销售及

制作服务 
360.55 1年以内 10.82 2.97 349.74 

上海灿星文化传

媒股份有限公司 

节目销售及

制作服务 
311.05 1年以内 9.33 9.33 301.72 

深圳市刺猬传媒

有限公司 

节目销售及

制作服务及

数字版权保

护及服务 

304.30 1至 3年 17.28 9.16 287.02 

上海雅润文化传

媒有限公司 

电视剧播映

权运营 
303.46 5年以上 303.46 -0.16  

合计  5,105.93  1,595.67 102.23 3,510.26 

公司与上述客户均无关联关系，上述一年以上应收账款账龄较长的原因如下： 

1）电视台类客户 

电视台类客户如南昌广播电视发展有限公司、安徽广播电视台等账龄较长，主

要是由于互联网视频平台的扩张挤压了传统电视台的市场份额，导致传统电视台

整体广告业务量下滑，传统电视台资金普遍承压，造成回款较为缓慢。从公司过往

的催收经验来看，对电视台的款项，如果公司采取强有力的措施（如律师函、起诉

等），款项基本能够回收，极少出现坏账，如历史上金额较大账龄较长的云南电视
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台、郑州电视台、广西电视台等应收款项均取得回款，考虑到电视台类客户在行业

内的口碑及后期可能的合作，公司暂未采取强硬措施。 

2）非电视台类客户 

非电视台类客户好样文化娱乐股份有限公司、浙江海宁奇迹创造影视文化传

媒有限公司委托公司进行节目制作；上海雅润文化传媒有限公司与公司签订电视

剧合作协议，约定由公司提供电视剧的购买、编排、播出及提供咨询、策划、包装、

宣传、推广等技术支持和相关服务；深圳市刺猬传媒有限公司委托公司进行节目制

作，同时开展部分数字版权保护业务。上述非电视台类客户账龄较长，主要系公司

催收后对方一直未还款，但公司已完成合同履约义务，结算金额对方也无异议，公

司对好样文化娱乐股份有限公司、浙江海宁奇迹创造影视文化传媒有限公司、上海

雅润文化传媒有限公司已采取诉讼措施追偿相关款项，冻结好样文化娱乐股份有

限公司房产 6 套，目前仍在通过律师寻找浙江海宁奇迹创造影视文化传媒有限公

司、上海雅润文化传媒有限公司的进一步财产线索，针对深圳市刺猬传媒有限公司，

公司已将其列为重点催收客户积极催收。 

（2）应收账款余额增长明显高于营业收入增速的原因及合理性，信用政策及

结算周期是否发生变化，相关收入确认是否合规； 

2023年末公司应收账款余额 16,837.53 万元，同比增长 24.76%，2023 年度公

司营业收入为 23,200.57 万元，同比上涨 9.31%，应收账款余额增长明显高于营业

收入增速，主要系美团直播 2023年第 3季度开始正式规模上线，2023 年度实现含

税收入 3,094.04 万元，未及时开票回款形成应收账款余额 2,920.61 万元所致。 

2023 年因为美团开始大力发展直播业务，基于美团直播业务的结算流程与迅

猛增长的业务量未完全匹配，实际执行过程如下单、报价、执行、验收等都是美团

业务人员通过邮件验收确认，待邮件验收确认后美团采购部门在系统上传验收资

料后方可启动开票工作。考虑到邮件订单是合同约定的下单方式，结合实际执行情

况，在直播业务发生后，公司合同履约义务已完成，不再提供其他服务，邮件订单

金额与最终结算金额一致，故公司以收到美团邮件验收的时点确认收入，收入确认

合规。2023年度美团业务含税收入金额、应收账款余额及期后回款情况列示如下： 

单位：万元 

客户 
账上含税

收入 

截止

2023/12/

31已开票

金额 

截止

2023/12/31

已收款金额 

应收账款

余额 

期后已开

票金额 

期后回款金

额 

汉海信息技术 2,268.63 229.18 90.50 2,178.13 1,525.05 1,519.82 
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（上海）有限

公司 

北京三快在线

科技有限公司 
530.46 124.09 49.81 480.65 403.38 480.65 

北京酷讯科技

有限公司 
207.14 117.45 33.11 174.03 89.69 174.03 

厦门同步时科

技有限公司 
87.80   87.80 64.03 51.49 

合计 3,094.04 470.72 173.43 2,920.61 2,082.15 2,225.99 

注：期后回款统计至 2024 年 5 月 31 日，上述四家客户都是美团控股或参股

公司。 

除美团直播类客户信用期为开票后 60 天外，2023年末应收账款中节目销售及

制作类客户无明显信用政策，按节目制作进度以及节目交付进度支付款项，电视剧

播映权类客户包括年度整体合作类客户及单剧采购类客户，单剧采购类客户无明

显信用政策，年度整体合作类客户一般为次月对上月款项进行结算并支付，主要客

户信用政策及结算周期未发生变化，相关收入合规。 

（3）结合客户资信情况、账龄结构及历史逾期情况，说明应收账款的回收风

险，相关坏账准备计提是否充分、合理。 

1）客户资信情况及历史逾期情况 

公司应收账款主要来自于电视台、美团及各大平台，报告期内主要客户的经营

情况没有发生重大不利变化，虽回款较慢，但整体具有较好的偿债能力，电视台类

客户及非电视台类客户都存在部分客户出现逾期，由于受客户资金预算的影响， 

部分款项支付周期较长，但最终形成坏账的情况较少，回收风险相对较小。 

2）应收账款账龄结构、期后回款情况及回收风险 

截止 2023年 12月 31日，应收账款余额 1.68亿元，应收账款账龄结构及期

后回款情况如下： 

单位：万元 

账龄 应收账款余额 占比(%) 期后回款金额 
期后回款比

例(%) 

1年以内 10,602.96 62.97 6,179.57 58.28 

1-5年 3,608.01 21.43 412.00 11.42 

其中：1-2年 1,643.93 9.76 241.21 14.67 

2-3年 1,086.68 6.45 108.28 9.96 
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3-4年 373.08 2.22 39.08 10.48 

4-5年 504.32 3.00 23.42 4.64 

5年以上 2,626.56 15.60 12.00 0.46 

合计 16,837.53 100.00 6,603.57 39.22 

注：期后回款数据统计至 2024年 5月 31日 

从上表可知，2023 年末账龄在 1 年以内的应收账款期后回款比例较高，预计

可回收性风险较小；5年以上的应收账款期后基本难以收回，公司已按照制定预期

信用政策对该部分应收账款 100%计提坏账准备；1-5 年应收账款期后回款存在一

定的期后回收比例，整体回收速度相对较慢，账龄越长，可回收风险越高，公司针

对账龄越长的应收账款坏账计提比例亦越高。 

3）坏账准备计提是否充分、合理 

近两年末，公司应收账款坏账比例计提情况如下： 

单位：万元 

时间 项目 
应收账款余

额 

本期计提/

收回或转回

的坏账准备

金额 

坏账准备余

额 

计提比

例(%) 

2023

年 12

月 31

日 

单项计提 1,095.41 97.10 1,069.14 97.60 

账龄组合计提 15,742.12 422.79 2,814.27 17.88 

低信用风险组合计提     

合计 16,837.53 519.89 3,883.41 23.06 

2022

年 12

月 31

日 

单项计提 972.04 9.67 972.04 100.00 

账龄组合计提 12,457.86 -128.53 2,391.48 19.20 

低信用风险组合计提 66.26    

合计 13,496.16 -118.86 3,363.52 24.92 

公司结合客户信用风险将应收账款分为单项计提、账龄组合计提、低信用风险

组合计提三个组合分别计提坏账： 

①单项计提：对于存在客观证据表明存在减值，如债务人财务状况恶化，公司

单独进行减值测试，确认预期信用损失，计提单项减值准备，2022年 12月 31日，

单项计提比例为 100.00%，2023 年 12 月 31 日，单项计提比例为 97.60%，主要原

因客户象山吾道南来文化传媒有限公司和金华吾道南来文化传媒有限公司的应收

账款，公司通过法律途径已锁定其部分财产线索，故按 80%的比例计提减值准备，
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其他单项进行减值测试的应收账款的单项计提减值比例均为 100%。 

②账龄组合与低信用风险组合计提：对于不存在减值客观证据的应收账款或

无法以合理成本评估预期信用损失的信息时，本公司依据信用风险特征将应收账

款等划分为账龄组合与低信用风险组合，在组合基础上计算预期信用损失： 

低信用风险组合：对于控股股东及其控制的企业以及合并范围内关联方，信用

风险极低，不计提预期信用损失，除非关联方无偿还能力，2023 年 12 月 31 日，

公司对控股股东及其控制的企业以及合并范围内关联方无关联往来余额。 

账龄组合：具有类似信用风险特征，且与其他组合的风险特征不同的应收账款，

公司划分为账龄组合，参考历史信用损失经验，结合当前状况以及对未来经济状况

的预测，编制应收账款账龄与整个存续期预期信用损失率对照表，计算预期信用损

失，2022 年 12月 31日、2023年 12月 31 日，按账龄组合计提坏账准备的应收账

款期末余额分别为 12,457.86万元、15,742.12 万元，坏账准备余额计提比例分别

为 19.20%、17.88%，按账龄组合计提坏账准备的应收账款余额呈增长趋势，坏账

准备余额计提比例呈下降趋势主要系公司积极催收客户回款，优化账龄结构所致，

2022年 12月 31日、2023年 12月 31日，公司 1年以内账龄组合应收账款余额占

账龄组合应收账款余额比例分别为 66.07%、67.29%。 

2023 年度同行业按账龄组合计提的应收账款预期信用损失计提比例对比如下： 

公司 光线传媒 中视传媒 百纳千成 公司 

1年以内 3% 0% 4.01% 3% 

1-2年 10% 5% 10.04% 10% 

2-3年 20% 10% 16.74% 20% 

3-4年 40% 30% 34.08% 40% 

4-5年 60% 50% 64.51% 60% 

5年以上 100% 100% 100% 100% 

注：以上信息来源于上市公司年报，公司 2022年与 2023年计提比例一样。 

从上表可以看出，公司的应收账款坏账准备计提比例与同行业公司相比不存

在较大差异。 

综上，公司应收账款坏账准备计提充分、合理。 

（4）年审会计师意见 
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1）公司与近两年应收账款涉及的主要客户不构成关联交易，公司已如实披露

1年以上应收账款账龄较长的原因； 

2）公司应收账款余额增长明显高于营业收入增速主要是美团直播业务形成的

收入未及时开票回款所致，增长原因具有合理性，2023 年主要客户的信用政策及

结算周期未发生变化，相关收入确认合规； 

3）公司客户资信未发生异常变化，应收账款期后回款整体较好，可回收风险

整体较低，公司应收账款坏账准备政策与同行业一致，坏账准备计提充分、合理。 

 

3.年报披露，公司存货期末账面余额为 4,110.13 万元，较期初账面余额

5,008.69 万元所有减少，而本期计提存货跌价准备 1,327.78 万元，较上期计提存

货跌价准备 80.97 万元明显增加，主要系对库存商品中部分节目计提跌价准备。 

请公司补充披露：（1）报告期内存货减值所涉节目的业务背景、开展时间、

相关内容及金额、减值迹象出现时点，本期存货账面余额减少而计提大额存货跌

价准备的原因及合理性，本期及前期减值计提是否准确、充分；（2）结合存货的

主要构成及所涉项目市场行情，说明其他存货是否存在减值迹象，报告期内存货

减值是否充分。请年审会计师发表意见。 

公司回复： 

（1）报告期内存货减值所涉节目的业务背景、开展时间、相关内容及金额、

减值迹象出现时点，本期存货账面余额减少而计提大额存货跌价准备的原因及合

理性，本期及前期减值计提是否准确、充分； 

1）报告期内存货减值所涉节目的业务背景、开展时间、相关内容及金额、减

值迹象出现时点 

报告期内存货减值所涉及节目主要是公司自制的节目制作及销售-4K 视频类

存货，该业务背景主要为： 

5G的发展推动全国布局超高清产业，国家广电总局在 2020年前后出台了旨在

推动广播电视和网络视听产业特别是 4K 超高清视频内容发展的一系列政策文件,

多家国内广电集团均积极筹备和开设 4K 内容平台。2022 年 6 月 21 日，国家广播

电视总局发布进一步加快推进高清超高清电视发展的意见，目标到 2023年底，省

级电视台应实现全部频道高清播出；到 2025 年底，地级和有条件的县级电视台全

面完成标清电视向高清电视的转化，省级电视台基本具备超高清电视制播能力，截
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止 2021年 12月，中国 4K超高清频道已达 8个，多家省级卫视也在积极筹备 4K超

高清化。 

期间，广州南国都市 4K超高清频道有采购需求，2020年 6月与公司进行了正

式的商务对接，在此背景下，公司对全国范围内按 4K超高清标准生产的节目市场

及需求进行评估，判定其存在较大的播映需求，为抢占先机，公司计划制作并储备

一批 4K 视频内容节目。于 2020 年 10 月至 2022 年 8 月期间，公司制作了涵盖文

旅、穿搭、萌宠、游戏等多档 4K高清视频内容节目，及对原有警务纪实观察类真

人秀《守护解放西 2》的 4K升级。 

2020年度至 2023年度，4K 视频类存货变动情况如下： 

单位：万元 

项目 2020 年度 2021 年度 2022 年度 2023 年度 

期初余额  364.44 1,345.14 1,523.82 

新增金额 364.44 980.70 273.94  

结转金额   95.26 126.19 

期末余额 364.44 1,345.14 1,523.82 1,397.63 

2022 年公司 4K 视频节目全部制作完成并开始对外销售。2022 年 6 月 21 日，

国家广播电视总局发布进一步加快推进高清超高清电视发展的意见，目标到 2023

年底，省级电视台应实现全部频道高清播出。但 2022 年没有增加新开办的 4K 超

高清频道。依据 2022 年实际销售收入较小，结合全国 4K 超高清频道的开办进度

较慢，公司由此判断出现减值迹象。截止 2022年四季度，根据上述情况公司判断

后续还是会增加 4K超高清频道，全国 4K超高清频道存量 8家且对 4K视频节目的

需求仍存在。另外，根据 2022年 11月 17 日马栏山(长沙)视频文创园管理委员会

发布《长马园管发[2022]18 号》文件，公司预计能通过政府补助作为存货可变现

净值的补充。因此公司对于预计未来销售收入不能覆盖 4K视频节目存货成本的部

分及考虑政府补助对收益有补充进行了减值计提，计提存货跌价准备 80.97万元。 

2）本期存货账面余额减少而计提大额存货跌价准备的原因及合理性，本期及

前期减值计提是否准确、充分； 

2022年 12月 31日、2023年 12月 31 日，公司存货账面余额分别为 5,008.69

万元、4,110.13万元，账面价值分别为 4,753.06 万元、2,526.72 万元，存货、存

货跌价准备主要构成及各类存货当年销售情况如下： 

单位：万元 

项目 2023年 12月 31日/2023年度 
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账面余额 

本期计提存

货跌价准备

金额 

存货跌价准

备余额 
账面净值 

 

销售收入 
毛利率

(%) 

节目制作及

销售-4K视

频 

1,397.63 1,193.60 1,274.57 123.06 126.19 0.00 

节目制作及

销售-其他 
1,415.60 134.18 134.18 1,281.42 8,986.32 6.74 

电视剧播映

版权 
951.76  174.66 777.10 4,258.01 43.78 

文旅运营 308.15   308.15 897.65 21.06 

影视剧投资 32.18   32.18 1,126.13 22.71 

其他 4.81   4.81  不适用 

合计 4,110.13 1,327.78 1,583.41 2,526.72 15,394.30  

项目 

2022年 12月 31日/2022年度 

账面余额 

本期计提存

货跌价准备

金额 

存货跌价准

备余额 
账面净值 

 

销售收入 
毛利率

(%) 

节目制作及

销售-4K视

频 

1,523.82 80.97 80.97 1,442.85 95.26 0.00 

节目制作及

销售-其他 
1,951.25   1,951.25 8,131.91 15.68 

电视剧播映

版权 
1,221.39  174.66 1,046.73 5,816.84 31.38 

文旅运营 280.89   280.89   

影视剧投资 26.09   26.09 787.93 20.76 

其他 5.25   5.25  不适用 

合计 5,008.69 80.97 255.63 4,753.06 14,831.94  

注：影视剧投资类存货主要系公司外购的影视剧素材，其他类存货主要系公司

期末结存的低值易耗品。 

①存货账面余额减少的原因 

公司的存货以节目制作及销售、电视剧播映版权和文旅运营类存货为主，节目

制作及销售类存货包括 4K视频和其他正在拍摄制作的视频节目，电视剧播映权类

存货主要系公司外购电视剧播映权或自制的电视剧，文旅运营类存货主要系公司

打造的文旅消费新产品。 

2023年末存货余额较上年末减少 898.56 万元，下降 17.94%，主要系：a）2022

年度结存的节目制作及销售-其他类节目中的《超燃检察官》、《少儿节目、谁解

盘中餐》在 2023 年内实现销售；b)公司 2019 年度一次性购买了一批全国地面版

权电视剧，该部分电视剧播映版权随着收入的实现进度逐步结转成本；c)4K 类视
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频销售进度不及预期，2023年度 4K视频存货无投入且当年实现小幅销售。 

②存货跌价准备变动的原因及合理性，本期及前期减值计提是否准确、充分 

2022 年计提存货跌价准备 80.97 万元，2022 年末存货跌价准备余额 255.63

万元。2023 年计提存货跌价准备 1,327.78 万元，2023 年末存货跌价准备余额

1,583.41 万元。对于库存商品等直接用于出售的存货，公司以该存货的估计售价

减去估计的销售费用和相关税费后的金额，确定其可变现净值，2022 年度、2023

年度各类存货跌价准备计提金额及计提依据列示如下： 

节目制作及销售-4K视频类存货跌价准备的计提金额及依据： 

2023年度，公司 4K节目实际销售收入 126.19万元高，远低于 2023年度预测

的不含税销售金额 647.04 万元，4K 产品销售明显低于预测销售金额。截止 2023

年 12 月 31 日，4K 节目存货余额 1,397.63 万元。公司于 2023 年期末对市场情况

重新评估，偏差的原因包括：①视频行业竞争加剧，视频平台对价格敏感提高，更

倾向于性价比更高的替代产品，而不是立即升级到高端的 4K产品；②2023年至今

未增加新的 4K超高清频道，频道增长不及预期；③消费者的内容消费方面，碎片

化与即时满足性更为显著；上述因素导致市场需求结构发生变化，影响了客户对 4K

产品的购买意愿和能力。 

此外，马栏山(长沙)视频文创园管理委员会文件（长马园管发[2022]18 号）

关于 4K存货相关的补助政策在 2023年 11月已到期，公司未取得对应的政府补助。 

于 2023 年 12 月 31 日，公司结合在手合同、历史销售数据重新预测 4K 视频

存货未来两年的销售情况，预计该存货未来两年可实现不含税销售金额合计为

123.07 万元，其可变现净值低于 4K 视频存货账面价值部分在 2023 年度计提

1,193.60万元跌价准备损失，4K视频存货累计计提存货跌价准备 1,274.57万元。 

节目制作及销售-其他类存货跌价准备的计提金额及依据： 

节目制作及销售-其他类存货的存货跌价准备主要是针对《登场了，大山西》

计提了 104.33万元的存货跌价准备，《登场了！大山西》是一档人文探索演绎节

目，自 2022年 3 月起开始策划及踩点，合作方投资该节目意向强烈，合作方与公

司不存在关联关系，与公司进行多次洽谈拍摄计划，因此公司 2022 年度预计该节

目能顺利推进，预计收入价格能覆盖节目制作成本，不存在减值迹象，2023年度，

因合作方自身原因项目暂停，同时双方未达成一致，预计不能达成原有的商谈合作

细节，且该节目指向性、地域性较强，无法找到其他客户购买，故 2023 年末全额
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计提了存货跌价准备。 

电视剧播映版权的存货跌价准备计提金额及依据： 

电视剧播映版权的存货跌价准备是针对公司自制的大型电视剧《越过山丘》计

提的存货跌价准备，该部电视剧于 2020年度上映发行，扣除代理费后的预计收入

不能覆盖电视剧自制成本，故公司于 2020 年度结合预计不含税收入确认可变现净

值，2020年末，该部剧存货余额 403.63万元，可变现净值低于存货账面成本部分

计提存货跌价准备 196.08万元，随着销售的实现，该部剧的存货跌价准备进行转

销，截止 2022年 12 月 31日，存货跌价准备余额 174.66万元，2023 年末相对 2022

年末存货跌价准备余额无变化。 

综上，本期计提的大额存货跌价准备主要由节目制作及销售-4K 视频类存货跌

价准备构成，2022 年末，公司计提的存货跌价准备余额较少主要系 4K视频类存货

于 2022 年才陆续制作完毕，虽然 2022 年销售进度较为缓慢，公司基于相关部门

出台的旨在推动 4K超高清视频内容的生产和发展的政策文件及栏山(长沙)视频文

创园管理委员会的政府补助政策做出了良好的销售预期，故 2022年末公司结合盈

利预测情况确定存货可变现净值，相应计提了较少的存货跌价准备，2023 年末，

公司实际销售情况不及预期叠加政府补助政策的失效，公司结合实际情况调整了

盈利预测，针对 4K 视频类存货相应计提了较多的存货跌价准备，2023 年度及 2022

年度存货跌价准备减值金额计提金额准确、依据充分。 

（2）结合存货的主要构成及所涉项目市场行情，说明其他存货是否存在减值

迹象，报告期内存货减值是否充分。 

由本题（一）可知，截止 2023年末，存货主要由节目制作及销售、电视剧播

映版权和文旅运营类存货构成，三类存货合计占比 99.10%。 

节目制作及销售包括 4K 视频及其他类存货，针对 4K 视频，由于市场需求不

及预期，2023 年度公司已结合实际销售情况等调整销售预测，相应计提了充分的

存货跌价准备，针对其他节目制作及销售类存货，2023年末结存余额为 1,415.60

万元，2023年度计提的存货跌价准备金额为 134.18万元，主要系《登场了，大山

西》节目制作过程中因与客户未达成一致导致项目暂停，该项目具有定制化特征，

故全额计提 104.33 万元的存货跌价准备，除此之外，其他节目制作及销售类存货

主要包括《城市中的桃花源》及《守护猛追湾》两个大型节目，期末余额 864.57

万元，目前《城市里的桃花源》正在招商阶段，《守护猛追湾》（现已更名《守护

锦官城》），正在与地方公安局积极对接项目启动时间，不存在减值迹象。 
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电视剧播映版权包括外购电视剧播映权或自制的电视剧，电视剧播映权一直

保有相对较高的毛利，除自制电视剧《越过山丘》预计收入不能覆盖成本，公司在

2020 年度计提了一定的存货跌价准备之外，公司其余电视剧播映版权均为外购，

各期销售情况良好，不存在减值迹象。 

文旅运营类存货主要为公司打造的文旅消费新产品。是公司新开拓的业务，该

业务整体处于盈利状态，不存在减值迹象。 

综上，除 4K 视频、自制电视剧《越过山丘》、其他节目制作类存货如《登场

了，大山西》及零星其他节目制作类存货存在减值迹象外，公司其他存货不存在减

值迹象，报告期内存货减值充分。 

（3）年审会计师意见 

1）公司已如实披露存货减值所涉节目的业务背景、开展时间、减值迹象出现

时点，准确列示存货减值所涉项目相关内容及金额，本期存货账面余额减少而存货

跌价准备大额计提主要是由于 4K视频销售不及预期，具有合理性，本期及前期存

货减值计提准确、充分； 

2）公司已如实披露存货主要构成及所涉项目市场行情，除 4K 视频、自制电视

剧《越过山丘》、《登场了，大山西》及零星节目制作及销售-其他类存货存在减

值迹象外，其余存货不存在减值迹象，报告期内存货减值充分。 

 

4.年报披露，公司其他流动资产期末余额 3,132.19 万元，同比减少 53.83%，

主要系报告期内影视剧项目投资款收回及计提减值增加。公司本期计提其他流动

资产减值准备 1,172.66 万元，上期仅计提 284.74 万元。 

请公司补充披露：（1）支付影视剧投资款的业务背景、交易对方及是否存在

关联关系、资金支付或收回时间、目前项目进展，是否存在减值迹象及出现时点；

（2）本期对影视剧投资款计提大额减值而上期较少计提的原因及合理性，本期及

前期减值计提是否准确、充分；（3）影视剧项目投资款支付后又收回的具体情况，

是否收回本金并获得收益，并结合前述问题，说明相关资金是否存在流向关联方

的情形。请年审会计师发表意见。 

公司回复： 

（1）支付影视剧投资款的业务背景、交易对方及是否存在关联关系、资金支

付或收回时间、目前项目进展，是否存在减值迹象及出现时点； 
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其他流动资产核算的影视剧投资为依据合同约定获取投资收益的保本型的影

视剧投资。由于平台方倾向于支持头部大型网络内容项目，中等规模内容项目面临

较大挑战。为吸引平台资源，影视制作公司不断增加投资并提高制作水平，但平台

方预算有限，加大项目体量将增加投资风险。为保持行业关系、获取优质项目，并

确保国有资产的保值增值，公司在评估风险后选择对一些影视剧项目进行保本投

资，并采用小额多投的投资策略。公司与影视剧投资交易对方均不存在关联关系，

相关情况列示如下:
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单位：万元 

序

号 
交易对方 

联合投资

影视剧名

称 

其他流

动资产

期初余

额（万

元） 

其他流

动资产

期末余

额（万

元） 

期初减

值准备

余额 

本期计

提减值

准备金

额 

期末减

值准备

余额 

期末其

他流动

资产净

值 

资金支

付时间 

资金收

回时间 

是否

获得

收益 

项目

进展 

是否

存在

减值

迹象 

减值

迹象

出现

时点 

减值迹象描

述 

1 

 

象山吾道

南来文化

传媒有限

公司 

 

《量子攻

略》又名

《缩小人

特攻队》 

 300.00   300.00  

 78.63   505.37   584.00   146.00  

2020 年

11 月、

2021 年

1 月 

/ 否 

2022

年 1

月上

映 

是 
2022

年 

注 2 

 

《天地浪

子》又名

《浪子降

魔》 

 150.00   150.00  

2020 年

11 月、

2021 年

1 月 

/ 否 

2022

年 7

月上

映 

是 
2022

年 

《人鱼》  280.00   280.00  
2021 年

1 月 
/ 否 

2022

年 9

月上

映 

是 
2022

年 

2 

金华吾道

南来文化

传媒有限

公司 

《倩女幽

魂 2：问

缘》 

 300.00   300.00   33.57   206.43   240.00   60.00  
2021 年

12 月 
/ 否 

未制

作完

成 

是 
2022

年 

3 

 

北京麦田

映画文化

传媒有限

公司 

 

《春来枕

星河》 
 230.00 230.00  

 94.00 94.00 376.00 

2020 年

11 月、

2021 年

8 月 

/ 否 

2021

年 8

月上

映 

是 
2023

年 

注 3 

 
《我的女

主别太

萌》 

 290.00  240.00  

2021 年

1 月、

2021 年

8 月 

2023 年

9 月收回

50 万元 

否 

2021

年 7

月已

上映 

是 
2023

年 

4 

浙江一禾

影视传播

有限公司 

《飞来横

财》 
 180.00   180.00    48.00  48.00 432.00 

2022 年

1 月 
/ 否 

2024

年 1

月上

映 

是 
2023

年 
注 4 
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《志怪之

书》 
 300.00  300.00 

2021 年

9 月、

2021 年

10 月 

/ 否 

未制

作完

成 

是 
2023

年 

5 

酷鲸影视

制作（北

京）有限

公司 

《少女江

湖》 
 380.00   380.00    38.00   38.00   342.00  

2022 年

4 月 

2024 年

4 月全部

收回 

是 

2023

年 8

月上

映 

是 
2023

年 
注 4 

6 

小铁匠

（杭州）

影视制作

有限公司 

《我的神

使大人》 
 330.00   300.00    60.00   60.00   240.00  

2021 年

8 月 

2023 年

5 月、

2024 年

2 月分别

收回 30

万元、

50 万元 

是 

2024

年 4

月上

映 

是 
2023

年 
注 4 

7 

北京启泰

远洋文化

传媒有限

公司 

《解放·终

局营救》 
 316.76   316.76      316.76  

2019 年

3 月 

2024 年

3 月全部

收回 

是 

2019

年 12

月上

映 

否   

8 

沈阳东盛

柒娱文化

传媒有限

公司 

《亚洲舞

王》 
 300.00   273.00   60.00   213.00   273.00   

2020 年

11 月、

2021 年

4 月 

2023 年

7 月收回

27 万元 

否 

2021

年 10

月上

映 

是 
2022

年 
注 5 

9 
其他供应

商 
其他 3,064.74  654.11  112.54  7.86  120.40  533.71  

主要是

2020 年

至 2022

年 

2023 年

收回
2,442.63

万元，

2024 年

收回 

170.11

万元 

归还

本金

的获

取收

益 

主要
2023

年上

映 

是 

2022

年、
2023

年 

个别项目未

及时归还本

金 

 合计  6,421.49 3,903.87 284.74 1,172.66 1,457.40 2,446.47        

注 1：公司 2023年末其他流动资产期末余额 3,132.19万元，其中，影视剧投资款 2,446.47万元，待抵扣进项税 685.72万

元。上表针对 2023年末合计投资余额超过 200万元的交易对方的投资款按项目列示，其余交易对手方合并列示；期后回款时间
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统计至 2024 年 5月 31日。 

注 2：吾道南来包括象山吾道南来文化传媒有限公司（以下简称“象山吾道南来”）与金华吾道南来文化传媒有限公司（以

下简称“金华吾道南来”）,于 2018 年开始策划制作《倩女幽魂》大 IP，公司预计其前景良好，故 2018 年开始合作。2022 年

象山吾道南来影片上映且催款后未及时归还，鉴于金华吾道南来与象山吾道南来实控人相同，故公司认为吾道南来整体在 2022

年开始减值。 

注 3：基于北京麦田映画文化传媒有限公司（以下简称“北京麦田”）兼具导演及制作能力，公司 2020 年开始与其合作《春

来枕星河》《我的女主别太萌》两个项目，初始投资本金共 780.00 万元，自 2021 年播出后亏损，但由于北京麦田有能力持续

制作内容，协商后北京麦田同意陆续还款，2022年，北京麦田还款 260万元，公司认为投资没有减值。然而，到 2023年，尽管

双方约定通过其他剧的收益还款，但实际回款只有 50万元，加上市场环境影响，公司认为该投资从 2023 年开始出现减值。 

注 4：因浙江一禾影视传播有限公司（以下简称“浙江一禾”）、小铁匠（杭州）影视制作有限公司（以下简称“小铁匠”）

影视制作实力强，酷鲸影视制作（北京）有限公司（以下简称“酷鲸影视”）分账剧有票房优势，公司与其合作多年。但鉴于市

场不景气，公司 2023 年度基本未新增影视剧投资，且对存量项目即使未上映也加强催收回款,然浙江一禾、酷鲸影视与小铁匠

回款迟缓，年内无新作启动，结合其表现，公司判定其 2023年投资出现减值迹象。 

注 5：因沈阳东盛柒娱文化传媒有限公司（以下简称“沈阳东盛”）深耕东北特色内容，有一定东北演员、导演资源，公司

与其合作，2022年 5 月公司与沈阳东盛签订结算单，约定其 2022 年 5月 19日前向公司支付 300万投资款，公司多次催讨未果

后向长沙开福区法院起诉，追讨投资款、违约金及律师费，故公司判断沈阳东盛的投资款在 2022年开始出现减值。 
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（2）本期对影视剧投资款计提大额减值而上期较少计提的原因及合理性，本

期及前期减值计提是否准确、充分。 

本期对影视剧投资款计提大额减值主要来自吾道南来、沈阳东盛，两家 2023

年共计提减值 924.80万元，占 2023年度计提的其他流动资产减值准备的 78.86%，

各交易对手方减值准备计提依据和金额变动情况如下： 

1）吾道南来： 

2022 年度：吾道南来 2022 年末其他流动资产余额 1,030.00 万元，减值准备

余额 112.20万元，计提比例 10.89%，含应收账款合计计提比例 10.00%，依据主要

是：①象山吾道南来的影片于 2022年新上映且当年回款 307万元；②公司已锁定

部分财产线索且投资款大部分支付于 2021 年，故 2022 年度按 1-2 年应收账款坏

账率 10%计提减值准备。 

2023 年度：吾道南来 2023 年末其他流动资产余额 1,030.00 万元，减值准备

累计余额 824.00 万元，累计计提比例 80.00%，同比增加 711.80 万元，主要原因

包括：①象山吾道南来于 2023 年 7 月被申请破产清算；②连带责任人 2023 年涉

诉增多，股权被冻结；③象山吾道南来 2023 年度诉讼及保全金额大幅增加。鉴于

以上情况，款项可回收性低，但公司已锁定部分财产线索，因此按 80%计提减值准

备。 

2）沈阳东盛： 

2022 年度：沈阳东盛 2022 年末其他流动资产余额 300.00 万元，减值准备余

额 60.00万元，计提比例 20.00%，计提依据包括：①冻结沈阳东盛银行存款 27.48

万元；②沈阳东盛兄弟公司天津东盛 2021 年 6 月取得上线备案许可的网络电影

《嬉剧之王》尚未播出；③2022 年度公司并未查询到合同连带责任人财产线索及

涉诉情况；④沈阳东盛 2022年正常运营，有 15人缴纳社保；结合投资款绝大部分

2020 年 11 月支付，故 2022 年度按 2-3 年应收账款坏账率 20.00%计提减值准备。 

2023 年度：沈阳东盛 2023 年末其他流动资产余额 273.00 万元，减值准备余

额 273.00万元，累计计提比例 100.00%，同比增加 213.00万元，主要是因为：①

沈阳东盛 2023 年 7 月被列为税务和经营非正常户；②法院判决后执行扣划 27 万

元并冻结一套房产，但房产因贷款和唯一住房原因暂无法处置。鉴于沈阳东盛基本

面变化和个人财产有限，款项可回收性低，故 2023年全额计提减值准备。 

3）其他交易对手方 
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2022年度：除吾道南来、沈阳东盛减值准备变化大，其他交易对手方 2022年

度基本未计提减值准备主要是基于 2022年投资款整体回收情况较好且交易对手经

营正常、还款意愿强，并提供了具体的还款线索，如北京麦田、浙江一禾、酷鲸影

视、小铁匠等表明其预计在联合制作的影视剧预计上线后归还公司本金，故未对其

他交易对手方单独计提减值准备。 

2023年度：由于市场低迷，公司 2023 年基本无新增影视剧投资，对于其他存

量交易对手方的影视剧投资款积极进行催收，并关注其经营状况。因此，公司 2023

年度对于其他交易对手方大致按投资款支付时间判断账龄，按账龄组合比例计提

其他流动资产减值准备。 

综上，本期对影视剧投资款计提大额减值而上期较少主要是吾道南来、沈阳东

盛引起，本期及前期减值计提准确、充分。 

（3）影视剧项目投资款支付后又收回的具体情况，是否收回本金并获得收益，

并结合前述问题，说明相关资金是否存在流向关联方的情形。 

影视剧投资款支付后又收回的具体情况及是否收回本金并获得收益详见本题

（一）之表格，影视剧项目投资款资金均不存在流向关联方的情形。 

（4）年审会计师意见 

1）公司与交易对方不存在关联关系，公司已如实披露投资款业务背景、资金

支付或收回时间、目前项目进展、投资款的减值迹象出现时点等； 

2）公司本期对影视剧投资款计提大额减值而上期较少计提原因主要系吾道南

来、东盛柒娱 2023 年度相比 2022 年度的基本面已发生变化，公司本期计提大额

减值而上期较少计提具有合理性，公司对存在减值迹象的影视剧投资款计提的减

值准备准确、充分； 

3）公司已如实披露影视剧项目投资款支付后又收回的具体情况、本金及收益

的收回情况，不存在相关资金流向关联方的情形。 

 

 

中广天择传媒股份有限公司董事会 

2024 年 7月 9日 
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