
 

证券代码：002215                                                                                   证券简称：诺普信 

深圳诺普信作物科学股份有限公司投资者关系活动记录表 

投资者关系

活动类别 

□特定对象调研 

□媒体采访 

□新闻发布会 

□现场参观 

□分析师会议 

□业绩说明会 

□路演活动 

✓其他（投资者交流会） 

参与单位名

称及人员姓

名 

东北证券、东北食饮、民生加银、汇智源林、北京源峰私募、博闻投资、北京

鸿道投资、富安达基金、农银汇理、上海顶天投资、上海盘京投资、淡水泉（

北京）投资、拾贝投资、郭超、崔传杰、滕小伟 

时间 2024年07月12日15:15-16:00 

地点 电话会议 

上市公司接

待人员姓名 
董事会秘书 莫谋钧先生 

投资者关系

活动主要内

容介绍 

基本经营情况： 

2024年农药行情复苏比预期稍慢，农药销量略有增长，价格有所下滑，

导致收入同比减少。目前压力和机会并存，公司继续贯彻落实单一作物大品

方案的经营策略，同时在营销端加强人员配置和营销力度，为未来发展储能

。 

蓝莓2023/24产季在5月底结束，产量略超预期，约2.5万多吨。促早技

术使蓝莓整体上市时间前移，利润主要体现在2023年Q4和2024年Q1，而Q2蓝

莓属产季尾声，利润贡献较少。当前蓝莓已进入新产季生长周期，各项配套

工作基本在Q3按计划完成，积极迎接新产季的到来。 

1、一、二季度蓝莓的销售情况？ 

全年成本比上产季有所增长，月度成本随销量有所波动；2023年四季度

约1,400吨，2024年一季度销量约1万吨，二季度约1.4万吨，其中4月份产量



 

峰值接近9,000吨；二季度蓝莓价格波动较大，4月中旬开始下行，主要因尾

季产品质量变化以及地栽品种陆续上量。 

2、二季度利润预估在0.5-1.5亿左右，各板块大致如何拆分？ 

农药板块相对稳定，按往年规律一二季度相差不大；蓝莓整体利润基本

明了，二季度利润主要集中在4-5月份，6月份几乎没有产出，但有日常运营

开支和摊销。 

3、展望三季度，与6月份单月相比，蓝莓摊销费用会有怎样变化，大概数

额是多少？ 

公司十分重视成本摊销问题，积极推动各部门淡季经营。预计三季度摊

销费用与6月份月均相比平衡或略低，取决于各部门三季度淡季经营成效。 

4、蓝莓成本是怎样的情况，二季度田田圈会不会继续计提？ 

蓝莓综合产季成本相比2023年有所增长，销售价格同比涨幅更多。成本

增长主要源于采摘成本提升、中台和职能费用增长以及营销队伍投入加大，

以提升产品质量。关于田田圈计提，公司内部会做充分评估和谨慎会计处理

，计提取决于账龄和经营状态专项判断，以审计结果为准。 

5、还有多少家田田圈成本需要计提，蓝莓在渠道和品牌建设方面明年有

什么新想法或新打法？ 

目前田田圈对公司的影响主要是并表的17家。当前田田圈策略是聚焦与

减法，回收相关资源，更倾斜于蓝莓产业；同时积极推动田田圈与诺普信制

剂业务融合，提高协同效应。 

蓝莓品牌建设和渠道方面，今年6月做了全面复盘总结。2025年产季品牌

战略方向为从简从精，增强品牌和渠道掌控力。公司正与外部专业机构合作

共创，深度打造2025年产季品牌建设与渠道建设。 

6、93%的商品果率是否是正常水平？ 

公司商品果率在蓝莓行业属正常水平。损耗一是采摘阶段产生2%-3%的非

商品果；二是包装时因果实水分挥发，每盒会多装3-5克，三是加工过程中的

二次分选也会有少量损耗。 



 

7、2023/24年一、二季度的销量以及2025年销量如何规划？ 

2023/24产季总产量约2.5万多吨，2023年四季度约1,400吨，2024年一季

度销量约1万吨，剩余产量在2024年二季度；2025年投产面积是2024年的1.5

倍，从2万亩增长到3万亩，亩产量也会有所增长，但具体产量估测和上市时

间节奏，需看三季度蓝莓苗的生长情况才能有效估算。 

附件清单 无 

日期 2024年07月12日 
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