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证券代码：301276 证券简称：嘉曼服饰

北京嘉曼服饰股份有限公司投资者关系活动记录表

编号：2024-024

投资者关系活动

类别

特定对象调研 □分析师会议

媒体采访 □业绩说明会

□新闻发布会 路演活动

□现场参观

其他

参与单位名称及

人员姓名

1、华创证券-刘一怡

2、建信养老-官忠涛

3、人保养老-于天宇

时间 2024 年 7 月 23 日

地点 公司会议室

上市公司接待人

员姓名

董事会秘书、副总经理：程琳娜

投资者关系活动

主要内容介绍

公司接待人员就与会人员提出的以下问题进行了逐一解答：

1、公司童装业务盈利稳定、韧性较强的原因。

从童装行业的特点来看，随着小朋友的不断成长以及身材

的变化，市场对于童装的需求较为刚性。另外，童装的购买者

多为家长，家长更多会以品质、舒适度以及性价比为首要选择

条件。

嘉曼服饰经营童装三十多年来积累了丰富的版型数据库

以及设计元素数据库，旗下品牌均为中高端品牌，具有一定的

品牌知名度，款式在经典中结合流行元素，产品品质普遍获得

消费者的认可。从品牌结构上看，覆盖了中端、中高端、高端

等不同层次的品牌，分别涵盖了轻户外休闲、美式休闲、英伦

校园等不同风格。品牌间形成了差异化竞争格局，品牌矩阵清

晰、鲜明。综合以上因素，公司童装业务盈利稳定，韧性相对

较强。

2、公司店效有所提升的原因。

公司近两年主动关闭了部分微利店铺，开设了部分形象

店。同时，原有店铺也升级了产品品质与店铺形象。综合影响

之下，公司直营店效有所提升。
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3、对于线上渠道有什么布局。

公司对于现有线上渠道仍然会保持高质量发展策略，在产

品面料、工艺、版型提升的基础上，积极调整货品结构及价格

策略，以盈利水平作为重要的考核指标。同时也会继续发展线

上社交平台和内容电商的布局，开展达人直播、生活方式分享

等多样化的带货方式。

4、在现在的市场情况下童装未来发展战略。

公司旗下童装品牌均为中高端品牌，对于中高端品牌来

说，品牌力才是品牌发展的第一动力。为避免消耗品牌资产，

公司从设计风格、版型、面料、工艺以及品牌形象等方面进行

了全面升级。在产品力整体提升的基础上，将进一步提高消费

者对品牌的认知以及增加复购率。童装业务未来将进入高质量

发展阶段。

5、公司线下渠道城市布局规划。

公司旗下品牌为中高端品牌，现阶段主流渠道为一二线城

市，未来会加强对购买力和生活方式与一二线城市近似的三四

线富裕地区渠道建设，更好地满足及覆盖消费者需求。

6、加盟商发货是否以期货为主。

目前加盟商订单以期货订单为主，辅助爆款翻单策略。部

分特价款以现货模式发货。

附件清单（如有） 无

日期 2024 年 7 月 23 日


