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	1.疫情过后，消费并未有报复性增长。上半年公司取得不错的增长，对整年度来说应该是个不错的阶段性成果，下半
	2.公司有举办啤酒节活动吗？
	3.喝过你们的老惠泉，老惠泉产品的这种做法很值得肯定，让惠泉的品牌更加鲜活和具有特点，但要有更多的组合支
	4.作为快消行业产品，改进和优化产品打造出爆款是王道，满足消费需求方面有什么想法？
	5.创新研发方面这一块很重要，产品打造，未来研发方向怎么样？
	6.公司对泉州区域市场增长预期怎么样？

