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投资者关系活动 

类别 

 特定对象调研        分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观            □其他  

时间 2024年 8月 19日、2024年 8月 21日、2024年 8月 22日 

地点 电话会议、公司会议室 

参会人员 
泰康资产、太平资产、睿华资本、开源证券、国泰君安证券、国金证券、光

大证券、湖南银行 

上市公司接待 

人员姓名 

董事会秘书：周欢 

证券事务代表：司新宇 

投资者关系主管：吴丹婷 

投资者关系活动

主要内容介绍 

主要交流问题及答复 

1、高端消费电子业务未来的增长空间？ 

答：公司在高端消费电子领域业务增量主要源于以下几个方面：一方面，

因高端消费类电子终端产品品类丰富、产品更新换代速度快使得下游客户

对消费电子产品差异化、品质化、高端化等深层次需求日益增多。公司将

紧握高端消费电子领域新型功能涂层材料行业向定制化、高综合性能、系

统服务方向快速发展的机遇，凭借过硬的技术实力和创新差异化的产品服

务，深挖下游市场潜能，持续拓宽业务合作边界，如进一步提高在笔记本

电脑及配件、可穿戴设备、智能家电等细分领域的市场占有率，从而获取

更多的市场份额。另一方面，随着当前“涂料、油墨、胶黏剂”三合一产品

体系的推进落地，以及公司在油墨、胶黏剂领域的持续发力和业务布局实

现，有望为公司高端消费电子涂层业务带来新的业绩增量。 



2、公司产品在 AR/VR/MR领域是否有应用布局？ 

答：在可穿戴设备领域，公司与下游诸多知名终端合作，携手打造了一系

列行业标杆项目，如独家参与了北美消费电子大客户首款革命性混合现实

（MR）产品——Vision Pro多个部件涂层材料应用开发，并成功导入量产。

此外公司还为 Microsoft、联想等 AR智能眼镜提供了先进的功能涂层材料

解决方案。鉴于人工智能、虚拟（增强、混合）现实等技术的日益普及和应

用，公司也将不断扩大自身的竞争优势，加大在 AR/VR/MR等可穿戴设备领

域布局力度，以把握更多新的发展机遇。 

3、油墨业务的最新进展？ 

答：油墨是公司三合一产品体系中的重要组成部分。经过前期的技术积累

与沉淀，公司目前已推出系列差异化创新型油墨产品，并陆续进行市场推

广应用，如公司油墨产品在北美消费电子大客户手机及配件上实现首次应

用；自主研发的工艺更精简、能耗更低、良率更高的烧结油墨解决方案获

得国内某头部汽车玻璃生产厂商 AVL 资质认证，即将进入量产阶段；可适

用于车载中控屏的一体黑油墨产品解决方案已完成客户量试；AF油墨、集

成电路用功能油墨等产品也已进入市场验证阶段。 

4、动力电池绝缘涂层项目的优势与进展？ 

答：历经三年多技术沉淀与打磨，公司推出的全球首创的“涂层材料+数字

化涂装技术”系统化涂层解决方案，在性能方面，结合行业客户需求和痛

点，在保证高绝缘性能的同时，在复杂使用环境下兼具极佳的耐老化性能，

能够有效规避电池外壳出现锈蚀造成漏液或击穿短路等风险，从而进一步

提升电池的安全性和可靠性；在实施工艺方面，相较于传统涂装工艺，通

过数字化涂装技术可大幅提升动力电池绝缘涂层的生产效率，环保性能更

好；在成本控制方面，通过涂装工艺优化，能减少材料消耗和能源浪费，

为企业创造显著的经济效益。该系统化涂层解决方案下游应用空间广阔，

可广泛适用于新能源动力（储能）电池、光伏玻璃、集成电路、乘用汽车等

领域。 

截至上半年，该系统化涂层解决方案继在下游动力电池行业头部客户



小批量实验应用之后成功斩获行业客户量产采购订单，正式宣告全球首创

中国首发的电芯绝缘 UV喷墨打印样板工程成功落地。基于样板工程效应，

具有更高材料安全性能、更高性价比的数字化涂层系统解决方案正逐步被

下游市场认可，国内外多家新能源动力电池生产厂家正和公司展开深入交

流，该项目成果开始进入商业化规模应用阶段。 

5、公司有哪些独特的竞争优势？ 

答：公司在新型功能涂层材料领域深耕多年，已逐步成长为国内少数在细

分领域可与国际巨头同台竞技的企业。竞争优势主要表现为三个方面：其

一，公司高度重视产品研发和技术创新，系列核心技术及相关产品皆具备

行业领先或行业先进的特性。凭借持续的技术及产品创新迭代升级，能够

满足下游终端客户多元化、个性化的需求，进而树立起优良的技术和产品

声誉，获得行业及客户的认同。其二，公司与客户建立交互式研发信息共

享机制，通过打造 CMF 体系，根据行业技术发展动态开展前瞻性布局，深

入牵引和挖掘市场客户需求。其三，公司建有全球化的营销服务网络，可

快速响应客户需求。比如公司围绕核心终端品牌及重点模厂所在区域建立

研发、生产、销售、技术服务机构，并在越南布局设点以辐射东南亚市场。

国际化区位布局有利于公司快速响应全球终端、模厂等下游客户需求，以

高质量的服务增强客户黏性。 

6、乘用汽车涂料领域上半年业务进展？ 

答：在乘用汽车领域，公司以 CMF 创新解决方案为抓手，持续发力内外饰

涂层领域市场。一方面不断丰富拓宽产品线，积极打造平台通用型产品体

系，如通过自主研发的工艺更精简、能耗更低、良率更高的烧结油墨解决

方案成功获得国内某头部汽车玻璃生产厂商 AVL 资质认证，即将进入量产

阶段；进一步完善车灯用涂层产品技术应用难题，在国内一头部车企开始

导入使用；可适用于车载中控屏的一体黑油墨产品解决方案已完成客户量

试。另一方面，持续深化新能源汽车头部客户合作，利用差异化产品拓展

更多市场应用。如成功参与比亚迪、吉利、小米汽车、理想等客户内外饰

领域多个重点项目，获得多个发光保险杠的新合作开发机会，PVD 涂料技术



在乘用汽车领域得到更广泛的应用推广。与此同时，公司积极对接汽车原

厂 OEM 涂料、修补涂料试点客户，为进军汽车车身涂料市场提前做好充分

准备。 

风险提示：以上如涉及对行业预测、公司发展战略和经营计划等相关内容，

不能视作公司或公司管理层对于行业、公司发展或业绩的承诺和保证，敬

请广大投资者注意投资风险。 

附件清单 无 

日   期 2024年 8月 26日 

 


