
证券代码：301332 证券简称：德尔玛 编号：2024-004 

 

广东德尔玛科技股份有限公司 

机构活动记录表 

 

投资者关系 

活动类别 

□特定对象调研 □分析师会议 

□媒体采访 业绩说明会 

□新闻发布会 路演活动 

□现场参观 

☑其他（请文字说明其他活动内容） 电话会议          

参与单位名称

及人员 

中金公司、国泰君安、大成基金、上海海岸号角私募、恒盈

资本等机构 

时间 2024 年 8 月 27 日 (周二) 15:00~16:00 

地点 公司会议室 

接待人员姓名 德尔玛副总经理、董事会秘书孙秀云 

投资者关系活

动主要内容介

绍 

一、公司 2024 年上半年经营情况 

2024 年上半年，公司整体实现营业收入 16.21 亿元，同

比增长 4.22%，归属上市公司归母净利率 6794.93 万元，同

比增长 0.71%，实现扣非净利润 6466.99 万元，同比增长

2.23%。 

二、互动交流环节 

问:公司未来对海外不同市场的渠道拓展策略是怎样

的？ 

答：公司坚持“多品牌、多品类、全球化”发展战略，

围绕“德尔玛”和“飞利浦”双核心品牌，积极推进境外业

务开展，针对不同市场采取不同的渠道策略。对于相对成熟



的欧洲市场要除了发挥已有的本地团队和渠道网络优势来

实现品牌和产品的进一步布局，同时跨境电商业务也在逐步

开展。北美市场业务主要通过跨境电商进行开展，目前团队

已经组建完成。东南亚市场通过线上线下结合的方式，来建

立品类竞争优势，开拓当地的核心商超渠道和电商平台。同

时公司也会关注“一带一路”沿线国家的市场开拓，通过行

业展会、市场交流等活动，持续深挖沿线国家的市场机会。 

问:二季度利润率环比一季度提升，盈利能力提升来自于

哪些方面？ 

答：公司净利润的提升主要得益于以下几个方面，一方

面通过产品结构和渠道结构的优化和调整，带来毛利率的提

升；其次是公司境外业务占比的持续增长；最后通过积极布

局整合产业链上下游资源，在各领域推动降本增效项目的开

展，不断提升成本竞争力。 

问：公司如何看待未来小家电市场的发展趋势？ 

答：小家电市场不管从国内市场还是全球市场来看，在

各个细分市场和细分人群仍然存在比较多的机会，需要公司

持续有效的洞察消费者需求，加大技术产品创新，以用户需

求为核心，打造符合新消费需求的创新家电产品，为用户带

来更好的消费体验。 

问：公司各品类的自制情况如何？ 

答：公司目前自制产能主要满足德尔玛产品和ODM产品，

水健康类产品仍是外协生产为主。随着新的智能制造基地的

投入使用，将进一步提升公司制造能力，逐步完善核心品类

的自主生产能力。 

问：公司此前公告了股权激励计划，公司认为实现考核

目标的核心在于哪些方面？ 



答：对于股权激励的考核，公告方案已经写得比较清楚，

考核目标不仅是对公司整体业绩的牵引，更重要的是为了健

全公司长效激励机制，吸引和留住优秀人才，充分调动公司

核心团队人员的积极性，有效地将股东利益、公司利益和核

心团队个人利益结合在一起，使各方共同关注公司的长远发

展，进一步提升公司经营质量。 

问：如何看待洗地机产品目前的行业竞争？ 

答：目前洗地机品类一方面是价格竞争一直在持续，另

一方面产品体验仍有进一步提升的空间，同时国内市场渗透

率以及海外市场方面也存在不错的机会。公司会持续的做好

用户洞察，从产品痛点的解决和体验的提升方面来把差异化

和产品力做得更明显，做好产品品质和成本控制，再通过价

位段的把控定位目标人群，针对性的做一些营销、互动和触

达，增加产品竞争力。 

问：公司如何进行海外市场的消费者洞察和产品开发？ 

答：公司通过本地化团队以及当地经销商进行海外消费

者需求的收集和反馈，同时也会和专业咨询机构合作了解海

外市场的消费趋势，结合多种渠道的信息来从用户画像、生

活方式、产品属性等多维度深度分析，洞察不同国家消费者

在不同场景中对产品的使用需求和痛点，持续推出满足用户

需求的产品。 

附件清单（如

有） 

无 

日期 
2024 年 8 月 27 日 

 


