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广东凯普生物科技股份有限公司投资者关系活动记录表                                                                  

编号：2024-003 

投资者关系 

活动类别 

□特定对象调研        ☑分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观  

□其他 （请文字说明其他活动内容） 

参与单位名称及

人员姓名 

太平洋证券 谭紫媚/李啸岩；中泰证券 谢木青/于佳喜；信达证券 唐爱金/曹

佳琳；中信证券 陈竹/宋硕/陈逸飞/李文涛；浙商证券 刘明；光大医药 黎一

江；泰信基金 李其东；中信证券资管 倪秉泽；光大证券资管 何伟；中银资

管 张岩松；易鑫安资管 刘旭普；恒生前海基金 鲁娜；玄甲基金 董丛从；固

禾基金 王生瑞；进门财经 杨雨等 

时间 2024年 8月 29日 10:30-11:50 

地点 电话会议 

上市公司接待人

员姓名 

董事长管乔中先生、副总经理兼董事会秘书陈毅先生、财务总监李庆辉先生、

副总经理翁丹容女士、首席医疗官李晓川教授、首席质量官蔡应木教授、研发

总监李烈军先生 

投资者关系活动

主要内容介绍 

一、2024年上半年经营情况介绍 

2024年上半年，整个行业包括公司面临比较大的挑战。2024年上半年是

公司上市以来第一个亏损的半年度，主要原因一方面是公司医学实验室的营

收规模不能覆盖其固定成本，另一方面是公司对应收账款计提了 7,000 多万

的资产减值。2024 年上半年，公司的营业收入约 4 亿，上年同期的营业收入

约 6 亿，同比下降 32.60%，扣除非常规核酸检测收入后的常规业务收入同比

下降 8.24%，扣除非经常性损益后的净利润-8,564.63万元。经营活动产生的

现金流量净额约-3,322 万元。其中，分子诊断产品实现业务收入 29,589.85

万元，同比下降 15.81%；医学检验服务实现业务收入 11,284.34 万元，同比

下降 55.78%；产品端的毛利率约 75%。 



2024年上半年，公司持续推进“分子诊断产品、医学检验服务、医疗大

健康管理”三大业务板块协同发展战略，行稳致远、聚焦主业，加强内部治

理，深度聚焦妇幼健康、宫颈癌筛查、出生缺陷防控、肿瘤早筛、医学检验

服务等需求，加大产品的创新研发和业务拓展。公司以“全局视野、破除思

维定势，守正创新、焕发生机动力”为核心管理举措，主要经营成果如下： 

1、积极响应 HPV检测试剂集采，推动宫颈癌 HPV检测 

（1）2024年上半年，各地陆续参考 HPV集采的价格进行订货，对 HPV产

品收入有一定的影响，但订货量比去年同期有一定增长，累计 HPV 产品出厂

量超 7,000万人次。 

（2）去年公司 HPV12+2 产品获国家药监局第一个批准在临床用于 14 种

高危型 HPV 感染的辅助诊断的基础上，增加宫颈癌初筛、宫颈癌联合筛查和

ASC-US人群分流预期用途。2024 年上半年，公司 HPV12+2筛查证在筛查端的

影响逐步放大，大部分地区已经认可筛查证的意义。筛查证作为招标的加分优

势，已经逐步体现出来。 

2、持续推动出生缺陷、生殖健康、个体化用药系列产品的市场拓展 

2024年上半年，公司在持续巩固 HPV行业领先地位的同时，加强出生缺

陷、生殖健康、个体化用药系列产品的推广，并作为重点的业务，确立了除

HPV 系列产品外的“四大金刚”产品系列，包括地贫、耳聋、STD、乙肝检测

四个系列产品，已逐步放量增长，尤其是乙肝检测产品在 2024年上半年的

使用量同比增长超过 70%，地贫基因检测产品的使用量累计约 370万人次，

2024年上半年使用量同比增长 13.58%；耳聋基因检测产品累计使用量约 280

万人次，2024年上半年使用量同比增长 7.54%；STD系列检测产品累计使用

量约 380万人次，2024年上半年使用量同比增长约 20%。除此之外，公司在

出生缺陷、个体化精准用药方面还有 9项重要产品，包括叶酸基因检测和

APOE基因检测产品等。APOE基因跟阿尔兹海默症高度相关，将会作为后续

重点推广的产品。 

3、降本增效，提升医学实验室运营能力 

2024 年上半年，公司一方面持续强化质谱中心、分子中心、测序中心等

特检能力建设和中心实验室建设，另一方面采取降本增效措施，对全国部分医



学实验室优化整合，将福州实验室合并整合至厦门实验室，济南实验室业务合

并到青岛实验室，调整石家庄实验室的专业设置，将其纳入京津冀一体化协同

发展，依托北京实验室开展全专业服务。根据重庆实验室实际状况，结合市场

发展需求优化检验专业，依托成都检验所开展全专业项目服务，成渝一体化协

同发展，计划将合肥以及尚未取得执业许可的银川和内蒙古实验室，进行停业

处理。 

4、调整医学科学园建设规划，进一步完善大健康领域布局 

（1）2024年上半年，公司适时暂停广东康和医院和医学科学园医疗人

才培训及高端学术交流中心建设，重点推进高端生物医学实验耗材及体外诊

断原材料生产基地 A、B栋的建设，预计投入使用之后，可实现年常规产能

5,000万人份。 

（2）在广东康和医院暂停建设期间，公司在潮州总部西侧的自有物业建

成“潮州凯普康和医院”，围绕高端体检、骨科、综合内科等专业，配置了

美国威斯康星医学院放射肿瘤系终生教授、国际知名肿瘤放射治疗专家李晓

川教授和几十位博士精英及具有多年诊疗经验的临床医生，以及国内外一线

品牌的先进医疗设备，打造潮汕地区高端的民营医院。 

（3）公司与汕头大学医学院合作建立汕大医学院凯普大健康产业学院，

通过紧密对接行业需求、深化改革人才培养模式和方案，培养适应行业发展

和企业需求的高质量应用型人才，共建联合实验室开展科学研究。 

5、持续推进“核酸 99战略”，加强产品技术创新和质量控制 

2024年上半年，公司研发投入 5,537.39万元，新取得三类医疗器械注

册证 5项，新取得境内外发明专利授权 19项。上市以来累计研发投入 8.2

亿，累计取得医疗器械注册证/备案证共 95项，CE认证 58 项，累计获得专

利授权 176项，包括境内外发明专利 99项。2024年上半年，公司产品中心

持续实行 M-IPD体系管理，布局多样化研发平台和丰富产品管线，通过多种

模式的合作，持续、快速推出新的检测技术，并以 LDT形式在公司第三方医

学实验室或者临床单位进行推广。 

6、调整人员结构，提升人均效能 

2024年上半年，公司在 “三个凯普”的战略目标指导下，持续关注人员



结构的调整，及各板块人均效能的提升。 

   7、持续深化国际化业务布局 

2024年上半年，公司持续通过以下方式，积极开展国际化业务布局： 

（1）加强国际化业务产品储备，加速各国家/地区产品准入； 

（2）参加国际展会和学术会议，举办海外代理商大会等，通过多种方式

展示公司的产品优势和行业地位。 

8、强化应收账款回收管理 

截至 2024 年 6 月底，公司应收账款余额为 213,999.36 万元（含坏账计

提39,649.37万元）。报告期内，公司销售商品、提供劳务收到的现金49,775.25

万元，应收账款期末余额比期初减少 7,147.25万元。公司目前的应收账款绝

大部分是内地各省市、地方政府及公立医疗机构拖欠。上半年公司围绕应收账

款催收做了大量工作，包括向政府高层进行报告等。 

二、问答环节主要交流问题如下： 

1、根据安徽集采公告的各医疗机构报送的年度采购需求量，公司 HPV的

年度采购需求量位列第一，未来 HPV 产品能否通过集采实现量的提升及业绩

的增长？  

答：公司是宫颈癌筛查--HPV 检测的先行者、倡导者，针对宫颈癌 HPV检

测开发出多款 HPV 检测产品，形成行业最齐全的产品系列，在临床及筛查工

程中大规模应用。公司 HPV12+2产品依托荧光 PCR平台研制，以往在“两癌”

筛查中得到广泛使用，经过七年的临床随访和注册，是国家药监局第一个批

准，在临床用于 14种高危型 HPV感染的辅助诊断的基础上，增加宫颈癌初筛、

宫颈癌联合筛查和 ASC-US 人群分流预期用途的产品。HPV 筛查证在目前两癌

筛查招标的优势逐渐凸显出来，公司将凭借 PV12+2注册证用于宫颈癌筛查的

规范性意义和优势，在筛查端持续加大推广力度，推动规范实施路径，推进两

癌筛查工程,持续提高市场占有率。 

为满足市场多样化需求，公司 HPV 检测领域的产品也不断丰富，开发出

了高危型 HPVE6/E7mRNA 检测产品、宫颈癌甲基化检测产品和 14分型检测产

品；其中，高危型 HPVE6/E7mRNA 检测产品和宫颈癌甲基化检测产品可分别对

TCT 检测提示 ASC-US 阳性的人群和 HPV 阳性的患者进一步分流，更方便准确



地辅助临床诊断和采取对应干预治疗措施，目前未纳入集采；14 分型检测产

品系针对 WHO于 2021年发布的《宫颈癌前病变筛查和治疗指南第二版》中明

确的 14种高危型别而开发的产品；高危型 HPVE6/E7mRNA检测产品和 14分型

检测产品已分别均已获得医疗器械注册证。 

2、公司计提信用减值损失对未来利润增长的影响？ 

答：2024 年上半年，公司根据《企业会计准则》和公司会计政策对应收

账款计提 7,000 多万的信用减值损失，主要是账龄迁徙所致，公司应收账款

大部分是省市地方政府及公立医疗机构的欠款，国家已出台多项政策，促进地

方政府还款，这些应收账款实际发生坏账的风险较小。 

3、公司海外业务推动进度和布局规划？ 

答：海外业务目前是公司重点拓展的板块，公司已经做了重要的基础和准

备工作,但有些国家对产品的准入有一定的门槛，市场拓展和推广也需要一定

的过程和时间，海外业务短期内在产品端暂未贡献明显的增量。公司自去年以

来，凭借 HPV12+2 产品在国内获得筛查证第一证的契机，逐步拓展国际市场

进行布局。今年上半年，公司加快在仪器、设备、试剂等在各国/各地区的准

入工作以及生产体系，出口体系的资质认证工作并取得一定成效。 

公司为来自马来西亚、泰国、越南等东南亚地区的客户量身开发了不同版

本的地贫基因检测产品，亦为马来西亚客户开发了适合当地人群的 G6PD检测

产品，均获得当地准入资质。 

公司系列提取仪、工作站、分杯仪、分液自动化设备已于巴西、意大利、

香港等地获得相应准入资质并得到应用。公司自主研发的全自动荧光一体机

已取得国内医疗器械注册证、CE 认证以及美国食品药品监督管理局（FDA）注

册。截至目前，共有 CE 认证 58 项，其中欧盟新医疗器械法规 IVDR 25 个。

针对东南亚市场，上半年公司与印尼代理商联名参展第 9 届印度尼西亚血液

学、肿瘤学、血栓形成和移植国际科学会议，并以公司名义就导流杂交技术在

地贫防控和诊断中的应用，以及实时荧光 PCR 甲基化对肿瘤早筛的应用分析

发表演讲。公司集团高管也带队对当地的营商环境、产业政策和市场需求等进

行了解、调查，为海外业务拓展做好充分准备。2024 年上半年，公司在潮州

总部举办东南亚代理商大会，邀请了超过 20家东南亚代理商和专家嘉宾对公



司潮州生产基地、产品中心、供应链中心等进行现场考察，提升代理商和专家

对公司技术和服务的认可。 

4、公司下半年研发投入的节奏，以及明年的预期和展望？ 

答：公司产品研发实行 M-IPD 体系管理，因此全年研发投入在项目的立

项时基本确定，现阶段更多会根据战略布局对公司研发创新形成的创新成果

进行综合推广，因此在固定研发开支方面，不会有太大增幅。公司目前重点研

发方向主要为以下三个方面：一是 HPV 治疗药物研究进行研发投入，目前根

据药物的临床注册进度在持续推动；二是围绕“核酸 99”战略布局的重点产

品管线进行研发投入；三是围绕医学检验领域高端平台或项目，以及 LDT 项

目等进行研发投入。 

5、LDT政策对第三方医学检验业务的影响？ 

答：LDT政策逐步落地和实施有利于对临床有效的检测项目的快速投入和

运用，也有利于持续、快速推出新的检测技术,推动一些特检项目进入各个省

区检验所，更好服务基层医院和体检中心，满足临床需求，从而也有利于盈利

能力的提升，公司目前在上海、广州等试点城市均有相关项目。 

6、乙肝检测产品的市场拓展情况及未来的发展和展望？ 

答：乙肝检测产品的市场需求是比较大的，但过去几年公司未将其作为重

点产品进行推广，而在今年上半年，公司已确立乙肝检测产品为公司“四大金

刚”产品之一，并进行重点推广，产品使用量同比增长超过 70%。未来公司将

根据市场拓展情况，对产品定价策略进行适当的调整，以期取得更大的收入增

长。 

附件清单 无 

日期 2024年 8月 29日 

 


