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香港交易及結算所有限公司及香港聯合交易所有限公司對本公告的內容概不負責，
對其準確性或完整性亦不發表任何聲明，並明確表示，概不對因本公告全部或任
何部份內容而產生或因倚賴該等內容而引致的任何損失承擔任何責任。

ERNEST BOREL HOLDINGS LIMITED
依波路控股有限公司
（於開曼群島註冊成立之有限公司）

（股份代號： 1856）

截至2024年6月30日止六個月之未經審核中期業績

財務摘要

• 截至2024年6月30日止財政期間（「2024財政年度上半年」）的收益較去年同
期（「2023財政年度上半年」）減少，由約82.5百萬港元減少至約40.1百萬港元。

• 毛利率由2023財政年度上半年的約53.4%減少至2024財政年度上半年的約
48.5%。毛利由2023財政年度上半年的約44.1百萬港元減少至2024財政年度
上半年的約19.4百萬港元。

• 2024財政年度上半年本公司擁有人應佔虧損約為5.3百萬港元至2023財政年
度上半年本公司擁有人應佔純利則為約1.3百萬港元。

• 2024財政年度上半年的每股基本及攤薄虧損為約1.48港仙，而2023財政年度
上半年的每股基本及攤薄盈利則約為0.36港仙。

業績

依波路控股有限公司（「本公司」）董事會（「董事會」）謹此公布，本公司及其附屬
公司（統稱「本集團」）截至2024年6月30日止六個月之未經審核簡明綜合業績如下：
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簡明綜合損益及其他全面收益表
截至2024年6月30日止六個月

截至6月30日止六個月
2024年 2023年

附註 千港元 千港元
（未經審核）（未經審核）

收益 3 40,068 82,542

銷售成本 (20,622) (38,433)

毛利 19,446 44,109

其他收益及虧損淨額 11,914 3,463

其他收入 8,127 2,762

分銷開支 (7,615) (23,475)

行政開支 (33,743) (21,409)

融資成本 (4,840) (4,439)

除稅前（虧損）╱溢利 4 (6,711) 1,011

所得稅抵免 5 1,374 260

本公司擁有人應佔期內（虧損）╱溢利 (5,337) 1,271

其他全面收益
不獲重新分類至損益的項目：
重新計量定額福利計劃 108 126

可能於其後重新分類至損益的項目：
境外業務換算產生的匯兌差額 (8,103) 7,285

期內其他全面收益 (7,995) 7,411

期內全面收益總額 (13,332) 8,682

每股（虧損）╱盈利－（以港仙表示）
基本及攤薄 7 (1.48) 0.36
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簡明綜合財務狀況表
於2024年6月30日

於2024年
6月30日

於2023年
12月31日

附註 千港元 千港元
（未經審核） （經審核）

資產及負債
非流動資產
物業、廠房及設備 49,314 57,111
人壽保單 1,416 1,411
租賃按金 8 1,485 1,485
商譽 27,093 27,934
無形資產 9 55,198 59,391
遞延稅項資產 7,260 7,362

141,766 154,694

流動資產
存貨 318,064 324,784
貿易及其他應收款項 8 132,783 133,205
透過損益按公平值列賬的金融資產 – 32,410
已抵押銀行存款 5,000 5,000
銀行結餘及現金 9,671 5,911

465,518 501,310

流動負債
貿易及其他應付款項 10 53,412 67,247
應付稅項 1,258 1,468
租賃負債 5,520 7,625
應付一名關聯方款項 16,232 13,555
應付同系附屬公司款項 263,021 266,599
應付一名董事款項 2,824 2,424
應付最終控股公司款項 1,480 3,400
透過損益按公平值列賬的金融負債 14,480 –
銀行及其他借貸 28,426 30,925

386,653 393,243

流動資產淨值 78,865 108,067

總資產減流動負債 220,631 262,761
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非流動負債
租賃負債 13,576 15,443
銀行借貸 2,170 2,314
遞延稅項負債 30,878 30,374
退休金責任 1,234 1,933
透過損益按公平值列賬的金融負債 18,313 44,905

66,171 94,969

資產淨值 154,460 167,792

權益
本公司擁有人應佔權益
股本 3,603 3,603
儲備 150,857 164,189

權益總額 154,460 167,792

於2024年
6月30日

於2023年
12月31日

千港元 千港元
（未經審核） （經審核）
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簡明綜合財務報表附註
截至2024年6月30日止六個月

1. 呈列基準

簡明綜合財務報表已按照國際會計準則理事會（「國際會計準則理事會」）頒佈之國際會計
準則第34號（「國際會計準則第34號」）「中期財務報告」及香港聯合交易所有限公司證券上
市規則（「上市規則」）附錄D2之適用披露規定編製。

編製簡明綜合中期財務報表所用之會計政策與編製2023年年度財務報表所採納者相同（與
於2024年1月1日或之後開始的期間首次生效的新準則或詮釋相關者除外）。

遵照國際會計準則第34號而編製的該等簡明綜合中期財務報表要求使用若干判斷、估計及
假設，因而影響政策的應用及按年累計基準呈報的資產及負債、收入及開支的數額。實際結
果或有別於該等估計。

除另有說明外，該等簡明綜合中期財務報表均以港元（「港元」）呈列。該等簡明綜合中期財
務報表包含簡明綜合財務報表及選定說明性附註。該等附註包括對了解自2023年年度財務
報表以來本集團財務狀況及表現的變動而言屬重大的事件及交易的說明。該等簡明綜合中
期財務報表及附註並不包括根據國際財務報告準則（「國際財務報告準則」）編製整套財務
報表所須的所有資料，且應與2023年綜合財務報表一併閱讀。

2. 會計政策變動

國際會計準則理事會已頒佈於本集團當前會計期間首次生效的多項國際財務報告準則之修訂。
該等變動發展概無對如何於本中期財務報告內編製或呈列本集團當前或以往期間的業績及
財務狀況造成重大影響。本集團並無應用當前會計期間尚未生效的任何新訂準則或詮釋。

3. 收益及分部資料

收益指於中期期間就銷售手錶產品及智能手錶配件已收及應收款項減去退貨及貿易折扣。
本集團的收益於某一時間點確認。

本集團的主營業務為製造及銷售手錶及智能製造業務。向主要經營決策者（亦即本公司執
行董事）就分配資源及評估表現報告的資料乃基於本集團視為兩個經營分部的整體表現作出。
故此，分部收益及業績與簡明綜合損益及其他全面收益表分別所呈列的數額並不相同。

本集團的營運業務根據其業務性質分別構建及管理。本集團每個可報告經營分部均代表一
個策略業務單元，其風險及回報與其他可報告經營分部有別。
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本集團的可報告及經營分部如下：

• 手錶業務分部：製造及銷售手錶；及

• 智能製造業務分部：以原設計製造商或原設備製造商形式設計、開發及製造不銹鋼合
金錶殼及智能錶殼。

(a) 分部收益及業績

截至2024年6月30日止六個月

手錶 智能製造 未分配 總計
千港元 千港元 千港元 千港元

（未經審核） （未經審核） （未經審核） （未經審核）

分部收益：
收益 22,965 17,103 – 40,068

分部業績： 5,285 (3,625) – 1,660

未分配企業收入及開支淨額 – – (3,531) (3,531)

融資成本 (4,453) (387) – (4,840)

除所得稅前溢利╱（虧損） 832 (4,012) (3,531) (6,711)

所得稅（開支）╱抵免 (124) 1,498 – 1,374

除所得稅後溢利╱（虧損） 708 (2,514) (3,531) (5,337)

截至2023年6月30日止六個月

手錶 智能製造 未分配 總計
千港元 千港元 千港元 千港元

（未經審核） （未經審核） （未經審核） （未經審核）

分部收益：
收益 61,339 21,203 – 82,542

分部業績： 4,521 4,950 – 9,471

未分配企業收入及開支淨額 – – (4,021) (4,021)

融資成本 (4,367) (72) – (4,439)

除所得稅前溢利╱（虧損） 154 4,878 (4,021) 1,011

所得稅（開支）╱抵免 (119) 379 – 260

除所得稅後溢利╱（虧損） 35 5,257 (4,021) 1,271
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(b) 地區資料

下表載列有關本集團按客戶地點釐定的來自外部客戶的收益的地理位置資料。

來自外部客戶的收益
截至6月30日止六個月

2024年 2023年
千港元 千港元

（未經審核） （未經審核）

中華人民共和國（「中國」） 32,409 61,939
香港及澳門 2,418 5,252
韓國 1,998 –
東南亞 624 14,519
其他（主要在歐洲） 2,619 832

40,068 82,542

(c) 有關主要客戶的資料

來自佔本集團總收益10%或以上的客戶的收益如下：

截至6月30日止六個月
2024年 2023年
千港元 千港元

（未經審核） （未經審核）

來自手錶業務分部的客戶A – 10,301
來自智能製造業務分部的客戶B 5,894 14,757

4. 除稅前（虧損）╱溢利

截至6月30日止六個月
2024年 2023年
千港元 千港元

（未經審核） （未經審核）

除稅前（虧損）╱溢利已扣除╱（計入）：

貿易應收款項減值虧損（撥回）╱撥備淨額* 396 (3,201)
確認為開支之存貨成本，包括 20,622 38,433
－存貨撥備撥回 – (37)
政府補貼 # – (973)
物業、廠房及設備折舊 4,510 4,931
無形資產攤銷 6,043 1,516

  

員工成本（包括董事酬金）：
－薪金及其他福利 23,842 24,472
－退休福利計劃供款 1,807 2,236

  

員工成本總額 25,649 26,708
  

附註：

* 計入「其他收益或虧損」
# 計入「其他收入」
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5. 所得稅抵免

截至6月30日止六個月
2024年 2023年
千港元 千港元

（未經審核） （未經審核）

當期稅項：
瑞士所得稅 (124) (135)
遞延稅項抵免 1,498 395

  

期內所得稅抵免 1,374 260
  

香港利得稅乃根據兩個期間的估計應課稅溢利按稅率16.5%計算。由於本集團並無在香港
產生應課稅溢利，故並無就兩個期間為香港利得稅作出撥備。

瑞士所得稅乃根據兩個期間的應課稅收入按若干稅率計算。按照瑞士相關稅法，本集團於
瑞士註冊成立的附屬公司須繳納直接聯邦稅（「直接聯邦稅」）8.5%（截至2023年6月30日止六
個月：8.5%）及州及市鎮稅（「州及市鎮稅」）11.5%（截至2023年6月30日止六個月：11.5%）。

兩個期間的瑞士聯邦預扣稅按於瑞士註冊成立的公司溢利分派的35%稅率繳納。

根據中國企業所得稅法（「企業所得稅法」）及企業所得稅法實施條例，中國附屬公司的稅率
為25%（截至2023年6月30日止六個月：25%）。於兩個期間，由於本集團並無在中國產生應
課稅溢利，故並無就企業所得稅作出撥備。

6. 股息

截至2024年及2023年6月30日止六個月並無派付或建議股息，而報告期末後概無建議任何股
息。

7. 每股（虧損）╱每股盈利

截至2024年6月30日止六個月的每股基本及攤薄（虧損）╱每股盈利乃根據本公司擁有人應
佔虧損5,337,000港元（截至2023年6月30日止六個月：溢利1,271,000港元）及期內已發行普通
股加權平均數360,257,512股（截至2023年6月30日止六個月：352,041,051股）計算。

截至2024年6月30日止六個月概無潛在攤薄普通股為已發行，因此每股攤薄（虧損）╱盈利
與每股基本（虧損）╱盈利相同。
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8. 貿易及其他應收款項

於2024年
6月30日

於2023年
12月31日

千港元 千港元
（未經審核） （經審核）

非流動：
租賃按金 1,485 1,485

  

流動：
貿易應收款項總額 133,121 139,540
減：減值虧損撥備 (14,511) (14,115)

  

貿易應收款項淨額 118,610 125,425
  

其他應收款項 7,887 3,020
其他可收回稅項 234 339
預付款項 4,782 2,007
按金 1,270 2,414

  

14,173 7,780
  

流動貿易及其他應收款項總額 132,783 133,205
  

貿易及其他應收款項總額 134,268 134,690
  

貿易應收款項包括應收本公司同系附屬公司款項12,506,000港元（2023年12月31日：
12,853,000港元）。

本集團給予其貿易客戶的信貸期為90天至360天。貿易應收款項（扣除減值虧損撥備）按發
票日期（與各收益確認日期相近）呈列的賬齡分析如下：

於2024年
6月30日

於2023年
12月31日

千港元 千港元
（未經審核） （經審核）

0至90天 10,552 48,375
91至180天 10,914 15,087
181至270天 41,740 22,373
超過270天 55,404 39,590

118,610 125,425
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9. 無形資產

系統軟件 技術訣竅 客戶關係 總計
千港元 千港元 千港元 千港元

成本
於2024年1月1日（經審核） 946 44,958 21,803 67,707

增加 451 – – 451

滙率調整 (1) 1,092 530 1,621

於2024年6月30日（未經審核） 1,396 46,050 22,333 69,779

累計攤銷
於2024年1月1日（經審核） 66 3,153 5,097 8,316

期內費用 51 2,290 3,702 6,043

滙率調整 21 77 124 222

於2024年6月30日（未經審核） 138 5,520 8,923 14,581

賬面值
於2024年6月30日（未經審核） 1,258 40,530 13,410 55,198

於2023年12月31日（經審核） 880 41,805 16,706 59,391

10. 貿易及其他應付款項

於2024年
6月30日

於2023年
12月31日

千港元 千港元
（未經審核） （經審核）

貿易應付款項 34,881 37,231
其他應付款項 8,137 18,517
應計費用 10,394 11,225
銷售貨品產生的合約負債 – 274

  

53,412 67,247
  

貿易應付款項包括應付本公司同系附屬公司款項295,000港元（2023年12月31日：302,000港
元）。
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管理層討論與分析

於2024年上半年，因於全球宏觀經濟大環境不穩地緣政治局勢緊張，經濟復原較遜
於預期，鐘錶行業也受到衝擊，導致本集團收益未如預期理想。本集團將繼續努力
拓展業務，於下半年度迎頭趕上，尋求突破。

本集團於2024財政年度上半年錄得收益約40.1百萬港元（2023財政年度上半年：約
82.5百萬港元），減少約51.4%。毛利及毛利率分別減少至2024財政年度上半年的約
19.4百萬港元（2023財政年度上半年：約44.1百萬港元）及減少至2024財政年度上半
年的約48.5%（2023財政年度上半年：約53.4%）。因此，2024財政年度上半年的權
益持有人應佔虧損約為5.3百萬港元（2023財政年度上半年：溢利約1.3百萬港元）。

業務回顧

手錶業務

依波路自1856年在瑞士開業，擁有168年的輝煌歷史。一直以來，本集團秉承「瑞士
製造」的優良品質及嚴謹品質控制的宗旨，以自有品牌「依波路」設計、生產、營銷
及銷售機械及石英名貴手錶。作為其中一家歷史最悠久的瑞士名錶製造商，依波
路以「翩翩起舞的情侶」的品牌形象，體現浪漫優雅的氣質，加上其明確清晰的市
場定位，成為瑞士情侶錶品牌的領導者。本集團龐大的分銷網絡覆蓋中華人民共
和國（「中國」）、香港特別行政區（「香港」）、澳門特別行政區（「澳門」）及其他市
場的零售市場。於2024年6月30日，本集團合共擁有757個銷售點（「銷售點」）。

在2024年上半年，中國零售市場持續充滿挑戰，消費者的消費態度較謹慎，再加上
疫情後經濟復原較想像中緩慢，繼續對2024年零售市場造成衝擊。然而，本集團積
極應對，積極開托海外市場，由以往的業務重心在中國努力擴展至海外客戶，如歐
美及東南亞地區泰國等地。我們不斷努力強化網上銷售平台，努力做好網上營銷
工作。此外，本集團密切關注市場趨勢，掌握消費者喜好動態。一如既往，做好庫
存管理和改善銷售與庫存比率，開拓新市場，優化運營模式，達至利潤提升。
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在電子商務領域，與去年相比，網上平台所得利潤較去年同期有所下降。主要原因
是由於本集團以往業務發展重心偏重於中國市場，中國銷費者信心於疫情過後相
對於其他地區的客戶顯得疲弱，因此所受到的衝擊較大。有見及此，本集團將努力
拓展海外地區的網上平台，並透過在海外舉辦展覽會，加強宣傳公司牌品，由於依
波路至今已屹立過百年歷史在手錶業界已經有一定的知名度，憑藉品牌歷史和口碑，
於海外展覽會獲得部分外國客戶垂青，現已開展海外市場商務平台的業務方案。

香港和澳門的主要客戶均來源自中國，由於中國經濟大環境放緩，消費者消費較
以往審慎，訪港和訪澳旅客未回復疫情前水平，銷售業務較以往淡薄。此外，手錶
屬於奢侈品，在疫情過後消費者的購物思維轉變，對奢侈品沒有以往的熱衷，本集
團的銷售團隊，將尋求突破，不論在產品研發上，手錶功能上和設計上改革創新。
本集團將繼續使產品更多樣化，更吸引銷費者眼球。

綜合以上，本集團在市場挑戰面前展現了韌性和適應能力。尋求突破，不論在產品
研發上，手錶功能上和設計上改革創新。本集團將繼續使產品更多樣化，旨在應對
不斷變化的市場環境，而達至提升利潤，在手錶業界站穩陣腳。

中國市場

中國依然為本集團的主要市場。至2024年6月30日止，本集團於國內擁有618個銷
售點。來自中國分部的收益由2023財政年度上半年約55.9百萬港元減少約66.5%至
2024財政年度上半年約18.7百萬港元，佔手錶業務總收益約81%。

香港及澳門市場

至2024年6月30日止，本集團於香港及澳門市場擁有37個銷售點。此等市場的銷售
額由2023上半年約4.4百萬港元減少約59%至2024財政年度上半年約1.8百萬港元，
佔手錶業務總收益約8%。
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其他市場

至於2024年6月30日止，本集團於其他市場擁有102個銷售點，主要於東南亞及歐洲。
此等市場的銷售額由2023財政年度上半年約1.1百萬港元增加約127%至2024上半年
約2.5百萬港元，佔手錶業務總收益約11%。

智能手錶業務

2024年上半年，本集團附屬子公司，負責智能手錶配件製造業務的金熹集團（「金
熹」）訂單量較原來預測的數量有所下降，主要原因是由於部份主要客戶因宏觀市
場環境未如預期理想，下單較以往審慎，因而調整了其下單的周期，把部份生產訂
單延後給金熹。因此金熹上半年的訂單量較遜於預期。與此同時，金熹的部份中小
型規模客戶，屬於對市場敏感度較高的客戶，該等客戶紛紛跟隨大市趨勢，押後其
訂單生產周期，導致金熹上半年收入跌副較大。

本集團管理層認為，由於金熹大部份客戶主要業務重心圍繞在中國市場，目前中
國市場經濟復蘇遜於預期，必定對其業務有相應影響，本集團將加強與該等客戶
溝通，努力協調跟蹤下半年客戶訂單落實情況。

本集團仍然對智能手錶製造業務前景充滿信心，因為現今消費者均祟尚智能產品，
產品智能化是當今時尚潮流。本集團相信，於不久將來智能手錶將佔據手錶行業
的最大比重，本集團將繼續努力研發專利結構設計，使產品獨特化，多樣化，吸引
更多客戶垂青。

財務回顧

收益及分部資料

本集團的收益由2023財政年度上半年約82.5百萬港元減少約42.4百萬港元或約
51.4%至2024財政年度上半年約40.1百萬港元。

手錶業務

手錶業務收益由2023財政年度上半年約61.3百萬港元減少38.3百萬港元或約62.5%

至2024財政年度上半年約23百萬港元。
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智能製造業務

於2024財政年度上半年，來自智能製造業務的收入約為17.1百萬港元。

銷售成本

本集團的銷售成本由2023財政年度上半年約38.4百萬港元減少約17.8百萬港元或約
46.3%至2024財政年度上半年的約20.6百萬港元。

手錶業務

手錶業務的銷售成本由2023財政年度上半年約25.4百萬港元減少21.8百萬港元或約
85.8%至2024財政年度上半年約3.6百萬港元。

智能製造業務

於2024財政年度上半年，智能製造業務的銷售成本約為17.0百萬港元。

毛利

本集團的毛利由2023財政年度上半年約44.1百萬港元減少約24.7百萬港元或約
55.9%至2024財政年度上半年約19.4百萬港元。手錶業務於2024財政年度上半年貢
獻約19.3百萬港元（2023財政年度上半年：約35.9百萬港元）；而智能製造業務於
2024財政年度上半年貢獻約0.1百萬港元（2023財政年度上半年：8.2百萬）。毛利率
由2023財政年度上半年約53.4%減少至2024財政年度上半年約48.5%。

其他收益及虧損淨額

本集團在2024財政年度上半年錄得收益淨額約11.9百萬港元，而2023財政年度上半
年則錄得收益淨額約3.5百萬港元。

分銷開支

本集團的分銷開支由2023財政年度上半年約23.5百萬港元減少約15.9百萬港元或約
67.7%至2024財政年度上半年約7.6百萬港元，相當於本集團2024財政年度上半年總
收益約19%（2023財政年度上半年：約28.4%）。

行政開支

本集團的行政開支由2023財政年度上半年約21.4百萬港元增加約12.3百萬港元或約
57.5%至2024財政年度上半年約33.7百萬港元。
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融資成本

本集團的融資成本由2023財政年度上半年約4.4百萬港元增加約0.4百萬港元或約9.1%

至2024財政年度上半年約4.8百萬港元。

本公司擁有人應佔期內溢利

2024財政年度上半年本公司擁有人應佔本集團純損約為5.3百萬港元，而2023財政
年度上半年則為純利約1.3百萬港元。

存貨

於2024年6月30日的存貨約為318.1百萬港元，較於2023年12月31日約324.8百萬港元
減少約6.7百萬港元。

貿易及其他應收及應付款項

本集團於2024年6月30日的貿易及其他應收款項約為132.8百萬港元，較於2023年12

月31日約133.2百萬港元減少約0.4百萬港元。

本集團於2024年6月30日的貿易及其他應付款項約為53.4百萬港元，較於2023年12

月31日約67.2百萬港元減少約13.8百萬港元。

流動資金、財務資源及資本架構

於2024年6月30日，本集團已抵押銀行存款約5.0百萬港元（2023年：5百萬港元）及
非抵押現金及銀行結餘約9.7百萬港元（2023年：約5.9百萬港元）。於2024年6月30日，
本集團的銀行及其他借款約314.2百萬港元（2023年：約319.2百萬港元），其中約零
港元（2023年：零港元）有抵押及免息；其中約10百萬港元（2023年：約12.2百萬港元）
為有抵押並以介乎7.48%至8.29%（2023年：7.67%至8.63%）的固定年利率計息；其
中26.4百萬港元（2023年：9.4百萬港元）為無抵押及免息；及其中約277.8百萬港元
（2023年：約297.6百萬港元）為無抵押並以介乎1.5%至6%（2023年：1.5%至6%）的
固定年利率計息。於2024年6月30日，部分銀行及其他借款約2.2百萬港元須於一年
後償還，其餘約312.0百萬港元須於一年內償還。
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外匯風險

本集團若干成員公司有外匯銷售，令我們面臨外匯波動風險。此外，我們的若干貿
易應收款項、其他應收款項及按金、銀行結餘、其他應付款項及應計開支，以及我
們集團內結餘均以外幣計值。

我們將監控外匯走勢，並將於必要時考慮對沖重大外匯風險。

資產抵押

於2024年6月30日，約6.5百萬港元的銀行存款已經抵押，以獲得授予本集團的短期
銀行融資。

重大收購及出售附屬公司或聯營公司

於2024財政年度上半年，本集團並無作出任何投資，亦無作出任何附屬公司、聯營
公司及合營企業的收購或出售。

重大投資及資本資產的未來計劃

截至2024年6月30日，本集團並無明確的重大投資及收購重大資本資產的未來計劃。

或然負債

於報告期內，本集團並無任何重大或然負債（2023年12月31日：無）。

中期股息

董事會議決不宣派截至2023年6月30日止六個月的任何中期股息（2023財政年度上
半年：無）。

僱員及薪酬政策

於2024年6月30日，本集團的全職僱員共有399名（2023年12月31日：446名）。2024財
政年度上半年的員工成本總額（包括董事酬金）約為25.6百萬港元（2023財政年度
上半年：約26.7百萬港元）。

我們向所有全職僱員支付固定薪金，亦可能按僱員職位授予其他津貼。我們的銷
售員工亦合資格按彼等達到銷售目標的能力獲發佣金。此外，僱員可根據其表現
及我們酌情決定獲獎勵年終花紅。我們進行年度表現考核，以確保僱員就其表現
收到反饋意見。
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本集團定期為僱員提供培訓，讓彼等掌握本集團產品、技術發展及行業市場狀況
的最新情況。此外，本集團高級管理人員亦參加會議，加深對行業的了解。

資本承擔

於2024年6月30日，本集團並無重大資本承擔（2023年12月31日：無）。

報告期後事項

報告期後，本集團概無進行重大事宜。

前景

手錶業務

產品方面

本集團一直堅持製作高質量水平的「瑞士製造」手錶。於未來，本集團會更緊貼市場，
把握流行趨勢，分析主要消費者的心態及消費力，運用專業的產品設計能力，務求
能設計一些迎合我們目標客戶的男裝錶、女裝錶及情侶對錶系列。

品牌推廣方面

本集團持續透過不同形式的市場營銷方式來推廣及提升「依波路」品牌的知名度，
向更年輕及國際化之消費者推廣「依波路」品牌，使「依波路」品牌這份浪漫的文
化得以延續。

本集團透過協調線上和線下品牌推廣活動來提升品牌的知名度和市場份額。線上
以透過小紅書、Tiktok、IG和臉書等社交媒體溝道宣傳及提升產品爆光率。本集團
於本年度增加了更多名人博主於各大社交媒體，推廣及宣傳產品。令品牌更年輕化，
吸引更多年青人購買。此外，本集團本年度重整了負責線上銷售的團隊，增設了專
營國際市場團隊，志在加強海外市場線上營銷技巧，負責開拓海外客戶，針對海外
客戶需要訂造營銷方案。為了做好海外市場，本集團本年度將增加參與海外展覽
及主動拜訪海外客戶來開拓海外客戶源
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經銷管道方面

本集團線下銷售策略將繼續實施靈活的銷售政策，針對每個地區和客戶進行個性
化定制，積極追求年度銷售目標。我們將持續加強客戶服務，努力配合不同客戶、
針對性的客戶管理方法、了解客戶等於了解市場需求、互利相贏的結果。我們將積
極主動地開拓新的市場細分領域，保持定期溝通，頻繁拜訪客戶，提供積極的鼓勵，
並建立客戶信心，有效解決補貨困難和確保送貨時間等挑戰。團隊將專注於細緻
的管理工作，在各個領域精益求精，從而提升終端銷售，提升業務收入。

電子商務方面

增加品牌推廣活動來提升品牌的知名度和市場份額。線上以透過小紅書、Tiktok、
IG和臉書等社交媒體溝道宣傳及提升產品爆光率。本集團於本年度增加了更多名
人博主於各大社交媒體，推廣及宣傳產品。此外，本集團本年度重整了負責線上銷
售的團隊，增設了專營國際市場團隊，志在加強海外市場線上營銷技巧。努力開拓
更多海外電子商務平台，提升海外電子平台銷售額，創造更高利潤。

營運方面

努力做好庫存量管理，減少呆滯庫存，同時確保銷售供貨。採購部門將與市場銷售
部門密切合作，避免庫存積壓和資源浪費，並逐步提高供應鏈運營效率。通過即時
分析銷售和庫存情況，我們將分階段生產並按需交貨，控制現金流支出，以減少過
多庫存積壓。

管理好公司內部行政和業務支出，做好成本控制，所有支出均有規范，以應用得用
應省得省為原則，非必要開支可免則免。

重整內部人員結構，精兵簡將，精簡公司架構，把以往效率低工作表現不達標員工
辭退，減少內部冗員以降低人事成本。重新規劃業務重疊的部門，令各部門分工細
緻化專業化，往後工作更順暢。了解每名員工的專長，將其調配到相應部門，提升
公司整體營運效率，讓員工能發揮所長。
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智能手錶配件製造業務

鑑於上半年，本集團附屬子公司，負責智能手錶配件製造業務的金熹集團 (「金熹」)

收入遜於預期，本集團將密切留意現有客戶訂單情況而採取相應措施，努力與客
戶溝通協調了解客戶最新狀況，以實現下半年的目標。本集團現正與一名海外知
名電子產品生產商洽談新產品研發及樣品生產時間表，如一切順利第四季度將會
投入生產。由於智能手錶配件製造業務市場競爭劇烈，金熹將努力研發專利設計品，
使產品獨特化，多樣化，提升市場競爭優勢。

除此以外，本集團計劃加強金熹自身業務能力及拓展海外市場，將招募更多有國
際視野的專才加入，以強化金熹對海外客戶的接洽能力和業務水平。把以往則重
於中國地區的業務經營模式轉換跑道，走出國際，吸引更多海外客戶訂單。

總結

全球經濟及客戶消費模式正在轉變，雖然疫情已成過去，卻未能令客戶回復信心，
宏觀經濟轉趨複雜且充滿挑戰，中國經濟復蘇未如預期均令手錶業務收入受壓。
然而，本集團仍然對智能手錶製造業務前景充滿信心，因為現今消費者均祟尚智
能產品，產品智能化是當今時尚潮流。本集團相信，於不久將來智能手錶將佔據手
錶行業的最大比重，本集團將繼續努力研發專利結構設計，使產品獨特化，多樣化，
吸引更多客戶垂青。此外，本集團以往則重於中國地區的業務，往後將努力拓展海
外市場，走出國際，吸引更多海外客戶訂單。並努力開拓不同銷售收入的管道，控
制一齊行政開支方面等營運成本，以達至開源節流的目標。最後，本集團全體人員
將同心協力緊守崗位克服當前困難，本著不屈不撓的精神為公司打拚，不負各位
股東所望爭取更多利潤收入，為本集團創造價值帶來可持續性的回報。

符合企業管治守則

董事會認為，本公司於截至2024年6月30日止六個月期間一直遵守上市規則附錄
十四所載企業管治守則內所有守則條文。

有關董事進行證券交易的行為守則

本公司已採納標準守則作為董事進行證券交易之行為守則。本公司向全體董事作
具體查詢後，全體董事確認，彼等於截至2024年6月30日止六個月內一直遵守標準
守則所載規定標準及其有關董事證券交易之行為守則。
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簡明綜合財務報表之審閱

本公司已成立審核委員會（「審核委員會」），其書面職權範圍遵照上市規則及企業
管治守則訂立。審核委員會的職權（其中包括）為就委任、重新委任及罷免外聘核
數師向董事會提出建議，並透過提供獨立審閱，以及透過審閱我們的內部控制、風
險管理系統及內部審核職能，監督我們的財務及其他報告，協助董事會履行其職責。

至2024年6月30日止，審核委員會由三位獨立非執行董事余志傑先生、陳麗華女士
及張斌先生組成。余志傑先生為審核委員會主席。我們截至2024年6月30日止六個
月的未經審核中期業績及中期報告已由審核委員會審閱，審核委員會認為該等業
績及報告乃根據適用會計準則及規定編製，並已作足夠披露。審核委員會推薦董
事會予以採納。

購買、出售或贖回上市證券

本公司或其附屬公司於截至2024年6月30日止六個月內概無購買、出售或贖回任何
本公司上市證券。

刊發中期業績公告及中期報告

本公告分別於香港聯合交易所有限公司之網站 (www.hkexnews.hk)及本公司網站
(www.ernestborel.ch)刊發。本公司截至2024年6月30日止六個月的中期報告將於上
述網站刊發及將於適當時間寄發予本公司股東。

承董事會命 

依波路控股有限公司 

主席  

Teguh Halim

香港，2024年8月29日

於本公告日期，董事會包括下列成員：

執行董事： Teguh Halim先生及林黎女士

非執行董事： 熊鷹先生

獨立非執行董事： 余志傑先生、陳麗華女士及張斌先生


