
证券代码：002345                                   证券简称：潮宏基 

 

广东潮宏基实业股份有限公司投资者关系活动记录表                   

  编号：20240828 

投资者关系

活动类别 

□特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观 □ 一对一沟通 

□√其他  电话会议   

参与单位名

称及人员姓

名 

国泰君安证券、光大证券、广发证券、海通证券、开源证券、

申银万国证券、华泰证券、国海证券、天风证券、兴业证券、

中信建投证券、东方证券、国信证券、华创证券、西南证券、

中信证券、华福证券、华鑫证券、东北证券、西部证券、 

东方财富证券、财通证券、东吴证券、国元证券、华西证券、

浙商证券、中泰证券、摩根大通证券(中国)、中国国际金融、 

长江证券、信达证券、德邦证券、方正证券、山西证券、 

招商证券、国金证券、民生证券、太平洋证券、国联基金、 

汇百川基金、鹏扬基金、汇添富基金、银河基金、中航信托、

南方基金承珞（上海）投资、九祥资管、敦和资管、麦高证券、

上海拾贝能信、鸿运基金、杭州立元投资、上海金舆资管、 

上海彤源发展、前海承势资本、北京源峰基金、深圳量度资本、

北京乐雪、东证融汇资管、阳光资管、保银资管、 

马来西亚国库、上海国际信托、星泰投资、弘章投资基金、 

杭州长谋、源信资产、四海圆通投资、粤佛基金(武汉)  

等共 96 人 

时间 2024 年 8 月 28 日 



地点 公司会议室 

上市公司接

待人员 

公司董事、副总裁兼董事会秘书 徐俊雄 

公司财务总监 苏旭东 

公司证券事务代表 林育昊 

投资者关系

活动主要内

容介绍 

一、公司介绍 2024 年半年度报告经营情况 

2024 上半年公司实现营业收入 34.31 亿元，同比增长

14.15%，归母净利润 2.29 亿元，同比增长 10.04%，尤为亮眼的

是，第二季度净利润增速达到 17%。上半年公司取得 3.4 亿的

经营性现金流，持续保持健康的财务流动性和良好的发展态势。

公司在现阶段的市场环境下，仍能取得双位数的增长，核

心归因于公司战略部署的精准执行与高效落地。外延方面，公

司加快加盟拓展，拓店节奏快于原计划，截至 6 月底潮宏基珠

宝总店数达到 1439 家，年内净增 63 家，较 2023 年 6 月底净增

近 250 家，门店数量增长 20%，加盟商对于品牌与产品的认可

以及开店的稳健回报是加盟店能够快速增长的最重要原因，公

司正按照既定的 2025 年达到 2000 家的目标积极拓展。 

内部优化方面，公司从提升品牌力和产品力入手，使公司

在终端门店的销售保持持续增长势头，上半年潮宏基珠宝门店

的店均收入仍保持双位数以上的增长。在提升单店业绩方面，

我们主要做了如下几方面： 

1、公司将产品力作为公司发展的核心竞争力，上半年公司

进一步强化潮宏基珠宝的产品力，加强品牌印记产品的开发投

入，为消费者提供更多差异化的新品系列，满足市场的多元化

需求，产品力得到更好的提升。 



2、公司第 8 代花丝主题门店形象得到渠道商的高度认可，

助力公司渠道拓展。公司也推动原有门店的改造升级，包括店

面形象焕新、扩大营业面积等，进一步提升了顾客购物体验与

门店运营效率。 

3、在数字化建设方面，不断升级完善并利用数字化工具赋

能，实现全渠道更高效精准的引流，加速流量与用户规模的增

长，提升门店运营质量。特别是通过数字化进一步完善会员服

务，提升客户的满意度和复购机会。 

4、在品牌宣传方面，潮宏基珠宝聘请宋轶作为品牌新的代

言人，产品宣传方面通过各平台的精准投放和高效种草，有效

促进了全渠道销售转化，也强化了加盟商的信心。公司结合臻

宝博物馆素材所推出的《一城一非遗·非遗艺术共创》营销项目

也荣获虎啸“营销综合类金奖”，为珠宝行业唯一获此殊荣的

品牌。 

此外，公司通过激励体系的构建和加强培训，使团队组织

能力进一步提升，在终端可见到员工的士气空前高涨，为公司

各项业务的持续发展提供了保障。 

随着公司整体利润和现金流的提升，公司持续加大分红力

度，2024 年半年度拟派息 0.1 元/股，加上 2023 年度派息 0.25

元/股，一年内两次派息累计已达 0.35 元/股，按照 8 月 27 日的

收盘价计算，股息率已达 8.6%，彰显了公司对未来发展的信心

与对股东价值的重视。公司的稳健增长及持续分红，预计公司

的净资产回报率也将稳步提升。 

二、问答环节 



1、公司在上半年是如何应对经济环境并寻找确定性机会

的？加盟业务增速较快能否保持持续性？ 

答：面对上半年经济环境的诸多不确定性，公司坚持原有

的策略，重点在于产品力提升和渠道拓展上寻求机会。 

其中，公司加盟业务快速增长主要得益于同店业绩的持续

提升与开店节奏的加快，加盟商对于品牌与产品的认可以及开

店的稳健回报是加盟店能够快速增长的最重要原因。目前市场

仍存在较多的空白区域与潜力区域，基于稳定的开店回报，公

司有信心能实现渠道的持续快速扩张。 

2、公司品牌授权及加盟服务的收费标准？半年度加盟商

传统黄金产品与一口价产品的自采提货额是多少？ 

答：公司传统（克重）黄金产品的品牌使用费率在年初有

进行一次调整，目前保持稳定；加盟商传统黄金产品自采比例

相对稳定，而一口价黄金产品自采比例占比同比则是大幅下降

的，主要是公司在上半年加强品牌印记产品的开发，加盟商相

关产品采购较多，这也反映了公司自主开发的一口价产品的产

品力得到终端消费者和加盟商的高度认可。 

3、在当前市场环境下，为什么顾客更倾向于购买一口价黄

金产品？二季度珠宝社零增速承压，而公司整体业绩优于大盘

的现象，您认为主要原因是什么？ 

答：潮宏基定位于时尚珠宝品牌，吸引了一部分对审美要

求较高且注重产品设计感的顾客。这一客群，也正是公司一直

以来维系的以 25-45 岁都市女性为主的核心客群。 

公司拥有高达 2000 万的用户基础，同时，在产品力和优质

的服务体系的支持下，潮宏基会员复购贡献占比达 50%，这一



稳定且活跃的会员群体不仅为公司贡献了持续的销售增长，还

通过口碑传播吸引了更多新顾客，形成了良性循环。公司通过

品牌差异化定位、高复购率会员体系、产品创新与品质保证以

及精准营销策略等多方面的努力，实现了上半年业绩的稳健增

长。 

4、海外业务布局及规划情况如何？ 

答：长期以来，潮宏基珠宝专注于国内市场的精细耕耘与

品牌建设，积累了丰富的行业经验与品牌资产。随着全球化进

程的加速与品牌影响力的不断提升，今年潮宏基珠宝正式迈出

了海外拓展的重要一步，海外首店正式入驻马来西亚吉隆坡的

标志性购物中心「IOI CITYMAll」，并计划在 8 月 31 日正式开

业。 

 

各方还就门店拓展情况、新品规划、女包业务、培育钻业

务等内容进行了交流，可参阅公司已披露公告和前次活动记录

表之问答。 

 

交流过程中严格按照有关制度规定，没有出现未公开重大

信息泄露等情况。 

附件清单 无 

日期 2024 年 8 月 28 日 

 


