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证券代码：002970                                          证券简称：锐明技术 

 

深圳市锐明技术股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

                                                        编号：2024-028 

投资者关

系活动类

别 

 

□特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访                □业绩说明会 

□新闻发布会            □路演活动 

□现场参观                ☑反路演 

☑其他（线上会议） 

参与单位

名称及人

员姓名 

单位名称 参会者姓名 单位名称 参会者姓名 

兴业证券 杨海盟 建信理财 项艾琳 

时代伯乐 邓澄江 上海玖鹏资产 郭鹏飞 

百嘉基金 黄艺明 上海途灵资产 赵梓峰 

德邦基金 史彬 恒越基金 钱臻 

华富基金 傅晟 东兴基金 周昊 

摩根基金 蒋正山 上海常春藤私募基金 饶海宁 

汇丰晋信基金 周宗舟 中意资产管理 臧怡 

汇泉基金 周晓东 财通创新投资有限公司 顾一伟 

中银国际证券 张岩松 财通证券 杨烨 

财通证券 王研丹 大成基金 方向 

大成基金 杜聪 国盛证券 李可夫 

摩根士丹利 雷志勇 摩根士丹利 马子轩 

中邮基金 姚婷 浙商资管 杨臻 

招商基金 邹成 国金基金 孙欣炎 

长盛基金 杨睿琦 长江证券 于海宁 

长江证券 祖圣腾 
Daiwa Capital 

Markets 
刘伟健 

Daiwa Capital 

Markets 
罗畅 华泰柏瑞 王林军 

华泰柏瑞 林浩祥 华泰柏瑞 曾懿之 

申万菱信 梁国柱 华宝基金 汤祺 

华安基金 王旭冉 长江证券 杨书权 

光大保德信 杨文健 上海趣时 陈凯艺 

承珞（上海） 张国栋 江苏兆信私募 徐也清 

上海勤辰企业管理 崔莹 国泰君安股份 范明 

弘毅远方 包戈然 上海翀云私募 俞海海 

汇丰晋信 许晓威 汇丰晋信 吴培文 

民生证券 金郁欣 天风证券 李璞玉 

时间 2024年 9月 4日-9月 12 日 

地点 公司会议室、线上、机构策略会 
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上市公司

接待人员

姓名 

副总经理、董事会秘书：孙英 

投资者关系

活动主要内

容介绍 

1、公司的海外业务占比较高，展望未来，如果美国继续加征高额关税，对公司的

业务影响有哪些？公司是否有应对策略？ 

公司的海外业务，在主营业务上销售占比较高，该业务依然是公司的基石业务。对

于海外业务的相关风险把控，在公司内是第一优先级要考虑的。如果美国继续加征高额

关税，势必会加大客户的采购成本，有可能进而影响公司在美等业务的持续拓展。在此

不利影响下，公司早在 2022年就在越南投资成立了海外第一家智能制造中心，其目的

之一就是有效应对美国加征高额关税的不利影响。越南工厂的建立，使公司的全球化布

局迈上了新的台阶。越南工厂 2023 年 5月初开业生产，经过一年多的时间，运营情况

良好，产品良品率及直通率等指标已经达标，少部分海外客户的需求产品已经直接从越

南交付。 

公司对于海外业务的风险管理，不限于美国加征高额关税这一项风险因素，为保障

海外业务持续且稳健发展，公司将在海外某地投资成立国际结算中心，以应对国际结算

等方面有可能产生的不利影响。 

 

2、 请简要介绍下公司在越南的投资概况及未来的投资规划？ 

越南公司是公司旗下的全资子公司，注册资本 550万美元，公司已足额缴交到位。

越南子公司有完整的生产环节，从前期的 SMT贴片到后续的产品组装、测试、仓储等生

产管理等环节，可以全部由越南子公司独立完成。越南子公司是公司智能制造配置程度

最高的，SMT贴片机是全自动生产线，产品装配线、测试及仓储管理等环节多数由机器

人完成。越南公司成立前，公司计划投资兴建四条 SMT生产线，现已完成三条，配套的

插件线、装配线可满足目前的生产经营需要。未来将视公司海外业务的增长及拓展情

况，有计划的补足第四条 SMT生产线及配套的插件线、装配线。 

关于未来的投资计划，公司将视海外业务的增长及拓展情况，计划在海外某地投资

兴建第二家甚至第三家智能制造中心，以满足公司海外业务全部由海外制造中心供货的

规划。 

 

3、公司半年报中“其他业务”增长较快，请问是指的什么业务？今年下半年该业

务会保持上半年的增长规模吗？ 

“其他业务”主要是公司控股子公司的外协加工业务，主要有 PCBA 贴片加工及带

料加工两类。在满足公司体系内的生产任务前提下，控股子公司可对外市场化接单。今

年随着需求回暧及大客户的认可，上半年外部客户订单增长迅速，但该业务毛利率仍处

于恢复阶段且较低，对公司的利润贡献较小。预计今年下半年，该业务收入可能会和上

半年相当。 

 

4、公司的海外业务占比较高，请简要说明下海外业务的竞争情况及优势？未来公

司海外业务增长的持续性？ 

公司所处的海外市场，是一个高度竞争且价值导向鲜明的领域，其核心竞争力聚焦

于产品的优越性能及技术的先进性上。多年来，公司深耕行业，凭借深厚的行业洞察与

技术积淀，在商用车领域自主开发了多个产品及解决方案，能较好的为多种商用车行业
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提供基于安全、合规及信息化提升的产品及解决方案。在海外，公司多和本地友商或外

国友商竞争，在“一国一策”销售战略及产品技术性能领先半步到一步的领先战略实施

下，公司产品赢得了客户的广泛认可，加上公司产品相对于竞争对手的性价比优势，海

外客户群较为稳定，公司的市场份额逐步提升中，市场占有率持续稳中有升。 

为保障公司产品的竞争优势，多年来，公司持续加大研发投入，不断推陈出新，在

产品的技术能性上不断的迭代升级，持续创新，持续推出有市场竞争力的产品及解决方

案，有效提升了公司的核心竞争力。 

关于业务增长的持续性，公司在 2020年以前，海外业务以通用监控产品为主，从

2020 年之后，行业信息化产品成为海外业务新的发展方向，但在 2020年全球爆发的相

关不利事件的影响下，行业信息化产品的拓展受阻。从 2023 年开始，公司海外业务在

需求强势回归下增长情况良好，欧美等成熟市场继续成为海外业务的增长引擎，而中

非、亚太等新兴市场也展现出蓬勃生机，今年该区域的业务增速超过了欧美，未来增长

潜力较大，为公司海外业务的进一步增长提供了新的动力。同时，海外的货运、公交、

校车、警用等行业的信息化需求正处于快速增长的初期阶段，行业渗透率较低，大量白

区市场需要拓展。公司紧跟行业趋势，不断进行技术创新及产品创新，推向市场的诸如

AEBS、欧标、CMS 等创新产品深得客户青睐，进一步巩固和扩大了公司产品和解决方案

在海外市场上的技术优势，可有效保障公司海外业务增长的持续性，我们对海外业务的

持续增长充满信心。 

 

5、请简要介绍下公司的欧标业务进展情况？ 

欧标是 2022 年 7月推出的，要求在今年 7月份全面落地。2023年三季度末公司的

首款产品通过了欧标的严格验证，目前，公司基于欧标要求的盲区、疲劳、超速、分心

等多款产品均通过了认证。欧标的销售渠道有两种模式，一种是公司与国内多家主流整

车厂取得了欧标的定点合作，通过向国内整车厂交付欧标产品实现销售。今年上半年，

前装业务中已有少量欧标收入产生，欧标在国内实现了前装业务突破。目前欧标产品还

在交付中；另一种模式是公司通过和海外整车厂合作来实现海外销售，海外的前装业

务，我们实施了本地化战略，招聘欧洲本地有商务拓展能力的团队推动公司的欧标产品

落户欧洲。公司已和土耳其的两家整车厂取得了定点合作突破，今年上半年海外有一点

点前装收入就是欧标产生的，欧标成为公司打开海外前装市场的示范项目，公司和欧洲

其它本地车厂的合作仍在推进当中。 

 

附件清单

（如有） 

无 

日期 2024 年 9月 13 日 
 


