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富奥汽车零部件股份有限公司 

 投资者关系活动记录表 

                                                        编号：2024-14 

投资者关系活动

类别 

√特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

√现场参观  

□其他 

活动参与人员 
吉林省证券业协会、国泰君安证券吉林分公司、全景网、机

构投资者、个人投资者 

时间 2024年 9 月 24日 14:30-16:30 

地点 一汽东机工减振器有限公司 

形式 座谈+参观 

上市公司接待人

员姓名 

富奥汽车零部件股份有限公司 

董事、党委书记、总经理：甘先国 

董事会秘书：李延军 

研发中心副主任：李伟 

财务控制部（董事会办公室）部长助理：刘畅 

营销信息业务主任：冯沙 

证券事务代表：刘岩 

一汽东机工减振器有限公司 

总经理：王鸣宇 

运营总监：郗祥 

营销部部长：郭梦莹 

研发中心主任：王乾 

财务控制部部长：柴壮 

人力资源部部长：睢光月 

交流内容及具体 （一）介绍公司业务情况 
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问答记录 董事会秘书李延军先生从企业概况、转型升级、市场开

拓、全球布局、核心板块、经营业绩六个方面，介绍了富奥

股份公司的业务情况。 

1、企业概况 

富奥股份成立于 1998 年 9 月，成立之初由一汽集团下

属 17 家零部件公司组建而成。公司成立后，通过自主发展

以及与全球知名零部件集团全面合资合作，企业规模不断扩

大，产品系列逐步丰富。2007 年末完成企业改制，2013 年

在深交所主板上市。十三五、十四五期间，在汽车产业变革

和新能源智能汽车不断发展的背景下，确立了“轻量化、电

动化、智能及网联化”的发展方向，致力于将富奥打造成为

具备自主核心技术能力和全球资源布局的国际化零部件集

团。 

富奥公司下属 46 家二级企业，其中 22 家全资公司、9

家控股合资公司、15家参股合资公司。公司下设七大事业部

和战略平台，包括底盘事业部、热系统事业部、泵业事业部、

E－事业部和紧固件、传动轴、减振器平台。 

2、转型升级 

富奥股份公司围绕“轻量化、电动化、智能及网联化”

的发展方向，通过“全新布局”和“转型升级”两条路径，

快速实现产品线的拓展与完善。 

轻量化方面，公司自主研发和投资建设了低压铸造铝合

金底盘轻量化项目，已经实现了稳定供货。另外，公司在辽

源投资建设了高压铸造资源，用以生产铝合金壳体，进一步

加深了产品的制造深度。商用车产品也在深耕轻量化技术，

持续推进铝合金传动轴、少片单片簧、复合材料板簧等产品

的开发。 

电动化方面，公司积极拓展全新产品系列，重点布局了

电驱动总成的逆变器产品，以大众 MEB平台逆变器和红旗逆
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变器项目为载体，建设了国际一流标准的逆变器制造资源；

投资设立富奥鑫创公司，新增电池壳体产品，并已进入宁德

时代市场；成立富奥智慧能源公司，布局新能源车退役电池

回收和梯次利用新业态，目前该公司已进入国家工信部拟定

的白名单企业，并联合天奇股份，在电池元素回收和再生利

用方面进行布局，形成电池循环产业链的闭环。在布局全新

产品的同时，也积极推进原有产品转型升级。公司自主研发

的热集成模块产品，产品设计方案获得客户高度认可，实现

了在热集成模块产品上的技术突破；公司泵类产品凭借深厚

的研发基础，迅速突破“电动泵”关键核心技术，自主研发

的电动水泵产品实现了主要客户的生产配套；减振器产品通

过自主开发，实现了电控减振器产品的技术升级，产品成功

量产并得到了客户的一致好评，并且空气弹簧产品已完成样

件的开发，为后续产品升级奠定坚实基础；转向产品通过联

合开发的方式，已实现全系产品电动化的转型升级，其中核

心部件 PPK产品技术正逐步实现自主掌控。 

智能及网联化方面，与德赛西威合资成立富赛汽车电子

有限公司，由富奥股份公司控股，围绕智能座舱、智能驾驶

和网联服务三大板块开展业务。具备国内智能化一流的产品

技术和制造技术，是富奥公司在智能化发展方向上的主要力

量。 

通过上述项目的实施，富奥股份公司在原六大产品系列

基础上，增加新能源类、智能网联类产品线，形成目前以底

盘、热系统、新能源、智能网联、泵类等产品线为主的八大

产品系列。 

3、市场开拓 

以规划目标为指引，公司紧密关注国内外市场形势变

化，聚焦外部优质客户，尤其是新能源龙头企业，通过建立

客户及项目分级制度，调动各级资源持续推动市场开发和订
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单获取工作，初步实现了市场结构优化。 

2024 年上半年公司新增订单中，新能源类订单占比近

80%。通过优质订单的获取，使公司市场结构不断优化，盈利

及抗风险能力进一步加强，公司产品结构持续转型升级，在

国内市场的竞争力不断提高。 

4、全球布局 

公司在完善国内资源的基础上，通过在墨西哥自主建厂

和并购德国 ABC公司，实现了美洲、欧洲制造资源的布局，

截至目前全球共计 68个生产基地。 

5、核心板块 

底盘事业部以富奥威泰克为基础，实现销售收入快速增

长。在研发能力方面，具备国内先进的底盘系统及部件开发

能力和国际领先的工艺水平，凭借其卓越的研发能力，获取

了蔚来的市场订单，并在合肥建厂。在轻量化方面，成立轻

金属公司，生产铝制底盘部件，进一步完善了底盘产品系列。 

泵业事业部全面向电动化转型升级，凭借深厚的研发基

础，迅速突破关键核心技术，自主研发的电动水泵产品获得

客户高度评价。泵业事业部参与并获取了大众北美全球发包

的项目，并根据主机厂的要求，在墨西哥建立工厂，实现富

奥公司国际化的突破，海外出口收入大幅提升。 

减振器平台在“十四五”期间，稳定传统减振器主业的

基础上，加快电控减振器产品研发能力的提升，自主开发的

半主动悬架系统已向奇瑞、赛力斯等客户进行批量供货，取

得了客户的充分认可。根据产品发展趋势，减振器平台提前

布局了空气弹簧产品，实现新产品的自主开发。 

6、经营业绩 

富奥股份公司合并口径营业收入从 2015年的 43亿元提

升到 2023 年的 158 亿元。在经营业绩快速增长的同时，不

断加大研发投入、积极策划符合行业发展趋势的新项目投
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资，支撑企业未来发展，研发投入从 2015年的 1.16亿元提

高到 2023年的 5.71亿元，在收入持续增长的前提下，近三

年研发投入占主营业务收入比例均超过了 3%。公司坚持走

稳健转型之路，既实现了经营业绩的快速增长，又保障了企

业发展的核心基础。 

（二）投资者交流环节 

1、问：今年的半年报数据非常亮眼，收入和利润都实

现了两位数增长，驱动业绩增长的主要因素是什么？ 

答：公司实现业绩增长：一是持续开拓市场，前期获得

订单陆续投产，如赛力斯、奇瑞汽车电控减振器、宁德时代

CMA下箱体等产品，公司布局的“轻量化、电动化、智能及

网联化”项目为收入增长贡献了重要支撑。二是公司持续深

入开展低成本战略工作，随着工作流程和方法日益标准化，

带动了公司整体降本氛围的提升，有效促进降本提质增效。

三是公司前期布局的“轻量化、电动化、智能及网联化”新

公司度过投入期，业绩实现稳定增长，成为公司新的业绩增

长点。 

2、问：在当前汽车零部件行业竞争如此激烈的大环境

下，您认为一汽东机工公司能够实现快速增长的关键因素是

什么？ 

答：在汽车零部件这一竞争激烈的行业中，一汽东机工

公司能够实现快速增长，主要得益于以下几个关键因素： 

（1）持续的技术创新：公司始终将研发置于核心位置，

不断探索和应用前沿技术，以确保产品能够满足市场的最新

需求，并保持技术领先优势。 

（2）快速响应市场需求：在汽车行业，快速适应主机厂

的项目要求是至关重要的。公司能够迅速响应客户的需求，

及时提升项目管理能力，完善生产和供应链配合策略，以满

足客户的紧迫需求。 
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（3）卓越的产品质量：产品质量是企业生存和发展的

基石。因此，公司坚持生产高质量的产品，以确保客户能够

获得可靠和满意的使用体验，从而赢得市场的信任和忠诚。 

（4）有效的成本控制：通过优化生产流程和实施成本

领先战略，公司能够在保证产品质量的同时，提供具有竞争

力的价格，吸引更多的客户。除此之外，公司还注重提供卓

越的客户服务、精准的市场定位、强有力的品牌建设以及高

效的供应链管理，这些都是我们在激烈的市场竞争中脱颖而

出的重要因素。通过这些综合措施，使公司能够在汽车零部

件市场中实现持续的增长。 

3、问：电控减振器目前市场的渗透率是多少？一汽东

机工与竞争对手相比有哪些竞争优势？ 

答：随着新能源企业的崛起，各大主机厂聚焦配置升级，

提高用户体验感，电控减振器作为驾乘体验感的新兴卖点已

经受到客户的认可。电控减振器与传统减振器相比，在提高

操作稳定性和舒适性上具有优势，未来选择配置电控减振器

的车型将越来越多，未来发展前景较好。一汽东机工与主要

竞争对手相比，依托自主研发实力，能够快速响应客户的需

求，同时国产化开发，产品更具性价比。 

4、公司是否有制定企业市值管理的相关政策？有没有

具体的实施时间计划？ 

答：对上市公司而言，市值管理是一个系统性工作，公

司已制定了市值维护方案，未来将综合考虑市场情况和自身

条件开展市值管理工作，公司将通过提升经营业绩、强化规

范运作、提高信披质量、加强投资者交流等，多措并举不断

推动公司市值和内在价值实现可持续增长。 

关于本次活动是

否涉及应披露重

大信息的说明 

否 

活动过程中所使 无 
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用的演示文稿、

提供的文档等附

件（如有，可作

为附件） 

 


