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孩子王儿童用品股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

编号：2024-005 

投资者关系 

活动类别 

 

☐特定对象调研 ☐分析师会议 

☐媒体采访 ☐业绩说明会 

☐新闻发布会 ☐路演活动 

☐现场参观 

其他（线上电话会议） 

 

参与单位名称 

及人员姓名 

鹏华基金、天弘基金、国泰基金、南方基金、中欧基金、野

村东方国际证券、博时基金、太平基金、西部利得基金、招

商基金、大成基金、华夏基金、光大保德信基金、建信基金、

万家基金、富国基金、财通证券、民生证券、广发证券、浙

商证券、国泰君安、国信证券、国盛证券、中泰证券、德邦

证券、国海证券、中信证券、华泰证券、开源证券、西部证

券、华创证券、华西证券、东兴证券、天风证券、华鑫证券、

方正证券、中金公司等共计80余家机构。 

时间 

 

2024年10月22日 

 

地点 

 

线上电话会议 

 

上市公司 

接待人员姓名 

 

董事、副总经理、董事会秘书  侍光磊 

投资者关系经理  彭仪 

 



投资者关系活动 

主要内容介绍 

活动主要内容如下： 

一、投资者关系经理彭仪介绍2024年三季报有关情况。 

二、与参会者互动交流，具体交流问题如下： 

 

1、建立合资公司杭州链启未来有限责任公司的原因，以及与

辛选合作规划？ 

结合公司未来战略发展需要，为进一步丰富商业业态，

巩固提升核心竞争力，推动公司可持续高质量发展，公司与

辛选控股设立子公司的方式整合各方优势资源，开展新家庭

电商直播零售业务，并探索线下新零售业务的发展，对外投

资设立杭州链启未来有限责任公司。 

本次合作对双方具有很强的意义：一是发挥双方优势，

实现合作共赢。孩子王是中国母婴童行业的龙头企业，具有

很强的品牌、全渠道全场景、专业服务、数字化、母婴童及

新家庭供应链等方面优势，辛选控股为直播电商行业领军企

业，具有很强的品牌、电商运营、直播、供应链等方面优势，

双方在各自行业内均享有较高的声誉，具有很高的品牌知名

度和行业影响力，有利于充分发挥各自优势，实现优势互补，

促进合作共赢；二是创新商业业态，推动行业发展。双方将

结合各自的核心优势，加强在供应链、电商直播、全渠道等

方面的合作，推进新家庭电商直播零售及线下新零售业务，

推动线上线下深度融合一体化发展，为中国新家庭提供极致

好物、专业服务及优质的购物体验，推动行业转型升级和健

康发展。 

目前合资公司的注册设立、前期筹建、团队组建正在加

快推进，初步计划年内开展首播。同时，近期双方将研讨确

定合资公司未来业绩目标，以及探索在供应链等方面的深度

合作。 

 

2、公司加盟业务目前发展情况、未来发展的规划、加盟业务



发展的难点、公司加盟业务与其他加盟的区别？ 

加盟业务是公司三扩战略中非常重要的战略，也是公司

打造的主要增长点之一。 

2024年，基于对母婴市场的深刻洞察及下沉市场消费者

的深度满足，充分发挥孩子王行业龙头及差异化竞争优势（场

景、供应链、数字化、专业服务、品牌等优势），通过“数字

化赋能+品牌授权”“六力赋能”加盟商合作伙伴，打造可以满

足一大一小的一站式新场景，孩子王主要是面向大店加盟

（800-1,000平方米，面积是普通小店的4倍以上），输出整套

优质供应链、专业服务能力及加盟数字化体系，为广大县域

亲子家庭带去专业、贴心的育儿服务，从而重塑下沉市场母

婴加盟新业态，推动行业健康有序发展。 

截止目前，孩子王大店加盟店已开业5家，分布于四川广

汉、内蒙古包头、浙江丽水、河南商丘、安徽利辛。加盟店

整体业绩符合预期。 

截至今年底，孩子王预计加盟精选店将达到10家，四季

度将持续优化单店模型，完善供应链体系，提升运营管理能

力，为后续的快速布局奠定坚实基础。2025年，孩子王&乐友

加盟精选店将进一步加速布局，未来3年左右时间计划覆盖

1,000个县城，基本实现“一县一店”。 

 

3、请问公司全龄段儿童生活馆进展情况？ 

公司自 2023 年开启儿童生活馆改造业务，目前公司的儿

童生活馆有两种类型：一种是在典型城市打造与用户建立新

认知的，即我们通常定义的旗舰店；另外一种为中大童商品

及服务品类的延展。这背后主要逻辑是我们在用户整体红利

下降时期抓住人口结构性的机会。未来，公司一方面将加速

升级儿童生活馆，按既定目标推进；另外一方面，更重要的

是把中大童的品类在更多的大店里快速落地，持续增强用户

体验，从而推动公司中大童业务的增长。 



截至9月30日，公司已完成门店升级改造超40家，已改造

儿童生活馆平均中大童黑金会员交易额占比达45%，同比提

升近4个百分点，消费频次同比增长近5%，有效地提升了会

员购物体验和满意度。后续公司将持续推进门店升级改造和

供应链优化。 

 

4、公司自有品牌发展情况如何？ 

自有品牌是公司未来非常重要的发展战略，公司将坚定

不移推进，不断提升收入占比，从而促进公司商品结构的优

化和盈利能力的提升。今年前三季度，差异化供应链（含专

供商品）收入同比增长超40%，自有品牌收入同比增长超

50%，保持快速增长势头。 

目前孩子王已有七大自有品牌，分别是贝特倍护、初衣

萌、慧殿堂、柚咪柚、植物王国、可蒂家和Vivid Bear。乐友

拥有四大自有品牌，分别是服纺类歌瑞家、用品类幼蓓、食

品类歌瑞贝儿、洗护品牌伊瑞丝，覆盖了用品、玩具、内衣

家纺、饰品等多个品类，可以为用户提供全面、丰富的一站

式商品解决方案。 

 

5、公司截至三季度会员情况？ 

公司是重度会员制企业，基于会员生命周期及会员成长

需求，公司开创性地打造了两条深度运营线，一是基于会员

生命周期运营，发挥孩子王育儿顾问&育儿专家的专业深度

服务作用，开发了17个会员生命周期产品，可以充分满足用

户需求；二是基于会员成长关键节点运营，从孕早、中、晚

期，到宝妈的产后护理，到宝宝从1个月到12个月的每一个月

龄都为新手爸妈最关心的孕育难点、痛点提供专业支持，提

供15个成长节点解决方案，持续增强会员黏性，构建了差异

化的互动体系。 

截至2024年9月30日，公司会员人数超9,200万人（包含



乐友2,500万人），APP会员人数超6,100万人（包含乐友430

万），企微私域用户超1,000万。公司付费会员超百万，黑金

会员单客产值逐年提升，今年前三季度产值同比增长4.45%，

保持较好的增长态势。 

后续，随着公司中大童及新家庭品类的拓展，以及全渠

道全场景优势的进一步增强，公司会员的数量和质量有望进

一步提升和增强。 

附件清单（如

有） 
无 

日期 2024年10月22日 

 


