
 

证券代码：002714 证券简称：牧原股份 

 

牧原食品股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

编号：2024-17 

重要提示：参会人员名单由组织机构提供，由于调研对象数量较多，公司无法

保证参会单位、人员的完整性、准确性，提示投资者特别注意。 

投资者关系活动类别 

 

□特定对象调研□分析师会议 

□媒体采访□业绩说明会 

□新闻发布会□路演活动 

□现场参观  

 其他（2024 年三季报交流会） 

参与单位名称及人员姓名 招商基金况冲、易方达基金张心怡、摩根基金征茂

平、兴证全球基金王志强、上银基金蒋纯文、工银

瑞信基金袁辰昱、永赢基金蒋卫华、嘉实基金高群

山、光大保德信基金张禹等 375 位投资者 

时间 2024 年 10 月 29 日 

地点 公司会议室 

上市公司接待人员姓名 董事会秘书                          秦  军 

投资者关系主管                      王翰斌 

公司经营情况介绍 

财务情况：2024 年 1-9 月，公司实现营业收入 967.75 亿元，同比增长

16.64%；实现归母净利润 104.81 亿元，同比增长 668.90%。由于生猪市场行

情的好转和养殖成本持续下降，公司在第三季度取得了良好的盈利，实现营

业收入 399.09 亿元，归母净利润 96.52 亿元。同时，公司现金流情况及财务

结构持续改善，前三季度经营活动产生的现金流量净额为 291.78 亿元，同比

增长 336.27%。截至 2024 年三季度末，公司资产负债率为 58.38%，较二季



 

度末下降 3.43%，预计后续仍将稳步下降至合理水平。 

分红情况：公司发布 2024 年前三季度利润分配方案，综合考虑实际经营

情况，充分考虑到广大投资者的合理诉求，在符合利润分配原则、保证公司

正常经营和长远发展的前提下，公司拟向全体股东每 10 股派发现金红利 8.31

元（含税），分红总额合计 45.05 亿元（含税），占公司 2024 年 1-9 月净利

润的 40.06%。 

同时，公司积极响应国家号召，提高现金分红比例，修订了《牧原食品

股份有限公司未来三年（2024-2026 年度）股东分红回报规划》，将每年以现

金方式分配的利润由不少于当年实现的可供分配利润 20%调整至 40%（年内

多次分红的，进行累计计算），通过实际行动积极回报广大股东，与股东共

享公司发展成果，推动公司向高质量发展的目标持续迈进。上述两项议案尚

需提交公司股东大会审议。 

主营业务情况：首先是生猪养殖业务，在销售方面，2024 年 1-9 月，公

司出栏生猪 5,014.4 万头，同比增长 6.7%，其中商品猪 4,513.2 万头，仔猪

460.7 万头，种猪 40.5 万头，预计全年能够完成出栏目标；在成本方面，今

年以来，公司生猪养殖完全成本持续下降，9 月已降至略低于 13.7 元/kg，相

比年初的 15.8 元/kg 下降超过 2 元/kg，其中饲料价格下降贡献 50%左右，生

产成绩改善和期间费用摊销下降贡献 50%左右。后续公司会加强健康管理与

生产管理，以实现成本的进一步下降；在产能方面，截至 2024 年 9 月末，生

猪养殖产能为 8,086 万头/年，能繁母猪存栏为 331.6 万头，与二季度末相比

基本保持稳定。 

其次是屠宰肉食业务，2024 年 1-9 月，公司共计屠宰生猪 797 万头，产

能利用率为 37%，亏损在 6.5 亿元左右。公司屠宰肉食业务今年以来持续提

升经营质量，第三季度亏损明显下降，经营情况持续好转。下一步屠宰肉食

板块将持续提高运营能力，拓展客户群体及销售渠道，争取尽快实现扭亏为

盈。 

一、公司未来如何加强投资者回报？ 

公司自上市以来，在持续稳步增长的同时，高度重视投资者回报，在坚持



 

可持续现金分红前提下，动态调整利润分配政策与投资者共享发展红利。 

公司始终倾听市场呼声，重视投资者建议，用切实行动维护投资者利益，

综合利用多种方式稳定投资者信心，提升公司整体价值。在 2023 年，公司以

自有资金回购股份近 20 亿元；公司控股股东及实际控制人之子、部分董监高

及核心人员自愿增持公司股票超 20 亿元。上个月公司积极响应政策号召，提

振市场信心，拟使用自有资金或自筹资金以集中竞价交易的方式回购公司股

份，回购总金额为 30-40 亿元。 

未来，公司仍将投资者利益放在重要位置，以更加开放透明的态度面向资

本市场，根据自身发展阶段及时调整投资者回报方案，不断丰富自身工具库，

与投资者共创共享发展成果。 

二、公司最新的生产指标情况？ 

2024 年 9 月份，公司的全程成活率接近 85%，PSY 在 28 以上，育肥阶段

料肉比为 2.87，肥猪日增重为 783g，断奶到上市校正日增重为 655g。 

三、公司的未来成本下降的空间？ 

今年以来，公司各项生产指标逐步恢复与改善，但仍有提升空间，部分指

标相比去年月度最好水平存在一定差距。未来公司将不断对标学习，深挖每头

猪的生长潜能，围绕之前提出的头均 600 元的成本下降空间进行技术创新，加

大在生猪育种、营养研发、疫病防控、智能化与数字化等方面的研发投入。 

2024 年 9 月份，公司 13 元/kg 以下的场线出栏量占比超过 30%，15 元/kg

以上的场线出栏量占比降到 6%左右，场线间的成本方差逐步下降。除了技术

层面，未来成本下降空间更多来源于管理层面。公司今年以来逐步开展一线薪

酬管理方案的推广与落地，识别优秀员工，通过优化薪酬方案调动其工作积极

性，激励员工把猪养好，让其赚取更高的薪酬。对于管理干部而言，公司持续

加强人员选拔、培养与迭代。通过技术与管理两个方面持续发力，提升公司猪

效、人效、物效，实现养殖成本进一步下降。 

四、公司资本开支情况？ 



 

公司 2024 年前三季度资本开支为 101.65 亿元，其中第三季度资本开支较

二季度环比有所增长，主要是公司为今年冬季疫病防控提前做准备，用于猪场

设备的新增、升级改造支出有所增加，预计全年公司的资本开支在 120 亿元左

右。当前公司经营策略已转变为稳健增长，在建工程规模呈现下降趋势，未来

每年资本开支预计将逐步下降。 

五、公司前期推出的仔猪销售方案目前进展如何？ 

公司仔猪销售方案出来后，客户接受程度较高，合作意向较强烈。公司会

根据实际订单数量合理规划生产经营节奏。该方案是公司仔猪销售模式的尝试

与探索，后续会根据实际情况进行调整与优化。 

仔猪销售受市场行情、客户需求等因素影响，年内不同月份间波动较大，

公司希望通过仔猪销售策略、定价模式的创新，降低仔猪销量的波动幅度，保

持生产上的连续性。同时，公司的仔猪具有一定的成本优势，能够为有需求的

客户提供稳定、连续的供应，对于客户而言，优惠的价格方案能够降低采购成

本，公司希望仔猪销售方案能够实现双方共赢。 

六、公司屠宰业务目前的经营情况及后续规划？ 

公司屠宰肉食业务三季度减亏明显，主要是屠宰肉食板块的销售能力、运

营能力逐步提升，毛利率、头均亏损情况相比半年度明显改善，整体经营业绩

持续好转。根据行业情况，四季度屠宰量预计会环比增加，公司后续屠宰产能

利用率预计会有一定增长，助力屠宰肉食业务板块早日扭亏为盈。 

公司屠宰肉食业务经历前期产能快速提升，后续产能新增将会视外部市场

情况及内部经营情况综合决策。未来公司会逐步提升整体经营质量，在保证合

理头均毛利的情况下继续提升屠宰量，以降低固定费用分摊金额，持续优化客

户结构及产品结构，提升盈利能力。 

本次活动不涉及应披露的重大信息 

附件清单（如有）  

日期 2024 年 10 月 30 日 

 


