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投资者关系活动汇总表
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形式

 公司现场接待  电话接待

 其它场所接待  公开说明会

 定期报告说明会  重要公告说明会

参与单位

名称

嘉实基金、摩根基金、中银基金、交银施罗德、华泰基金、

长江养老、中欧基金、平安资管、汇安基金、博时基金、中

泰证券、平安基金、南方基金、景顺长城、广发基金

时间 2024年 7月 1日-2024年 9月 30日

地点 公司会议室，上海、深圳、香港等地

公司接待人

姓名及职务
董事、董事会秘书 汤勇先生

交流的主要内容及回复概要：

1、半年报简要解读

2024年上半年，国内消费市场复苏不及预期，服装类可选消费品类整体承

压，面对错综复杂的宏观环境，公司坚持以市场为导向，以创新为驱动，集聚品

牌势能，丰富产品矩阵，提升渠道运营质效，实现了持续稳健的发展。报告期，

公司实现营业收入 113.70亿元，归属于上市公司股东的净利润 16.36亿元；其中

海澜之家系列实现主营业务收入 89.17亿元；海澜团购定制业务实现主营业务收

入 10.86亿元；其他品牌实现主营业务收入 9.06亿元。

2、公司中期分红情况及未来分红规划

2024年 9月，公司进行中期分红，每股派发 0.23元，共计派发现金红利 11.05

亿元。未来，公司的利润分配政策将充分考量公司的长远利益、全体股东的整体

利益以及公司的可持续发展。当公司盈利且现金流能够满足公司正常经营以及中

长期发展战略需求时，优先采用现金分红的利润分配方式。同时，确保现金分红



政策具有一致性、合理性与稳定性。

3、海外业务发展情况及未来布局计划

公司大力推进品牌“出海”行动，一方面持续深耕马来西亚、泰国、越南、

新加坡等已趋成熟的市场；另一方面，依据品牌海外发展战略规划，不断拓展海

外市场版图。在上半年，成功入驻马尔代夫、肯尼亚等海外市场，期末门店数量

达 68家，海外地区实现主营业务收入 1.61亿元，与上年同期相比增长 25.44%。

下半年，公司拟定在中亚、中东等新市场落实布局计划，以进一步增强市场竞争

力与国际影响力。

4、线上业务发展情况、产品及毛利率情况

上半年，公司持续深耕全渠道平台，加大短视频创新投入及与达人直播合作，

实现商城、直播、短视频三驾马车驱动线上销售快速增长。2024年上半年线上

渠道实现主营业务收入 22.12亿元，较上年同期增长 47%。

产品上，重点推出“龙腾九州 IP 系列”、“清新夹克系列”、“拦拦紫防晒系

列”等系列产品，推出了凉感、防晒、吸湿排汗、运动速干、5A级抗菌 3A级

防螨等功能性单品。2024年上半年，公司线上渠道的毛利率为 49%左右。

5、斯搏兹相关情况

公司全资子公司上海海澜之家投资有限公司持有斯搏兹品牌管理（上海）有

限公司（以下简称“斯搏兹”）51%的股权，为斯搏兹控股股东。斯搏兹主营授

权代理阿迪达斯等一线国际运动品牌鞋服中国大陆的拓展和零售业务。截止上半

年末，上海海澜之家投资有限公司已完成收购斯搏兹 51%股权的工商变更。

6、公司与京东关于奥莱店的合作进展

京东上线了“京东奥莱官方旗舰店”，该旗舰店由上海京新海商业发展有限

公司运营，上海京新海商业发展有限公司为上海京海奥特莱斯商业发展有限公司

持股 100%的公司。公司全资子公司上海海澜之家投资有限公司持有上海京海奥

特莱斯商业发展有限公司 65%的股权。2024年 9月 25日，京东奥莱线下首店在

无锡海澜飞马水城开业。

附件清单（如有） 无

风险提示
以上如涉及行业预测、公司发展战略、公司未来计划等相关

内容，不构成公司或公司管理层对投资者的实质承诺。公司



指定信息披露媒体为《上海证券报》《证券时报》《中国证券

报》《证券日报》及上海证券交易所网站（www.sse.com.cn），
公司所有信息均以在上述指定媒体和网站披露的为准。敬请

投资者注意投资风险。


