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北京康比特体育科技股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

 

本公司及董事会全体成员保证公告内容的真实、准确和完整，没有虚假

记载、误导性陈述或者重大遗漏，并对其内容的真实性、准确性和完整性承

担个别及连带法律责任。 

 

一、 投资者关系活动类别 

√特定对象调研  

□业绩说明会  

□媒体采访  

√现场参观  

□新闻发布会  

√分析师会议  

□路演活动  

√其他 （线上会议、电话会议、券商策略会） 

二、 投资者关系活动情况 

活动时间：2024 年 10月 29日至 2024 年 11月 14日 

活动地点：进门财经 APP、公司会议室、线上交流、上海浦东香格里拉大酒

店 

参会单位及人员：中信建投基金、南方基金、华安基金、汇添富基金、国寿

安保基金、北信瑞丰基金、信达澳银基金、中天汇富基金、中国人寿资产、九泰

基金、东吴基金、开源证券、华源证券、中金公司、山西证券、国投证券、第一

创业证券、浙商证券、招商基金、长江证券、中颖投资、天驷资产、九祥资产、

汇瑾资产、冰河资产、八零后资产、弘毅远方、财信证券、指南创业投资、星允

投资、南山京石投资、君创富民资产、东北证券、东吴证券、天治基金、申万宏



源、纽富斯投资、七曜投资、溪牛投资、华泰联合证券、上海证券、江海证券、

国金证券、华鑫证券、国泰君安、中泰证券、盈科汇金、十溢投资、汇美盈创、

星通资本、国联证券、西部证券 

上市公司接待人员：公司董事长：白厚增先生；公司财务总监、董事会秘书：

吕立甫先生。 

三、 投资者关系活动主要内容 

问题 1：公司的主营业务有哪些？创立初衷是什么？请介绍公司的核心优

势，公司的主要产品有哪些？ 

公司是一家集运动营养、健康营养食品研发与制造、数字化体育科技服务

为一体的创新型体育科技公司，致力于为竞技运动人群、大众健身健康人群、

军需人群提供运动营养、健康营养食品及科学化、智能化运动健身解决方案。

公司致力于成为运动健身人群最信赖的运动营养食品品牌。公司作为中国运动

营养食品行业主要推动者，较早地将科学的运动营养概念引入中国竞技体育领

域，自成立以来，连续入围国家体育总局国家队集中采购营养食品目录。 

公司产品的核心竞争优势主要包括：第一，高技术壁垒优势。公司长期的

高研发投入，使得公司的研发能力和科研队伍一直处于国内同行业的领先水

平；第二，高成长优势。近年来，公司经营业绩增长迅速，具备高成长性；第

三，高品质优势。康比特为百余支国家级、省市级专业运动队，以及奥运会、

残奥会运动队提供运动营养食品、科研攻关及科技服务，并在服务奥运会、残

奥会的过程中被多次表彰。同时，康比特长期供应压缩干粮、能量棒、自热食

品等军需食品；第四：行业标杆优势。公司自设立以来一直致力于推动中国运

动营养食品行业的规范运营与健康发展。公司曾主要参与起草并制定多项行业

标准和国家标准。2017年，我国首部运动营养食品生产审查规范性文件《北京

市运动营养食品生产审查方案（试行）》颁布，运动营养食品生产审查标准更

加严苛，公司作为审查方案颁布后全国第一家获得运动营养食品生产许可的企

业，树立了运动营养食品行业标杆和典型示范。 

公司的主要产品与服务为：运动营养食品（公司目前主要核心爆品为蛋白

增肌产品、能量补充产品，蛋白增肌产品主要包括乳清蛋白、分离乳清蛋白、

健肌粉等，能量补充产品主要为能量胶、威能饮等）、健康营养食品（目前主要



包括军需压缩饼干、自热食品等）、数字化体育科技产品及服务、受托加工业

务等。 

问题 2：康比特在产品和市场策略上有哪些具体举措？双十一期间，公司

在市场上的表现如何？ 

康比特的蛋白增肌类产品针对健身人群实施了深入的产品营销策略，强调

品牌的理性和情感价值的传递。此外，公司加大了对跑步人群的能量胶产品的

投入，通过赛事支持和跑团活动推动产品销量增长。整体战略节奏与年初计划

一致，推动过程和结果符合预期。 

双十一期间，公司的销售业绩进展与计划基本吻合，从平台公开信息看，

在同类产品中处于领先地位。我们坚持生产高品质产品，通过与用户的深入互

动提升品牌价值，同时邀请达人在平台进行推广，效果显著，各个销售平台反

馈良好。 

问题 3：公司产品结构的变化趋势和明年的业绩增长点是什么？ 

公司认为蛋白增肌类产品占比仍是首位，能量补充类产品的增长势头迅

猛，我们将继续在这两大类产品上发力，满足更广泛的运动健身人群需求。公

司还将拓展完善代餐及控制体重类产品，目标是满足不同细分人群的需求。另

外，在数字化体育科技业务方面，公司加大研发投入，提供可复制、科学安全、

个性化的运动营养解决方案，该业务具备较高的行业壁垒，体现了公司的核心

优势，在公司的战略布局中属于新的增长点。 

问题 4：三季度公司收入结构有何变化？工厂的产能利用率情况如何？ 

三季度的增长主要来自公司的核心业务运动营养食品的增长，随着运动健

身人群对运动营养品的需求增长，整体市场在不断扩大。 

公司的产能利用率已相对较高，尤其是在双十一和 618期间比较紧张。尤

其公司的爆品液体胶类和蛋白粉类产品的产能更加紧张，因此我们正在加快新

的运动营养食品生产基地建设项目的建设，以满足快速增长的市场需求。 

问题 5：康比特与一般保健品公司相比，有哪些差异？公司是否计划扩展

到运动饮料领域？ 

康比特公司与一般的保健品公司之间存在显著的区别，首先，公司定位与

受众人群不同，康比特专注于运动健身人群，提供满足运动代谢和能量需求的



产品。康比特的产品分类包括能量补充、能量控制和蛋白补充，特别注重速度、

力量、耐力和运动后恢复。而一般保健品公司，主要为面向有保健需求的人群，

产品主要为增强免疫力、改善睡眠、补充维生素等健康领域产品。 

渠道方面也有所区别，康比特公司采取多渠道立体营销的销售和服务模

式。公司针对竞技体育市场采取线下销售为主，直营与经销相结合的模式。针

对军需市场，考虑到客户对产品质量、安全、创新以及供应体系有较高要求，

公司采取线下直营模式，通过参加招投标方式取得销售；针对需求增长迅速且

竞争激烈的大众健身健康市场，公司采用以线上、线下相结合，经销为主、直

营为辅的销售模式。而一般保健品公司针对有保健需求人群，销售渠道主要为

药店、超市、电商平台等。 

公司有进入运动饮料领域的考虑，公司在产品技术上有优势，更了解各类

健身人群的需求。新的运动营养食品生产基地建设项目正在建设中，我们正在

考虑相关布局，以适应市场需求的变化，有相关进展会及时履行信息披露义务。 

问题 6：康比特在线上销售蛋白类产品的增速如何？今年大促期间情况有

何变化吗？ 

公司今年增长主要来自于运动营养业务的增长，其中核心爆品蛋白增肌类

产品贡献最大，线上销售蛋白类产品的增速较快，每个季度的增长比例会与大

促节点相关而又有所不同，618等大促期间会增长较快，但目前电商节日大促

时间跨度不断延长，从原来的单一购物日逐渐发展成为持续数周的购物狂欢

节。我们也在各大电商平台提前布局，为消费者提供更长久的购物选择和价格

优惠。总体来看，今年的增速比去年快，三季度运动营养食品也实现了较高增

长。 

问题 7：明年受托加工业务的持续性如何？能量胶在市场上的渗透率如

何，公司在这方面的渠道推广计划是什么？通过马拉松赛事培育精准人群，对

产品销售有何影响？ 

公司对受托加工业务没有施加太大压力，会更多地关注自有品牌的生产。 

公司最初将能量胶定位于跑马人群，这些人群的能量补充是刚需。经过不

断渗透，跑马人群对能量胶的认知逐渐提高。马拉松赛事的产品需求，不仅仅

是比赛，还包括赛前训练。我们通过品牌输出、跑团大会、形象代言人等方式，



与跑步人群互动，效果显著。公司也鼓励员工参与赛事，亲身体验并推广产品，

提升品牌影响力。但是能量补充目前应用的场景已多样化，不局限于跑马拉松，

还包括爬山、骑行等户外运动，目前户外运动的渗透率较低。我们认为能量补

充市场潜力仍然很大。 

问题 8：公司三季度利润受到成本端影响，产品定价是否有提价空间？未

来成本压力如何消化？ 

蛋白增肌类产品对原料成本敏感。上半年供应市场变化推高了成本，但这

是周期性的，历史上也经常出现原料价格的波动，预计接下来会有所回调。此

外，公司产品越来越丰富多样，有利于实施规避高价原料的策略，从而降低成

本。 

问题 9：公司与京东健康在运动营养市场的合作有何新动向？ 

公司与京东健康的合作一直稳定良好，聚集健身增肌人群及线下跑步人

群，共同参与“越山向海”等活动，推动线上线下互动，并在马拉松赛事中合

作。京东平台上的其他运动品类也与公司有合作，市场反馈积极，这将有助于

推动双方在运动营养市场的进一步发展。 

 

 

北京康比特体育科技股份有限公司  

董事会  

2024 年 11 月 18 日  
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