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证券代码： 001219                                   证券简称：青岛食品 

青岛食品股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

                                                      

投资者关系活动

类别 

□ 特定对象调研        □ 分析师会议 

□ 媒体采访            □ 业绩说明会 

□ 新闻发布会          □ 路演活动 

□ 现场参观  

√  其他 2024 年度青岛辖区上市公司投资者网上集体接待日 

参与单位名称及

人员姓名 
投资者网上提问 

时间 2024 年 11 月 28 日（周四）15:00~17:00 

地点 
公司通过中国证券报中证网（https://www.cs.com.cn）采用网

络远程的方式召开。 

上市公司接待人

员姓名 

1、董事长 苏青林 

2、副总经理 田健 

3、财务总监 程相伟 

4、董事会秘书 张松涛 

投资者关系活动

主要内容介绍 

公司就投资者在本次说明会中提出的问题进行了回复： 

问题 1：请问青岛食品未来发展规划？ 

尊敬的投资者您好！公司本着“守正创新”的高质量可持续

发展理念，立足休闲食品领域，坚守主责主业，夯实产品品质，

守牢食品安全的底线，以品牌为引领，以智能化、数字化、国际

化为导向，通过不断的创新创智，持续为消费者打造营养健康简

单时尚的饮食体验，缔造百年青食。感谢您的关注！ 

问题 2：公司的钙奶饼干是中华老字号，但近几年宣传并不

多，赶不上一些时尚食品，下一步是否有加大宣传的计划？ 

尊敬的投资者您好！公司将不断完善矩阵式宣传策略，加大

品牌宣传投入。从品牌端，2025 年将围绕品牌 75 周年进行系列

性的事件营销传播；从产品端，公司将推出一系列新品，聚焦大
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健康产业，以药食同源产品为起点，探索第二成长曲线，休闲产

品青食即将推出与网红 IP 的联名合作产品，拓展消费群体边界；

从市场端，线上将加大新媒体平台的种草，拥抱年轻消费群体；

线下计划开设青食品牌形象店，满足场景体验式消费。进一步提

升中华老字号品牌的新活力。感谢您的关注！ 

问题 3：公司目前在品牌宣传上做了哪些工作？ 

尊敬的投资者您好！公司以荣膺“中华老字号”为契机，通

过社区营销、传统媒体、展会及新媒体等渠道传播，线上线下相

结合进行品牌宣传。2024 年以来，组织线下活动超 250 场，参加

产品展会 13 次，春节电梯广告投放 12586 台，通过抖音、小红

书等新媒体平台进行短视频、推文发布，推动与辉同行、东方甄

选等头部达人直播带货，带动中腰部达人参与直播，内容种草全

网曝光超 5000 万。后续公司会持续加大品牌宣传的投入，不断

提高公司的品牌声量。感谢您的关注！ 

问题 4：电商方面发展的计划？是否考虑进入零食连锁等渠

道？ 

尊敬的投资者您好！公司电商运营上，建立及完善青食会员

体系，逐步打造私域流量；强化新媒体团队，打造线上店群矩阵；

建立产品广泛的分发渠道；持续培养短视频宣传账号，建立短视

频账号矩阵，持续进行内容输出，制造、跟进产品相关的话题。

目前抖音、快手、小红书等新媒体赛道及传统平台等公司皆按照

行业突出的模式在运行，保持比较好的增长态势。 

对于零食连锁渠道，目前已进驻零食有鸣、好想来等头部零

食渠道，以零食渠道为跳板，拓展新产品及新品类，布局全国市

场，下步将引进网红 IP，增加产品卖点，扩大市场规模，针对此

赛道将持续增加投入，拓宽市场渠道。感谢您的关注！ 

问题 5：苏董事长，您好！做为一名持续关注青食发展的投

资者，请问在做大做强青食品牌有何举措？另，建议在开拓国内

国际两个市场，走出山东走向全国，走向世界采取多维度销售策

略进一步开拓国内国际市场！提升青食品牌知名度！针对当前股
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价低迷，市值缩小，建议采取措施，如：加大分红力度，实行半

年，季度分红，股权激励等措施，充分运用资本市场合法合规手

段提升青食股价及市值，这也是国有资产保值增值最直接体现！ 

尊敬的投资者您好！感谢您对公司的支持，感谢您对公司发

展和市值管理方面提出的宝贵建议。公司上市以来已累计现金分

红 1.06 亿元，平均分红占年均净利润的 43.0%，今年制定并发

布了《未来三年股东回报规划（2024 年-2026 年）》，做大做强

主业，以良好的业绩回报广大投资者一直是公司管理层秉承的市

值管理理念。在做大做强青食品牌，提升公司高质量发展上，公

司主要从以下几个方面入手，首先要坚持主责主业，以创新发展

的眼光，聚焦休闲食品行业，加大品宣和市场投入，开拓省外市

场，并不断推出新品，针对中年人和年轻消费群体的需求推出不

同类型的新品，培养第二产品增长曲线；根据市场需求和行业发

展趋势，加大智能化新产线的投入，不断提高公司的生产经营能

力；充分发挥资本市场的政策先发优势，在产业链整合、资本运

作上寻找合作机会，持续做大做强公司资产规模。感谢您的关注！ 

问题 6：下阶段公司的新品规划？ 

尊敬的投资者您好！公司将继续加大研发投入，以市场为导

向，以营养、健康为方向，面向中老年群体，主推高膳食纤维、

无糖等系列产品；面对年轻消费群体，主推卡通系列产品和代餐

系列的新潮产品，加快新品的研发速度和市场推广力度，培养第

二增长曲线。感谢您的关注！ 

问题 7：苏董事长：您好！我是公司的一个小股东。青岛食

品自上市以来，产品局限在饼干和花生酱，过于单一；同时，公

司产品又依赖山东省内销售。长此以往，既不利于国有资产的保

值增值，也无法让中小股东获得良好的收益。证监会刚刚宣布的

“并购六条”已经指明了方向，公司能否通过并购方式加强盈利

能力，为上市公司增添新的产品种类，也扩大在全国的产品覆盖，

实现跨越式的大发展？ 

尊敬的投资者您好！感谢您对公司的关注和建议，公司始终
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坚守主责主业，以品牌为引领，加快市场布局，以创新发展为己

任，不断推出新品，尽快培养第二产品增长曲线；也充分发挥资

本市场的政策先发优势，在产业链整合、资本运作上寻找合作机

会，持续做大做强公司资产规模。感谢您的关注。 

问题 8：证监会鼓励企业加大分红力度以回报投资者，请问

未来贵公司会否加大分红力度？ 

尊敬的投资者您好！公司自 2021 年上市以来，公司已累计

现金分红 1.06 亿元，平均分红占年均净利润的 43.0%。公司非

常重视回报投资者的工作，2024 年 8 月公司披露《未来三年股

东回报规划（2024 年-2026 年）》，未来公司结合自身发展情况、

现金储备情况和重大投资情况等，在保证资金正常需求的前提

下，逐步提高现金分红金额，具体分红方案请关注公司披露的相

关公告。感谢您的关注！ 

问题 9：公司市值一直没有增长，市值管理如何考核 

尊敬的投资者您好！截至 2024 年 11 月 28日收盘时，自上

市以来（发行价 17.2 元），公司股价累计涨幅 92.81%（同花顺

统计）；上市三年共累计现金分红 1.06 亿元，实施公积金转增

股本 3 次，累计转增股本 1.06 亿股。公司管理层一直非常重视

市值管理工作，公司会按照证监会、国资委等有关市值管理的规

定及考核要求，持续提升上市公司质量，提高公司核心竞争力，

实现公司可持续发展，积极回报广大投资者。感谢您的关注！ 

问题 10：流量为王的时代，最近与辉同行山东行！伟龙饼

干，在明显位置广告屏，当地出租车车顶等，线下发放手提袋等

吸引大量视频流量。反而贵司在广告投入上有明显差别！！！品

牌曝光量明显不足 

尊敬的投资者您好！感谢您对公司的关注和支持，公司与与

辉同行已有数次合作，在此次山东行活动中，公司积极调整经营

策略，由单一钙奶饼干合作，拓展至菠萝豆等其他休闲品类的合

作，增量效果显著；在山东区域，公司在线下有完善的市场网络

布局，未来公司在线上也会不断加强内容投入，线上线下相结合，
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形成话题传播线。感谢您的关注！ 

问题 11：公司近期有无再融资计划？ 

尊敬的投资者您好！公司暂无再融资计划，感谢您的关注！ 

问题 12：请问公司扩产计划打算什么时候重新提上日程。 

尊敬的投资者您好！公司上市募投项目的相关情况敬请关注

公司披露的募集资金使用报告。感谢您的关注！ 

问题 13：公司存入银行的募集资金到期后没有续存，要如

何使用 

尊敬的投资者您好！公司在保证募投项目资金需求的前提

下，会尽力提高募投资金的收益，以实现股东利益最大化，请关

注后续披露的相关公告。感谢您的关注！ 

问题 14：公司利润年年增加，贵司员工工资待遇是否会提

高 

尊敬的投资者您好！公司会根据整体发展规划和公司业绩达

成情况，为员工提供有竞争力的薪酬以及其他完备的福利待遇，

让员工分享企业发展的成果。感谢您的关注！ 

问题 15：食品关乎百姓的生命健康，食品生产无小事，一

旦发生事故后果不堪设想，请问在质量管控方面有什么举措 

尊敬的投资者您好！公司建立了科学完善的质量管控体系，

拥有省级企业技术中心，先后通过 ISO9001 质量管理体系认证、

HACCP 认证、ISO22000 食品安全管理体系认证等。公司严把原材

物料进厂检验关和成品出厂检验关，对生产过程严格监控，确保

不合格原材料不投入使用，不合格产品不出厂，为消费者守牢食

品安全的防线。感谢您的关注！ 

 

附件清单（如有） 无 

日期 2024-11-28 

 


