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投资者关系活动 

类别 

□特定对象调研        分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会           路演活动 

□现场参观            □其他  

时 间 2025年 1月 8日 

地 点 线下会议 

参会人员 

富国基金、银华基金、国泰基金、景顺长城基金、国联安基金、拾贝投资、

百川资管、重阳投资、华创证券、Millennium Capital Management (Hong 

Kong)Limited等 

上市公司接待 

人员姓名 

副总经理、董事会秘书：熊开阔 

证券事务代表：司新宇 

投资者关系活动

主要内容介绍 

主要交流问题及答复： 

1、 我国今年将以更大力度实施“两新”政策，特别是消费品以旧换新政

策，这会对公司产生哪些影响？ 

答：2024年 3月，国务院印发《推动大规模设备更新和消费品以旧换新行

动方案》，提出实施消费品以旧换新行动，开展汽车、家电产品以旧换新

并推动家装消费品换新。公司以高端消费类电子和乘用汽车领域为目标市

场，消费品以旧换新政策将推动公司业务进一步发展。 

具体而言，在消费电子领域，最新政策继续支持冰箱、洗衣机、电视、空

调、电脑、热水器、家用灶具、吸油烟机等 8 类家电产品以旧换新，并将

微波炉、净水器、洗碗机、电饭煲等 4 类家电产品纳入补贴范围，特别是

顺应群众期待，实施手机等数码产品购新补贴。2024年前三季度，公司高

端消费电子领域实现营业收入 44,033.01万元，同比增长 29.43%，其中第



三季度手机及相关配件业务、可穿戴设备业务均延续良好增长趋势。公司

顺时应势积极把握行业发展机遇，凭借差异化的创新工艺与领先的技术优

势拓增量、挖潜量，将继续受益于消费电子等消费品以旧换新政策。 

在乘用汽车领域，最新政策将符合条件的国四排放标准的燃油车纳入报废

更新补贴范围，统一规范全国汽车置换更新最高补贴限额，继续开展汽车

以旧换新。2024年第三季度以来，政策层面强化了以旧换新补贴的实施细

则，进一步提高了汽车报废更新补贴力度，并鼓励地方出台因地制宜的细

化措施。这些政策的效果已在持续体现，9月、10月、11月全国乘用车销

量同比分别增长了 1.5%、10.7%和 15.2%，新能源车销量同比分别增长了

42.3%、49.6%和 47.4%。2024 年前三季度，公司乘用汽车领域共实现营业

收入 7,920.10 万元，同比增长 18.97%。公司前期参与的重要汽车战略客

户新项目、头部新能源汽车品牌热销新车型相继进入量产爬坡阶段，在“两

新”政策背景下，公司乘用汽车业务稳中有进保持良好发展势头。 

2、 如何看待公司未来在消费电子业务领域的增长潜力与发展空间？ 

答：消费电子是经济发展中创新最活跃、影响最广泛的终端领域之一。技

术创新是消费电子行业发展的核心动力。新技术的不断涌现和应用为市场

注入了新的活力，对培育发展新质生产力、提升产业链供应链韧性具有强

大支撑作用。公司在消费电子领域的业务正是其产业链的重要一环，高端

消费电子涂层领域是百亿级规模的市场，公司在此领域仍具有广阔的成长

空间，并将重点围绕以下几个方面进行布局： 

一是把握行业发展新机遇，持续加强与下游头部终端客户的合作深度。随

着消费者对生活质量要求的不断提高，全球消费升级成为推动消费电子市

场增长的重要因素。消费者更加注重产品的性能、设计和品牌价值，这将

持续驱动高端消费电子行业快速增长。公司深耕高端消费电子涂层领域多

年，凭借过硬的技术实力和高效的服务响应机制，赢得了北美消费电子大

客户等头部核心战略客户的长期信赖，并与众多全球知名终端客户建立了

稳固且深入的业务合作关系。公司将继续发挥技术领先优势，紧跟下游头

部终端客户需求，积极利用创新技术和标杆效应在各个终端进行推广应用，



持续提升市场份额。 

二是多措并举，做好新客户、新市场、新业务的开发，积极拓宽产品应用

边界，进一步提升在笔记本电脑及配件、可穿戴设备、智能家电等细分领

域的市场占有率,特别是在可穿戴设备细分领域。近年来，研究进展带来了

创新的增加，并有助于推动可穿戴市场的需求。根据行业报告，2024年智

能可穿戴市场规模预计为 842 亿美元，预计到 2029 年将达到 2,051 亿美

元，复合年增长率为 19.48%。在可穿戴设备领域，公司与下游诸多知名终

端合作，携手打造了一系列行业标杆项目，如独家参与了北美消费电子大

客户首款革命性混合现实（MR）产品——Vision Pro多个部件涂层材料应

用开发，并成功导入量产。此外公司还为 Microsoft、联想等 AR智能眼镜

提供了先进的功能涂层材料解决方案。公司将不断扩大自身竞争优势，加

大在 AR/VR/MR等可穿戴设备领域布局力度，以把握更多新的发展机遇。 

三是积极补齐“战略拼图”，推动“涂料、油墨、胶黏剂”三合一产品体系

的全面落地，尤其在油墨及胶黏剂领域不断渗透、发力，多轮驱动公司消

费电子业务的长远健康发展。 

3、 公司乘用汽车业务的进展与规划？ 

答：随着汽车行业的发展和消费需求的持续扩大，中国汽车涂料行业将持

续实现快速增长。在此背景下，公司在乘用汽车涂料领域的业务也按计划

稳步推进中。 

首先，公司以 CMF 创新解决方案为抓手，依托在高端消费电子领域积累的

技术优势和品牌影响力，通过差异化的竞争策略，持续发力汽车内外饰涂

层市场，特别是新能源汽车领域。与传统汽车相比，新能源汽车涂层更趋

向于定制化与个性化，其对涂料功能性的要求亦较高。如针对智能驾驶发

展新趋势，公司与华为系主机厂建立战略技术合作，成功开发透雷达波 PVD

镀系统解决方案，并参与行业技术标准的起草与制定，市场认可度逐步提

升。新客户、新产品应用也成功打开新局面，如升级型防雾涂料、车载一

体黑等汽车用功能涂层材料顺利通过客户全面测试，开始批量供货。公司

已供应或进入客户体系的核心客户包括：北美 T 公司、比亚迪、蔚来、理



想、吉利、广汽、上汽通用五菱、小鹏、一汽红旗、法雷奥、延锋国际、敏

实集团、新泉股份等国内外知名整车及汽车零部件供应商。 

其次，公司积极围绕乘用汽车原厂漆、后市场修补漆领域开展布局。一方

面，通过持续多年坚持从源头技术创新，不断构建、完善全系列汽车涂料

产品、技术体系建设。汽车 OEM 涂料、汽车修补漆、自粘漆等研发项目均

在有序推进中。另一方面，为加速实现战略规划目标，公司已着手对接汽

车原厂 OEM 涂料、修补涂料试点客户，为开展汽车车身涂料市场做好充分

准备。 

4、 动力电池绝缘涂层项目的进展？ 

答：历经三年多的技术沉淀与打磨，全球首创中国首发的材料、工艺设备

一体化电芯绝缘 UV 喷墨打印样板工程已如期完成交付，进入批量量产阶

段，生产优率持续保持在 99%以上，行业头部示范效应持续释放。 

基于样板工程效应，具有更高材料安全性能、更高性价比的数字化涂层系

统解决方案正逐步得到下游市场的认可，国内外多家新能源动力电池客户

正和公司展开深入交流，动力电池绝缘涂层项目的成果进入商业化规模应

用阶段。 

5、 油墨业务的进展情况？ 

答：在油墨业务领域，一方面，公司近年来致力于新技术、新产品的研发

与储备，取得了较好成果，具体而言，公司的 AF产品、集成电路用功能涂

层等正打破既有的行业竞争格局，车载一体黑等汽车用功能涂层材料顺利

通过客户全面测试，开始批量供货。 

另一方面，公司也积极寻求与业务领域内优秀企业的并购合作机会，利用

外延式发展手段加快推进战略目标落地，收购了厦门翰森达电子科技有限

公司 51%股权。翰森达是一家从事高温烧结油墨与导电银浆的研发、技术开

发与服务、生产为一体的高新技术企业，其产品烧结油墨被广泛用于汽车

玻璃等领域。此次公司收购翰森达并成功推出烧结油墨新品，已经开始进

入行业头部客户供应商体系。 



风险提示：以上如涉及对行业预测、公司发展战略和经营计划等相关内容，

不能视作公司或公司管理层对于行业、公司发展或业绩的承诺和保证，敬

请广大投资者注意投资风险。 

附件清单 无 

日 期 2025年 1月 8日 

 


