
 

 

浙江朗迪集团股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

编号：2025-001 

投资者关系 

活动类别 

√特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观  

□其他：  

参与单位名称 

及人员姓名 华安基金  王斌、萧戈言 

时间 2025 年 2 月 20 日 15：00—16：00 

地点 线上会议 

上市公司接待 

人员姓名 

副董事长、总经理：高文铭先生 

董事、副总经理、董事会秘书：陈海波女士 

证券事务代表：马金霞女士 

投资者关系活动

主要内容介绍 

    1、泰国工厂的发展规划，海外业务和客户历史变化 

    （1）泰国基地是公司实施出海战略的重要布局，计划总投资额为

1.10 亿元人民币，产能规模为新建 1270 万件空调风叶，预计建设周期

2 年，建成后可快速响应泰国本地客户需求，并以此为枢纽辐射东南亚

和印度市场，推动海外营收增长。 

（2）中国大约贡献了全球空调产量的 80%，公司主要业务聚焦于国

内市场，目前海外市场销售额占比不足 10%，且主要以 LG、三菱等外资

空调企业为主。未来泰国基地将承担区域性研发中心职能，以及成为公

司在新兴市场推进本地化生产的重要基地。 

2、公司各项业务在市场中的地位及其毛利率高于主要竞争对手的

原因分析 

    （1）本公司主营业务包括家用空调风叶、机械风机以及复合材料

三大板块，公司是国内空调风叶细分行业的龙头企业之一，核心客户包

括美的、格力、海尔、LG、三菱等，已形成稳定的市场份额。公司机械

风机板块将稳步推进产品线延伸，突出智能电机在风机应用中的有效匹

配，拓宽客户边界，挖掘新的利润增长空间。公司复合材料板块目前产



 

 

销规模相对较小，公司将进一步加强新产品的研发力度，深化与核心客

户的策略合作，以拓宽产品应用范围，不断扩展材料的应用场景。 

（2）毛利率是综合因素共同作用的结果，这个主要得益于以下几

点：一是公司注重研发创新，不断优化产品结构，提升产品附加值，从

而增强了产品的市场竞争力；二是精细化管理和产业布局的优化，全要

素提升劳动生产效率，有效降低生产成本，全面提升产品和服务质量，

满足客户需求，增强客户合作黏性，不断稳固和提高市场份额；三是规

模效应，随着公司生产规模的扩大，单位产品的固定成本逐渐降低，从

而提高了整体盈利水平。    

3、公司与客户的定价是否会关联原材料价格？ 

家用空调风叶板块主要客户与塑料原材料价格有联动调整机制；复

合材料板块以塑料原材料价格联动调整及招投标定价为主；机械风机板

块以年度等周期性定价或招投标为主。 

4、相较于 2015 年招股书披露的数据，公司当前前五大客户整体占

比差异是否明显。 

公司前五大客户结构基本稳定。 

5、未来公司业务重点和经营规划 

    未来，公司将继续秉持稳健的发展策略，坚持战略导向，聚焦主业

发展。以开放的心态迎接智能家居、人工智能等新技术带来的变革，持

续推进企业的可持续发展。 

在家用空调风叶板块，我们将强化“三精”管理，不断提升自动化、

智能化、数字化水平，充分发挥区位和规模优势，稳固市场份额，成为

健康空气的名配角。机械风机板块将加速自制电机应用及模块化进程，

培育新的利润增长点。复合材料板块将聚焦核心产品和重点客户，拓宽

并拓深细分行业应用场景，提升规模效益。 

在技术创新方面，公司将加大在材料科学、流体力学和设计创新等

领域的研发投入，深化产学研融合，提升产品能效比，推动产品向绿色、

低碳方向发展。在生产制造方面积极采用智能制造技术，提高生产效率，

降低生产成本。在市场开拓方面积极拓展新兴市场，抓住发展机遇，提

升品牌知名度和市场份额。 

同时，公司将积极运用资本运作及兼并收购等发展手段，逐步加大



 

 

对新兴产业的投资，通过“内生+外延”的双增长引擎，不断提升企业

的经营规模和质量，助力企业持续健康发展。 

附件清单(如有) / 

日期 2025 年 2 月 20 日 

 


