
证券代码：300793                               证券简称：佳禾智能 

佳禾智能科技股份有限公司投资者关系活动记录表 

                                                       编号：2025002 

投资者关系活动类别 

□√特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观             

□其他  

参与单位名称及人员姓

名 

德邦基金 袁之渿； 

鼎澄投资 霍炜； 

国投证券 王子先； 

中金公司 厍静兰； 

中金公司 郭威秀； 

长城基金 程书峰； 

中大情私募 刘剑荣； 

山金资产 吴志斌； 

君屹资产 战君屹； 

湘禾投资 杨扬； 

湘禾投资 林小伟； 

锦泓资本 彭江锋； 

民沣资产 陈诤； 

国投证券 郭倩倩； 

华源证券 林高凡； 

长城证券 周安琪； 

长城证券 高红健； 

长城证券 王钰民； 

思诺铂投资 徐赐铁； 



中银国际证券 周世辉； 

财信证券 汪颜雯； 

博时基金 何海怡； 

长江证券 杨文建； 

合创友量基金 周星宇； 

林锐基金 姬永锋； 

西部证券 庞博； 

海通证券 魏宗； 

中泰证券 赵宇鹏； 

广发证券 蒲明琪； 

华鑫证券 黎江涛； 

华宝信托 王贇； 

中信建投证券 郭彦辉； 

中信建投证券 章合坤； 

中欧瑞博 邓文皓； 

财通证券 张生； 

睿亿投资 耿耘； 

东莞证券 罗炜斌 

时间 2025年 03月 14日  

地点 佳禾智能科技股份有限公司 

上市公司接待人员 
副总经理兼董事会秘书夏平先生、投关经理程维荣先生、产品工程

师梁嘉颖女士、产品工程师钟子俊先生 

投资者关系活动主要内

容介绍 

一、参观展厅：由董事会秘书夏平为投资者讲解了公司发展历程，

研发、生产布局、主要产品等情况。 

二、交流座谈 

1、公司如何看待 AI 眼镜未来的发展前景和趋势？ 

答：2024年海外 RayBan Meta 合作的 AI智能眼镜成功敲开了消费



者的心智大门，同时也让市场看到了眼镜与 AI 融合切实可行的落

地应用路径。雷朋眼镜在海外市场收获成功，一方面是在外观和穿

戴体验上延续了传统眼镜的优势，另一方面又很好地将物体识别、

拍照录像、智能问答等 AI 智能人机交互功能进行融合。AI智能音

频眼镜作为一个 AI 生活助手，更专注于为用户提供卓越的智能化

音频体验。AI 智能音频眼镜不仅拥有潮流美观的设计，更在佩戴

的轻便性上表现出色，因此深受追求潮牌、穿戴舒适度和日常便携

性的用户青睐。它将科技与时尚完美融合，逐渐融入用户的现代生

活中。 

随着眼镜相关供应链在全球范围内的逐步发展与完善，AI 智

能眼镜价格已经和普通眼镜产品价格出现重合，智能眼镜性价比进

一步凸显。当下 AI眼镜具备的初步 AI功能已经被消费者接受，未

来随着大模型持续迭代优化，AI 眼镜的人机交互也会愈加成熟。

根据维深信息发布的 AI 智能眼镜相关报告，2024 年海外 AI 智能

眼镜的出货量占全球出货量的 98%，由此可以清晰地洞察到国内市

场在这一领域仍存在着极为广阔的发展空间。按照 2024 年各品牌

发布新产品的时间线，预计 2025年多品牌将会陆续推出 AI眼镜产

品，包括 ODM厂商在内的眼镜供应链企业都将受益于 AI眼镜产品。 

 

2、公司预计 AI/AR 眼镜的市场规模及未来拓展空间如何？ 

答：根据维深信息发布的《2024年度 AI智能眼镜销量跟踪报告》，

2024 年全球 AI 智能眼镜销量 234 万台，销量占比主要来自于

RayBan Meta 智能眼镜。分区域来看，中国国内市场 AI 智能眼镜

销量为 5万台，占比 2%；海外市场销量为 229万台，占比 98%。根

据维深信息的预测，2025 年全球 AI智能眼镜销量为 550万台，较

2024年增长 135%；预计到 2030年，全球 AI眼镜销量或达到 9000

万副。国内 AI 智能眼镜处于起步阶段，随着国内外各大品牌厂商

发布的新品量产发售，消费者购买意愿有望逐步提升，推动 AI 智

能眼镜市场规模不断扩大。（数据来源于市场公开调研报告，请注

意投资风险） 

 

3、眼镜产品是否为 AI 智能交互的最佳载体？除了眼镜是否还有

其他产品能与 AI 深度融合？ 

答：从市场现有的产品品类来看，眼镜产品仍然是 AI 落地到端侧



的最佳硬件载体之一。AI/AR 眼镜的一大优势在于其能够融入生活

场景的高频次使用，带摄像头的 AI 眼镜可随时获取第一人称的视

觉信息并进行交互，能够结合视觉、语音等方式进行多模交互。有

显示功能的 AR 眼镜能将虚拟信息与现实场景融合，为用户提供更

直观的交互体验，如提供文字翻译、导航指引、消息提醒等。在双

手被占用的场景，AI/AR 眼镜可通过语音或其他非手部动作与 AI

交互，操作便利性优势明显。 

 

4、公司旗下的子公司佳禾贸易更名为佳禾元启，是否意味着公司

将倾注更多精力在 AI/AR 领域？ 

答：此次子公司的更名是公司更加聚焦 AI、AR领域的战略性举措，

同时也标志着公司在智能化产业生态中的核心布局进入全新阶段。

未来佳禾元启将深耕智能硬件研发与技术创新，依托公司在可穿戴

设备、移动终端等领域的深厚积累，推动技术成果在消费电子、智

能制造等场景中的规模化落地。 

 

5、看到市场上进入 AI/AR 眼镜赛道的企业越来越多，公司的核心

竞争力在哪里？ 

答：公司为市场较早一批具备眼镜形态产品生产能力的企业，在结

构设计及制造端均积累了丰富的经验。公司具备 AI/AR 整机全链条

开发能力，自主研发的整机方案基本覆盖行业主流及发展趋势的全

部选型，为客户提供一体化的综合解决方案。公司在声学方面的技

术沉淀同样可以复用至眼镜产品，例如声源定向、空间定位、立体

音效等声学解决方案。在制造方面，公司的柔性智能生产线能够满

足大规模生产需求，具备高效交付产品的能力。 

 

6、公司在 AI/AR 眼镜方面有什么进展？ 

答：近两年公司持续加大在 AI/AR眼镜方向的投入，产品正逐步由

智能音频眼镜向更高端的 AI/AR眼镜升级。前期已经完成 INMO GO

的生产出货，目前在为影目科技生产该系列的迭代产品 INMO GO2；

为深圳仙瞬科技生产带有 Digiwindow 技术的眼镜产品。除了不断

增强自身的研发实力以外，公司还在积极强化与上下游产业链的协

同合作关系。例如，公司与 AI/AR眼镜零部件厂商在光机、波导、

摄像头、软件厂商等多领域进行合作，打通并巩固公司在眼镜形态



产品的供应链，为客户提供更高效、更智能的解决方案。 

 

7、公司目前已经建立了哪些和市场沟通的渠道？投资者可以通过

什么途径更好地获取公司的最新进展情况？ 

答：公司一直以来十分重视和市场的沟通交流，同时不断地扩宽和

畅通与各类投资者互动的渠道。公司设立了专人专岗负责日常投关

工作，投资者可以通过投资者热线及投关邮箱与公司取得联系。除

了大家已经知道的公司定期举办的季报、半年报、年报常规交流以

外，公司也在借助互联网渠道为投资者进一步了解公司提供便利。

例如，公司已经开设了官方微信公众号和视频号，通过文字和视频

等不同形式对公司的动态进行不定期更新。公司在保证合规的前提

下，不断在投资者关系方面做出更多尝试，多维度展示公司情况，

让资本市场发现公司的价值。 

 

附件清单 无 

日期 2025年 03月 14日 

 


