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证券代码：300143                                   证券简称：盈康生命 

盈康生命科技股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

                                                        编号：2025-03 

投资者关

系活动类

别 

 

□特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观  

 其他  （电话会议） 

参与单位

名称及人

员姓名 

天弘基金 丁雪松、国泰基金 姜英、浦银安盛基金管理股份有限公司 

龚剑成、开思基金 陈镛方、农银汇理基金 罗文波、新华基金 蔡春

红、明达资产 吴灏林、广东正圆私募基金管理有限公司 牛艺瑾、君

和资本 崔雨菲、荷荷晴川私募证券投资基金 唐巍、青榕资产管理有

限公司 唐明、中融汇信投资有限公司 文惠霞、尚正基金管理有限公

司 张湘琳、泰康资产 郭曾渝、深圳市尚诚资产管理有限责任公司 

黄向前、北京橡果资产管理有限公司 魏鑫、深圳市国银资本投资管

理有限公司 胡勇军、深圳市正德泰投资有限公司 钟华、明亚基金 

阮帅、神采私募 郭嘉、君阳私募基金管理有限公司 张春龙、混沌投

资 黎晓楠、华鑫国际信托有限公司 王彩江、银叶投资 李悦、平安

证券 叶寅 倪亦道 王钰畅、开源证券研究所 余汝意、华泰证券 沈

卢庆 孙茗馨、华创证券研究所 王宏雨、海通研究所 陈铭、东吴证

券（经纪） 田华、东北证券 叶菁 古翰羲、兴业证券股份有限公司 

王佳慧、光大证券研究所 张杰、民生证券研究院 乐妍希、东吴证券

研究所 朱国广 冉胜男、天风证券股份有限公司 师静秋 李慧瑶、中

邮证券 蔡明子 龙永茂、东海证券 伍可心、中信证券 陈竹 宋硕 沈

睦钧、国盛证券 张金洋 胡偌碧 徐雨涵、招商医药 梁广楷 许菲菲 

张语馨、德邦证券股份有限公司 安柯 

时间 2025 年 3 月 29 日  10:00-11:00 
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地点 电话会议 

上市公司

接待人员

姓名 

董事兼总经理          彭  文 

副总经理              马安捷 

医疗器械COO           郁洪娟 

财务总监              江  兰 

董事会秘书            刘泽霖 

投资者关

系活动主

要内容介

绍 

 

一、公司 2024 年度业绩及经营情况介绍 

 

2024 年盈康生命实现收入 15.59 亿元，同比增长 6.01%。其中

医疗服务板块稳中有增，全年实现收入 11.92 亿元，同比增长 3.76%；

医疗器械全年实现收入 3.67 亿元，同比增长 14.05%，实现双位数增

长。 

 

从利润端来看，2024 年盈康生命实现归母净利润 1.15 亿元，同

比增长 14.92%。公司持续推进精细化运营，高质量发展的战略方针，

通过 AI 赋能提质增效，从损益结构看，费用提效较为显著，整体费

用率较同期优化。  

 

从现金流来看，公司持续推进精细化运营及供应链优化，本年经

营活动现金流量净额 2.59 亿元，同比增长 36.44%。公司流动资金较

为充裕，资产负债率也较年初有一定的优化：年末资产负债率

29.93%，较年初下降了 10.55 个百分点。 

 

从资产规模来看，随着公司经营持续向好以及再融资的落地，公

司总资产规模不断扩大，截至 2024 年年末，总资产达到 35.37 亿，

较年初增加 47.35%。 

 

公司医疗服务板块学科差异化发展，AI 重塑医疗生态。肿瘤学

科特色不断夯实，已形成癌症早筛、特色、手术治疗、微创手术、无

痛无呕营养病房、骨髓抑制免疫研究等预诊治康全周期学科生态。报
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告期内肿瘤收入同比增长 17%，占医疗服务收入比重达 31.9%，三四

级手术占比 70%，CMI 值同比提升。 

分主要子公司来看，友谊医院以用户体验切入，持续推动肿瘤生

态发展，报告期内实现收入 5.79 亿元，再创新高；医院肿瘤业务收

入达 1.48 亿元，同比增长 17%，三四级手术量同比提升 16%；门诊人

次 31.1 万，入院人次 2.1 万，实现稳步增长。友谊医院成为四川省

首家社会办医机构获批“全国 CINV 规范化管理示范病房”，成为全

国 71 家 2024 年中国抗癌协会“骨髓抑制规范化管理优秀中心”之

一，并启动“记忆 T细胞注射液临床研究”项目，推进肿瘤免疫治疗

发展。广慈医院依托学科建设，持续提升诊疗能力，报告期内实现收

入 5.24 亿元，其中肿瘤收入占比 37%，同比增长 6 个百分点。医院

二期投入使用，床位快速爬坡带动入院人次同比增长 10%，全年门诊

人次、住院收入保持稳定，三四级手术量占比 66%，CMI 值稳步提升。 

 

医疗器械板块聚焦场景生态布局能力提升，场景整合实现规模

快速增长，高端产品升级获得市场认可，海外布局增添新的增长动

能。2024 年公司医疗器械业务实现收入 3.67 亿元，同比提升 14.05%。

器械海外销售突破 7个空白市场，南美新增进入 16 个国家，客户量

同比增加 75%，海外市场收入同比增长 22%。同时，公司年内进一步

扩大三甲医院市场，完善直销网络，深化产业链伙伴的生态合作，三

甲医院合作方提升至 617 家，同比提升 107%。高端布局通过提升市

场竞争力，带来用户价值提升。 

 

二、互动提问 

 

1、AI 在公司业务中的具体应用以及目前是否展现出一定成

效，或者预期的成效有哪些？ 

回答：公司为实现 AI 统一部署的医疗集团，秉持“全员、全

面、全流程”拥抱 AI 的“三全”概念，不断探索 AI 在医疗领域
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的创新应用，报告期内在诊疗能力、患者体验和运营管理等方面取

得显著成效，这得益于公司之前的数字化基础。公司数字化应用经

历了 1.0 阶段（统一整合旗下医院四大核心系统，实现一体化整

合，解决信息孤岛等问题）、2.0 阶段（建设互联网医院平台，构

建“线上 + 线下”一体化服务链，建设大数据湖，搭建医院管理

自日清平台）和 AI 应用 3.0 阶段（打造集团部署的 AI 应用平

台，重塑医院诊疗生态）。目前，公司已基本形成 AI+医疗三层布

局，第一层是盈康大脑（IncGPT）+算力+数据湖；第二层是能力组

件，包括辅助诊疗、用药指导、症状自查、报告解读、知识检索等

能力在内的业务能力和包括语音识别、语音合成、文本理解、多模

态能力、医学 OCR 在内的技术能力；第三层是覆盖院前、院中、

院后的智能交互引擎。 

公司正在通过 AI 重塑医疗服务的全链路，聚焦于打造 AI 创新

应用平台。目前已上线五类数智员工，包括：智能交互数智员工、

辅助诊断数智员工、质控数智员工、3D 可视化数智员工和运营管理

数智员工。从整个上市公司整体来看，基于 AI 及前期的数字化信

息化建设，公司在组织效率和人效上成效明显。 2024 年实现人均

创收 71 万元，同比增长 8.9%；实现人均创利 5.26 万元，同比增长

20.2%。从组织效率角度，公司员工数稳定的情况下，费用率持续

优化。 

公司正积极从传统医疗集团向提供健康管理的科技公司转型，

通过AI等科技赋能致力于突破传统医疗物理空间的限制，同时提升

医疗服务的效率和质量，为患者提供更加便捷、高效的健康管理服

务。 

 

2、25 年医疗服务增长预期？ 

回答：从行业整体来看，医疗服务市场正处于稳步增长阶段。

2023 年，我国医疗卫生机构总诊疗人次达 95.5 亿，较上年增加

11.3 亿人次，增长 13.5%，2024 年 1-8 月总诊疗人次 50.1 亿人
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次，同比增长 10.7%，显示出医疗服务需求的持续释放。此外，随

着人口老龄化加剧、居民健康意识提升以及医疗技术的不断进步，

医疗服务的市场规模有望进一步扩大。 

在2025年，公司医疗服务业务的增长将从存量优化与增量拓展

两方面发力：1）存量优化：公司将持续深耕基础医疗服务领域，

通过提升医保医疗服务的CMI值，优化病种结构，提高医疗服务的

技术含量与附加值。同时，通过降低平均住院日，借助精益化运营

管理手段，提升运营效率，充分利用现有开放床位资源，进一步挖

掘存量业务的潜力，在医保政策环境下实现盈利能力的稳步提升。

2）增量拓展：在增量业务方面，公司将聚焦患者体验痛点，打造

差异化的整合医学方案。公司深知患者对于医疗服务的多元化需

求，因此将提供多选择的整合诊疗方案，打破传统医疗服务的局限

性。从患者院前的健康咨询、院中的诊疗服务到院后的康复指导，

公司将细分服务场景至最小颗粒度，进行全方位、精细化的服务设

计。通过提供服务暖心、环境舒心的个性化服务，打造差异化的就

医体验样板，为患者提供优质的医疗服务，从而提升市场竞争力。 

 

3、医保 DRG 的实施长期来看对公司的影响？ 

回答：公司一直以来在医院板块积极拥抱医保改革及相关政

策，充分发挥社会办医医疗集团的独特优势。在学科技术方面，通

过提升医疗服务的 CMI 值，优化病种结构，提高医疗服务的技术含

量与附加值。在运营效率方面，公司通过 AI 赋能重塑医疗服务的

全链路，进一步提升诊疗质量与诊疗效率，实现“解放人，服务

人，互信人，增值人”的目标。在差异化发展方面，公司致力于通

过提供“及时发现、精准治疗、快速康复”的差异化整合医疗方

案，满足不同用户群体的多样化需求。医疗服务方案涵盖医保方

案、自费方案以及高端定制方案，旨在为用户提供全方位、个性化

的医疗服务体验。通过一系列举措，公司将在积极拥抱医保相关政
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策和改革的大背景下，持续探索创新，不断优化服务模式，以满足

市场和社会的不同需求。 

 

4、医保预付机制对于公司旗下医院的影响？ 

回答：公司旗下四川友谊医院根据当地政策，部分实施的是医

保预付机制。医保预付机制对医院经营有几大积极影响：1）缓解

资金压力：提前获得医保资金支持，优化医院资金周转，确保运营

稳定；2）提升运营效率：加快医院向供应商付款速度，减少垫资

压力，提升医院现金流水平，促进与供应商的生态合作关系；3）

增强发展信心：稳定的资金支持使医院更有信心投入研发和创新，

推动技术进步和服务能力提升。 

 

5、公司并购资金是否充沛？ 

回答：公司财务状况稳健，24 年定增落地流动资金较充沛，且

具备多元化的融资渠道，如经营性现金流、银行授信、资本市场工

具等，能够支撑现有业务发展及潜在战略投资需求。同时，公司将

通过精细化的资金管理，平衡业务拓展与财务安全。 

 

6、25 年医疗器械增长预期？ 

回答：公司认为医疗器械板块未来增长将受益于以下核心驱动

力：一、政策红利：国家鼓励高端医疗设备国产替代、医疗新基建

投入及分级诊疗深化，为公司提供长期政策支持；二、需求升级：

人口老龄化、慢性病管理及精准医疗需求激增，推动影像诊断、肿

瘤治疗等领域设备发展和迭代；三、技术壁垒：公司持续加码研发

投入，在肿瘤治疗、药物输注等领域的创新成果将逐步释放业绩；

四、出海战略：公司加速海外市场拓展及国际技术合作，打开增量

空间。未来，公司将持续以用户需求为导向，深化产学研合作，强

化核心竞争力，进一步提升市场竞争力和产业规模。 
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7、医疗器械板块的出海预期？ 

回答：出海方面，公司 2024 年在多个海外空白市场实现突破，

涵盖欧洲（3 家）、东南亚（2 家）、独联体（2 家）。公司实现南

美市场 0→1（哥伦比亚）→N（阿根廷等 16 国）的突破，其中，南

美洲地区客户量增长 75%。公司积极推进海外本地化建设：在海外市

场，公司通过实施本地化注册与学术营销，推动开拓客户→创终身用

户，为用户提供从清关→装机→培训→售后的全流程增值服务，报告

期内海外市场收入同比增长 22%。 

公司高度重视全球化战略，依托海尔集团全球化网络与资源，

加速海外渠道建设与供应链优化，同时依托在肿瘤治疗、医学影

像、耗材等领域的技术积淀和专利布局，为参与国际竞争提供差异

化优势。 

附件清单

（如有） 
 

日期 2025 年 3 月 29 日 

  

 


