
 

 

证券代码： 000524                                   证券简称：岭南控股 

 

广州岭南集团控股股份有限公司投资者关系活动记录表 

                                                     编号：2025-003 

投资者关系活

动类别 

 

√特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观  

□其他（请文字说明其他活动内容） 

活动参与人员 上市公司接待人员：董事会秘书石婷、证券事务代表吴旻 

参与单位名称及人员：国联民生证券股份有限公司商社消费

行业研究员曹晶 

时间 2025年 4月 8日 

地点 公司会议室 

形式 现场调研 

交流内容及具

体问答记录 

一、请介绍一下公司的基本情况。 

公司是一家集商旅出行（旅行社）业务、住宿（酒店）

业务及其他旅游产业链相关业务为一体的综合性旅游集团。

公司以创新和资本为双引擎，构建规模领先、品质引领、业

态多元的泛旅游生态圈，致力于发展成为具备国际竞争力与

影响力、信任度高、满意度佳的现代综合文旅品牌运营商。

公司的主营业务包括商旅出行（旅行社）业务、住宿（酒店）

业务及产业链相关业务，其中，产业链相关业务主要包括餐

饮业务、景区业务、会服业务、旅运业务及科技业务。 

二、请介绍一下 2024 年公司的经营情况。 

2024年度，公司坚持战略引领、创新迭代、数智进阶、

资本赋能，抢抓新发展机遇，打造发展新优势，总体呈现经

营向上、结构向优、态势向好的局面。公司实现营业收入

430,903.23 万元，比上年同期增长 25.43%；实现归属于上市

公司股东的净利润 15,014.71 万元，同比增长 116.08%；期



 

 

末归属于上市公司股东的净资产为 226,746.95 万元，比上

年期末增长 7.65%；实现经营活动产生的现金流量净额为

37,350.39 万元，资产负债率为 37.78%，加权平均净资产收

益率为 6.87%。公司的各主业经营情况持续保持上升态势。 

三、请介绍一下 2024 年度公司商旅出行业务经营发展

情况。 

2024年度，公司商旅出行（旅行社）业务迎来快速增长。

出境游业务方面，广州广之旅国际旅行社股份有限公司（以

下简称“广之旅”）积极开拓新市场，组织策划新航线首航、

新旅游目的地首团及新主题产品首团，形成首发经济效应激

活出游需求；国内游业务方面，促进“组团”与“地接”业

务共同发展，“组团”强化产品创新，打造“体育+”、旅居、

漫游房车、绿色低碳等主题系列产品，产品迭代率达到 43%，

“地接”业务发掘全国目的地市场潜力，湖北、四川、陕西、

山西、海南等市场的营收均实现增长；入境游方面，充分整

合大湾区优质资源，成功拓展欧洲入境粤港澳大湾区系列团

业务，开拓欧洲入境市场，同时成功申报广州市首个口岸团

队签证，成为广州市唯一一家为国际中转旅客提供一日游的

旅行社。 

2024 年度，广之旅实现营业收入 312,063.91 万元，同

比上年增长 36.77%，其中，出境游(不含港澳)实现营收

155,957.44 万元，国内游实现营收 145,008.86万元, 入境

游实现营收 3,497.24万元；实现净利润 3,584.01万元，同

比上年增长 54.74%；实现归属于母公司所有者的净利润

2,655.77 万元，同比上年增长 130.28%。 

四、请介绍一下 2024 年度公司酒店业务经营发展及布

局拓展情况。 

2024年度，公司住宿业营收保持增长，营收规模比 2019

年同期增长了 12.55%。酒店管理业务依托“委托管理+特许



 

 

加盟”双发展模式，酒店管理规模持续扩大，项目拓展范围

在全国南北并进，全年新签约项目超过 250家，实现黔、藏、

蒙、滇及广东省内珠海等区域布局突破；顺德岭南花园酒店、

黄埔院士港东方酒店、南沙东方酒店、昆明都市花园酒店等

超过 170家门店开业。广州岭南酒店物业管理有限公司管理

规模迅速增长，项目数量已增长至 19家。 

2024年度，公司住宿业务布局由南向北延伸，初步形成

南北并进的格局。广州岭南国际酒店管理有限公司（以下简

称“岭南酒店”）受托管理山东星辉都市酒店管理集团有限

公司（以下简称“都市酒店”）70%的股权，将都市酒店更名

为山东岭南都市酒店管理集团有限公司，并将其快速融入到

自身酒店业体系中，推动一体化运营管理。依托对都市酒店

的管理，公司住宿业的管理范围覆盖全国 31个省、自治区、

直辖市，实现了管理规模的迅速壮大和品牌市场布局的有效

扩张，并进一步提升了公司住宿业在北方市场的竞争力。同

时，都市酒店南方总部正式挂牌成立，都市酒店在北方市场

的深耕细作为岭南酒店原有业务拓展全国布局打下了重要

基础，而岭南酒店在南方市场的领先地位也为都市酒店在南

方的布局提供有力支持，通过产业融合、优势互补，逐步形

成了“1+1>2”的良好效应。 

关于本次活动

是否涉及应披

露重大信息的

说明 

否 

活动过程中所

使用的演示文

稿、提供的文档

等附件 

无 

 


