
 

 

证券代码：002154                                    证券简称：报喜鸟 

报喜鸟控股股份有限公司投资者关系活动记录表 

                                                      编号：20250408 

投 资 者 

关系活动

类别  

√ 特定对象调研        □ 分析师会议 

□ 媒体采访            □ 业绩说明会 

□ 新闻发布会          □ 路演活动 

□ 现场参观 

□ 其他 （请文字说明其他活动内容） 

参与单位

名称及人

员姓名 

中欧基金、富国基金、华安基金、海富通基金、鹏扬基金、嘉实基金、 

太平洋资产、泉果基金、华西证券、申万宏源证券、广发证券、银河

基金、光大保德信基金、兴全基金、国海富兰克林基金、华泰保兴基

金、汇安基金、华能贵诚信托、太平基金、华宝基金、国联安基金、

申万菱信基金、长城基金、东方红、永赢基金、国泰基金、交银施罗

德基金、中金证券、农银汇理基金、恒越基金、浙商证券 

时间 
2025 年 4 月 7 日 14:00-16:30 

2025 年 4 月 8 日 09:30-11:30 

地点 上海长宁区临虹路报喜鸟大楼会议室 

上市公司

接待人员

姓名 

谢海静等 

投资者关

系活动主

要 内 容  

介绍 

一、投资者交流主要问题 

1、哈吉斯品牌这些年为什么能够在众多品牌中脱颖而出？ 

哈吉斯始终专注优质渠道的拓展和产品研发创新，以及深度耕耘

目标客群：渠道方面严格把控店效及运营质量，坚持品牌定位树立良

好的品牌形象；产品方面，在坚持品牌调性的基础上，通过数据分析

指导产品研发，加强商品企划，并持续加大研发投入进行产品创新和

升级，为消费者打造符合流行趋势的时尚产品，不断满足消费者日益

多元化的消费需求；哈吉斯的目标客群为高净值人士，低调内敛、品



 

 

质要求高，通过聘请代言人、深入小红书、抖音、B 站、微博等社交

平台的应用吸引年轻消费群体，通过不定期举办营销活动加强 VIP 的

运营管理，提升客户对品牌的粘性及忠诚度；运营管理上，坚持日拱

一卒、功不唐捐的企业精神，一步一个脚印不断夯实品牌的市场基础，

扎实推进品牌经营计划的实施，促进品牌实现高质量、稳定性、可持

续发展。 

2、 哈吉斯未来客群的渗透率或者覆盖面还有多大挖掘空间？ 

哈吉斯实施全渠道会员管理，目前会员品牌忠诚度高，复购率良

好，新会员保持稳定增长。 

3、 从全国范围来看，仍存在大量空白市场。现阶段，我们将专 

注于单店运营还是去积极拓展渠道？ 

既要持续提升店铺质量、也要保持稳健的渠道拓展。 

4、 哈吉斯的库存风险和折扣情况怎么样？ 

哈吉斯品牌已建立了较为完善的正价渠道、奥莱渠道和电商渠

道，具有较强的消化库存能力。目前折扣控制较为良好。 

5、 请介绍 Woolrich 品牌情况 

Woolrich 品牌是美国历史最为悠久的高端户外品牌之一，产品现

已涵盖美式复古休闲、户外、童装、家纺等多个系列，为标志性的高

端生活方式品牌之一，建立了完善的线上线下销售渠道，产品销售于

全球数十个国家和地区。Woolrich 品牌打造出了水牛格衬衫、北极派

克外套、极地防寒服、水牛格羊毛毛毯等经典产品，其中红黑水牛格

图案更是成为时尚界的标志性设计元素之一。 

公司拥有在全球如中国（包括港澳台地区）、美国、加拿大、澳

大利亚、新西兰、日本、韩国等 26 个国家和地区申请、注册或存续

的包含“Woolrich”等核心商标以及全品类的相关商标、域名、著作权

在内的知识产权，以及在除欧洲外的其他国家和地区的申请、注册和

经营权。 

公司与 Woolrich 集团还签署了为期五年的产品采购与品牌咨询

协议，以确保 Woolrich 品牌在全球范围内保持统一的品牌形象与产



 

 

品调性。未来，公司将与 Woolrich 集团展开全面且深入的合作，充分

借助 Woolrich 品牌近 200 年积累的深厚历史底蕴及其全球化的品牌

影响力，公司计划筹建上海研发中心，整合全球供应链资源，进一步

提升产品研发能力。同时，通过全球品牌推广，持续提升品牌价值。

在商业模式方面，公司将实施直营、加盟、品牌许可、电商等多元化

模式，进行全球化布局，稳步推动品牌全球化发展，通过外延式增长

促进公司实现高质量、稳定性、可持续发展，同时借助 Woolrich 国际

品牌影响力带动其他品牌国际化发展、全球化布局。 

6、 Woolrich 品牌发展初期如何规划？ 

品牌发展初期，公司将与 Woolrich 集团保持良好协同，借助欧

洲市场资源和经验，将品牌影响力从国外引入国内，根据 Woolrich 品

牌定位、调性和目标客群选择相匹配的核心商场重点拓展，稳扎稳打。

海外市场方面，在现有批发客户、品牌许可客户的基础上，积极与

Woolrich 集团协同合作，以扩大国际市场规模。 

7、Woolrich国内团队情况？ 

公司正在积极组建 Woolrich 品牌团队。 

8、发展 Woolrich 是否会影响其他品牌的发展投入？ 

公司将在原有成熟品牌、成长品牌、培育品牌继续加大投入促进

发展的基础上，将进一步增加对新品牌 Woolrich 全球化发展的运营

投入，将导致对运营资金的需求增加。为满足公司战略规划的发展需

求，公司已于 2024 年 9 月推出向特定对象发行股票方案，拟募集资

金不超过 8 亿元，用于补充流动资金和偿还银行贷款以满足因公司发

展而持续增加的运营资金需求，目前项目正在推进中。未来，公司将

努力通过新品牌 Woolrich 外延式增长促进公司实现高质量、稳定性、

可持续发展，同时借助 Woolrich 国际品牌影响力带动其他品牌国际

化发展、全球化布局。 

9、乐飞叶、恺米切品牌发展规划？ 

成长品牌乐飞叶坚持快速健康发展的战略，未来将继续加大产品

研发投入，探索创新的店铺陈列、货品结构及运营模式，努力快速提



 

 

升单店业绩。公司完成恺米切品牌大中华区的收购后，虽然市场竞争

激烈，公司也在积极调整策略，未来将坚持国际品牌调性，坚持衬衫

为核心品类，深化恺米切高品质、国际化、专业化的衬衫品牌认知，

专注打造意大利免烫衬衫。 

10、公司分红规划是怎样的？ 

公司根据经营情况、财务状况以及公司战略发展、资金需求等因

素综合考虑合理制定分红方案，积极回报公司股东。 

11、大股东定增进度怎样？何时能完成？  

公司于2024年9月27日召开第八届董事会第十二次会议、第八届

监事会第十二次会议审议通过了关于公司向特定对象发行股票方案

的相关议案，该事项尚需经股东大会审议、深圳证券交易所审核通过，

并经中国证券监督管理委员会同意注册后方可实施。 

12、2025年各个品牌的开店规划？ 

公司坚持线上线下全渠道策略，近年来，公司一直保持较为稳健

的开店速度。 

附件 无 

风险提示 

以上如涉及对行业发展趋势、公司发展战略、未来经营计划等内

容的预测，不构成公司或管理层对相关事项的承诺和保证。公司所有

信息均以在巨潮资讯网（www.cninfo.com.cn）和《证券时报》、《上

海证券报》和《中国证券报》发布的公告为准。敬请广大投资者注意

投资风险。 

日期 2025-4-8 

 


