
 

深圳普门科技股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

投资者关系

活动类别 

□特定对象调研         □分析师会议 

□媒体采访 

□新闻发布会 

□现场参观 

业绩说明会 

路演活动 

其他  电话会议  

参与单位及

人员 
共 64 家机构，86 位参与人员 

时间 2025 年 4 月 11 日（周五）、2025 年 4 月 14 日（周一） 

地点 电话会议、上证路演中心（网络文字互动） 

接待人员 

姓名 

董事长：刘先成 

总经理：胡明龙 

副总经理：李大巍 

副总经理：邱亮 

财务总监：王红 

独立董事：蔡翘梧、杨光辉、邹海燕 

董事会秘书：路曼 

投资者关系

活动主要内

容介绍 

2025 年 4 月 11 日，公司披露了《2024 年年度报告》，针对 2024

年度经营情况交流内容如下： 

一、公司 2024 年度经营情况简介 

2024 年度，公司实现营业总收入 11.48 亿元，同比增长 0.20%；

实现归属于母公司所有者的净利润 3.45 亿元，同比增长 5.12%；实

现归属于母公司所有者的扣除非经常性损益的净利润 3.28 亿元，同

比增长 4.69%。从区域维度来看，公司国内收入 7.76 亿元，同比下
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降 5.58%；国际收入 3.72 亿元，同比增长 14.87%。从产品维度来看，

公司体外诊断业务收入 9.11 亿元，同比增长 9.96%；治疗与康复业

务收入 2.20 亿元，同比下降 27.68%。 

研发投入方面，2024 年，公司研发费用 2.01 亿元，占营业收入

的比例为 17.55%，研发费用金额同比增长 16.69%。 

盈利能力方面，2024 年度，公司总体毛利率为 67.21%，较 2023

年度上升了 4.21 个百分点；总体净利率为 29.87%，同比提升 1.29 个

百分点。 

二、互动交流 

1、随着国内 IVD 行业集中度提升，公司认为什么样的企业素质

会得到市场认可？公司如何应对 IVD 逐渐向头部集中的趋势？ 

答：在 IVD 领域，公司在仪器、试剂方面均已具备进口替代能

力，公司有信心进一步突破高端医院的销售上量。第一，公司具有技

术创新和差异化能力，持续投入研发，已经掌握了电化学发光免疫分

析、液相色谱层析的核心技术，不断进行原料自研，以降低生产成本，

同时已形成产品技术、品质差异化，聚焦高端医院门急诊方向。第二，

公司通过垂直整合、战略合作稳定供应链，通过自动化、精益化生产

进一步降低单位成本，提升质量控制水平；第三，公司具有较强的政

策适应能力、合规能力，公司持续深耕门急诊领域，能够快速响应政

策变化，严格遵守国家及行业的产品质量管理要求，建立了完善的质

量管理体系，实现产品质量一致性和可溯源性；第四，公司坚持以临

床需求为导向的市场策略，通过开展科研合作、提供独有的基层诊疗

整体解决方案，聚焦终端医院的需求，发挥产品的临床价值，推动产

品的销售上量；第五，公司具有灵活的商业模式，采用“产品+服务”

模式，为终端医院提供数据分析服务，为终端客户创造长期价值。 

2、中速发光产品的研发进度如何？其战略定位是什么？ 

答：电化学发光中速机型的研发正在有序进行，预计 2025 年下

半年可以实现上市，中速发光机型的上市可以补齐公司电化学发光

系列产品的布局。国内市场方面，中速发光主要是面向县二级医院、



县中医院以及妇幼医院等医疗机构；国际市场方面，中速发光产品可

以满足部分海外国家实验室、公立医院的招标需求，与公司现有的小

发光仪器形成互补，因此国际市场对于中速发光产品的预期会更高。

3、公司如何规划和展望未来皮肤医美的公立医院业务？ 

答：基于皮肤医美业务两年的独立运作，目前公司国内皮肤医美

系列产品已经进入头部医美集团的连锁机构，皮肤医美业务营销运

营团队目前可基本覆盖全国各省市地区。2025 年，公司会系统整合

国内临床医疗产品线的渠道资源、终端资源，重点拓展国内公立医院

的皮肤科、整形科整体解决方案，秉承民营和公立医院市场双头并进

的策略，为终端医院、机构提供完善的光电医美解决方案。 

4、消费者健康业务的定位是什么？该业务未来的发展空间有多

大？ 

答：公司于 2023 年 4 月正式启动消费者健康业务，该业务主要

是面向院外市场的个人消费者。在消费者健康领域，公司分为两个战

略方向，一是居家康复，主要针对老年病、慢性病的治疗，公司基于

在专业医疗领域的技术积累及优势，将创面修复、呼吸系统等解决方

案的产品进行小型化、家庭化的改造，使其更加便于家庭使用；二是

居家美容，公司瞄准家庭美容的潜在市场，消费者群体规模较大，同

时该业务不受医保控费、集采的影响，公司将其作为皮肤医美业务的

延伸。经营模式方面，公司重点在线上开展业务，目前已自运营了天

猫、京东等电商旗舰店。经过一年半的积累，消费者健康业务增长情

况比较可观，公司将持续深耕消费者健康业务，发挥公司在专业医疗

领域的技术优势，将为广大消费者推出更多有显著价值的产品。 

5、目前公司研发生产基地的建设进度如何？未来是否有新的产

业基地建设规划？ 

答：公司目前在深圳龙华、东莞松山湖、重庆、湖南和江苏南京

等布局研发和制造基地，其中在建项目包括东莞松山湖普门科技研

发及产业化二期项目、普门科技南京研发总部项目，筹建项目包括安

徽和县经开区浦和园区项目。2024 年，公司的子公司已通过招拍挂



方式在东莞松山湖取得“普门科技研发及产业化二期项目”（现更名

为：普门科技全球研发智造基地项目）的建设用地，预计新建建筑面

积 8 万多平方米，目前工程建设总承包商已正式进场作业，各项工

作正在有序推进中。南京研发总部项目，目前已经完成主体建设，正

在进行园林建设等收尾工作，项目交付后主要用于研发，建筑面积约

12,000 平方米。此外，公司拟在安徽和县经开区投资建设“体外诊断

试剂产业化项目”，主要用于生产特定蛋白以及糖化试剂，目前公司

的子公司已与安徽和县经开区管委会签署了《投资建设协议》，约定

项目用地总面积 21,516.17 平方米。公司当前的产业布局能够满足现

在及未来五年左右的生产制造需求。 

6、公司连续几年都推出了股权激励，但从公司所发的公告看，

不管是公司高管，还是核心员工，实际行权的甚少，这是不是说明，

公司高管及核心员工并不看好公司的未来？如果他们对公司未来发

展有信心，那为什么不参与股权激励呢？ 

答：尊敬的投资者，您好！公司自上市以来，业绩保持持续稳定

增长，基本面良好。公司通过持续的研发投入、产品创新和市场拓展，

为长期发展奠定坚实基础，公司管理层及核心员工对公司未来发展

充满信心。股权激励只是公司激励机制的一部分，行权情况受多种因

素影响。公司将继续通过多种方式激励员工，提升公司价值，与员工

和投资者共享经营成果。感谢您的提问！ 

7、公司本期盈利水平如何？ 

答：尊敬的投资者，您好！公司盈利能力良好，2024 年度，公

司综合毛利率为 67.21%，较 2023 年度上升了 4.21 个百分点；实现

归属于母公司所有者的净利润 34,539.15 万元，同比增长 5.12%；实

现归属于母公司所有者的扣除非经常性损益的净利润 32,814.49 万

元，同比增长 4.69%。具体情况请见公司于 2025 年 4 月 11 日在上海

证券交易所（www.sse.com.cn）披露的《公司 2024 年年度报告》。

感谢您的提问！ 

8、公司之后的盈利有什么增长点？ 



答：尊敬的投资者，您好！经过 17 年的积累，公司在研发、市

场营销、供应链等方面逐步建立起较强的核心能力，初步具备了高效

管理和驾驭多产品线、多市场的能力。目前公司业务布局包括体外诊

断、临床医疗、皮肤医美、消费者健康四大产品线，每个板块的市场

拓展空间都较大，公司将继续沿着四大产品线的布局做产品研发和

市场拓展的深耕，以支撑公司未来中长期的发展。感谢您的提问！ 

9、全球关税大战，对公司在俄罗斯和印尼的业务会有怎样的影

响？ 

答：尊敬的投资者，您好！此次关税大战主要由美国挑起，2024

年公司对美国销售收入不足总销售收入的 0.01%，美国加收关税相关

事项对公司影响很小，对公司在俄罗斯和印尼的业务影响也有限。感

谢您的关注！ 

10、你们行业本期整体业绩怎么样？你们跟其他公司比如何？ 

答：尊敬的投资者，您好！公司本期整体业绩请关注公司将于

2025 年 4 月 26 日披露的《2025 年第一季度报告》，感谢关注！ 

11、行业以后的发展前景怎样？ 

答：尊敬的投资者，您好！医疗器械行业在过去几年中呈现出显

著的增长态势，全球市场规模稳步扩大。近年来，中国医疗器械市场

保持高速增长，目前已占全球医疗器械市场近 30%的份额，受到中

国庞大的人口基数、不断加剧的人口老龄化、居民可支配收入增长和

日益提升的医疗健康需求等因素的驱动，正朝着国际化、高端化的方

向迈进。行业格局和趋势，请见公司于 2025 年 4 月 11 日披露的《公

司 2024 年年度报告》的“第三节 管理层讨论与分析/二、报告期内

公司所从事的主要业务、经营模式、行业情况及研发情况说明/（三）

所处行业情况/3、报告期内新技术、新产业、新业态、新模式的发展

情况和未来发展趋势”。感谢您的关注！ 

12、请问公司在医保集采、关税贸易战、大国人口老龄化的大背

景下，如何处理新产品研发投入、境内外市场开发、股东回报等方面

问题？从公司管理层持股变动来看，管理层似乎对公司未来很有信



心，希望公司管理层未来能关注投资者的市值诉求，处理好与机构

投资者的关系。 

答：尊敬的投资者，您好！1、公司自成立起，确定公司业务的

发展是以研发智造和市场营销双轮驱动。保持研发投入是提高公司

产品和技术竞争力的核心前提，公司高度重视研发投入和研发成果，

2024 年度公司研发投入占营业收入的比例为 17.55%。2、国际化发

展是公司多市场化发展的战略之一，2024 年度，国际业务收入占公

司营业收入的比例为 32%，国际市场拓展上，公司会逐步加大投入，

加强国际区域市场本土化的建设。3、股东回报方面，公司自上市以

来，持续进行现金分红，与股东共享经营成果。2024 年度公司利润

分配预案为每 10 股派发现金红利人民币 2.82 元（含税）（该预案尚

需股东大会审议通过）。4、公司高度重视以企业价值为核心的市值

管理，未来，公司将继续做好经营管理工作，努力提升经营业绩。同

时，通过业绩说明会、路演与反路演、投资者热线、上证 e 互动等多

种方式加强与投资者的沟通交流，增进投资者对公司战略和业务的

理解，提振投资者信心。感谢您的提问！ 

附件清单 

(如有) 
详见附件《与会清单》 

是否涉及应

当披露重大

信息 

本次活动不涉及应披露而未披露的重大信息，其他交流内容已在过

往发布的投资者关系活动记录表中披露。 

日期 2025 年 4 月 15 日 

  



附件：与会清单（以下排名不分先后） 
机构名称 机构名称 

东北证券股份有限公司 天津易鑫安资产管理有限公司 

华泰证券股份有限公司 上海景林股权投资管理有限公司 

中信证券股份有限公司 中信建投证券股份有限公司 

东海证券股份有限公司 广发基金管理有限公司 

浙商证券股份有限公司 华夏财富创新投资管理有限公司 

中国国际金融股份有限公司 深圳前海汇杰达理资本有限公司 

华福证券有限责任公司 海富通基金管理有限公司 

国海证券股份有限公司 
红杉资本中国股权投资管理（天津）有

限公司 

国信证券股份有限公司 信达证券股份有限公司 

深圳前海互兴资产管理有限公司 中银三星人寿保险有限公司 

上海精至资产管理有限公司 工银理财有限责任公司 

上海优益增投资管理中心（有限合伙） Pleiad Investment Advisors Limited 

中邮证券有限责任公司 北京旭芽私募基金管理有限公司 

太朴生命科学投资管理（北京）有限公司 西部证券股份有限公司 

方正证券股份有限公司 杭州汇升投资管理有限公司 

上海思晔投资管理有限公司 上海玖鹏资产管理中心（有限合伙） 

东方证券股份有限公司 华安证券股份有限公司 

太平洋证券股份有限公司 
上海勤远私募基金管理中心（有限合

伙） 

国盛证券有限责任公司 天风证券股份有限公司 

广东正圆投资有限公司 华创证券有限责任公司 

大横琴股份（香港）有限公司 西南证券股份有限公司 

华源证券股份有限公司 国联民生证券股份有限公司 

上海慎知资产管理合伙企业（有限合伙） 九泰基金管理有限公司 

上海光大证券资产管理有限公司 
珠海坚果私募基金管理中心（有限合

伙） 

平安养老保险股份有限公司 深圳亘泰投资管理有限公司 

永安国富资产管理有限公司 中国人寿资产管理有限公司 

上海世真投资管理中心（有限合伙） 上海今赫资产管理中心（有限合伙） 

建信养老金管理有限责任公司 中信期货有限公司 

上海高毅资产管理合伙企业（有限合伙） 北京致顺投资管理有限公司 

博裕景泰（上海）企业管理有限公司 广宇集团股份有限公司 



机构名称 机构名称 

国联基金管理有限公司 上海沣杨资产管理有限公司 

上海人寿保险股份有限公司 招商基金管理有限公司 

 
 


