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证券代码：001209                 证券简称：洪兴股份                 公告编号：2025-018 

广东洪兴实业股份有限公司 2024 年年度报告摘要 

一、重要提示 

本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展规划，投资者应当到证监会指

定媒体仔细阅读年度报告全文。 

所有董事均已出席了审议本报告的董事会会议。 

非标准审计意见提示 

□适用 不适用 

董事会审议的报告期利润分配预案或公积金转增股本预案 

适用 □不适用 

是否以公积金转增股本 

□是 否 

公司经本次董事会审议通过的利润分配预案为：以 128,594,780 为基数，向全体股东每 10 股派发现金红利 2 元（含税），

送红股 0 股（含税），不以公积金转增股本。 

董事会决议通过的本报告期优先股利润分配预案 

□适用 不适用 

二、公司基本情况 

1、公司简介 

股票简称 洪兴股份 股票代码 001209 

股票上市交易所 深圳证券交易所 

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表 

姓名 刘根祥 黄丹旎 

办公地址 
广州市越秀区天河路 45

号粤能大厦 4 楼 

广州市越秀区天河路 45

号粤能大厦 4 楼 

传真 0754-87818668 0754-87818668 

电话 0754-87818668 0754-87818668 

电子信箱 gdhx@hongxingmail.com gdhx@hongxingmail.com 
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2、报告期主要业务或产品简介 

（一）公司业务及主要产品 

  公司长期专注于家居服饰研发、设计、生产与销售，致力于引领家居服行业潮流、为人类提供

美好居家生活体验。公司各品牌针对不同消费群体进行精准定位，融合不同的时尚元素，形成多品牌矩

阵，公司主要品牌情况如下 

  1、芬腾 

芬腾 FENTENG 创立于 1997 年，是中国家居服首股上市品牌，中国十大家居服品牌之一，获得“广

东省著名商标”和“广东省名牌产品”、国家质量监督总局认定的“全国服装（内衣产业）骨干品牌”

等荣誉。作为“高品质五好家居服”创导者，芬腾参与《高品质家居服》团体标准制定，专业提供亲肤、

舒适、透气、耐用、环保的家居服和内衣全品类产品，并持续洞察市场动态，通过“专业设计、IP 联

名、科技研发”等赋能产品创新，与时俱进开发多元化新品，引领推动中国家居服内衣时尚新潮流。不

上班就穿芬腾，让舒适健康全面陪伴生活。 

 

 

2、玛伦萨 

玛伦萨品牌成立于 2011 年，以艺术居家为灵感设计和调性的家居服品牌。倡导“精致睡衣，悦己

悦生活”的品牌理念，专注时尚睡衣研发，搜罗全球时尚灵感，不断为女性提供自信、优雅、精致的睡

衣体验。 



广东洪兴实业股份有限公司 2024 年年度报告摘要 

3 

 

 

3、芬腾可安 

芬腾可安创立于 2013 年，秉承“好内衣 可安心”的核心价值观，以提倡“科技感、舒适与自然平

衡的生活方式”为己任，专注于贴身衣物的设计研发，产品涵盖男女内裤、外穿裤、保暖衣等，以无感

风潮，为都市人提供最贴心的呵护，带来别具一格的穿着新体验，致力打造中国内衣舒适品牌。 
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4、千线艺 

千线艺创立于 2013 年，以童装为核心的潮流家居生活品牌。秉承“爱在家中，乐享童年”的理念，

倡导探索和传承亲子文化，专注为中国少年儿童提供舒适奇趣的内衣家居服饰。品牌以舒适面料和科技

创新为核心竞争力，融合国际潮玩 IP 元素，持续为新生代家庭创造时尚多元的亲子家居服饰，致力做

让宝宝喜欢和让妈妈放心的好睡衣品牌。 

 

（二）报告期主要经营情况 

公司秉承“缔造世界级家居服领导品牌”的愿景，从成立之初就一直专注家居服饰领域，拥有强

大的自主研发实力和行业领先的生产供应能力，线上线下渠道双核发展，旗下拥有 “芬腾”、“玛

伦萨”、“芬腾可安”、“千线艺”等品牌。 2023 年欧睿国际主导负责对中国家居服市场开展了系

统全面的市场调研工作，并于 2024年 3月 26日正式发布“芬腾家居服全国销售额第一”的市场地位

声明。为进一步满足市场需求，最大程度挖掘品牌潜力，公司打造以芬腾品牌为核心、多品牌快速发

展的业务结构。即家居服饰强，文胸、内裤、保暖、袜品品类专；芬腾强，千线艺、玛伦萨、芬腾可

安品牌专。通过两个“一强多专”，公司进一步强化行业地位，并将视野扩大到整个大内衣行业。同

时，通过业务创新、产品创新、品牌创新打造两个生态圈，在产品、品牌形象和消费者心智之间构造

生态圈，以“舒服”的产品为消费者带来“为人类创造美好居家生活体验”这个洪兴股份品牌的独特

印象；公司链接产业链各环节合作伙伴形成生态圈，以数字化技术为工具、现代产业结构为脉络、市

场为导向打造家居服饰领导品牌。 
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1、荣登广东省制造业 500强，“五年战略”开启新征程 

报告期内，公司入选广东省制造业 500 强榜单，位列第 243 名，充分彰显了公司在家居服行业的领

军地位。洪兴股份发端于“工业立市、产业强市”的汕头，纺织服装行业是当地最大产业之一。洪兴股

份作为龙头企业，长期聚焦供应链的打造和升级，以此成为对公司产品力、品牌力的核心支撑。作为广

东省制造业 500强企业之一，公司在产业链升级方面展现出了显著的优势和明确的发展规划。 

2024 年 11 月，公司举办了五年战略研讨会。会议针对上市后首个三年阶段的经营和战略落实情况

进行了回顾分析，并对下阶段未来五年的战略规划进行研究总结，公司将贯彻供应链提升策略，通过生

产过程数字化，仓储物流现代化实现供应链效率的提升，全方位的推行降本增效和供应链条的快速反应。 

2、布局品牌多元化，加速全渠道建设 

多年来，公司建立了规模化的全渠道营销网络，已全面覆盖线上及线下渠道。线上渠道在天猫、唯

品会、京东等各大电商平台已经拥有了庞大的客户群体。除了传统电商平台外，公司不断加大直播带货、

抖音、小红书、自媒体等社交电商渠道，搭建直播基地，成立自有直播团队，同时对线上旗舰店的形象

视觉效果进行品牌形象升级。公司旗下芬腾品牌双十一销量连续多年在家居服类别处于领先地位。2024

年，线上销售收入 129,848.61万元，同比增长 16.80%。 

线下渠道，一方面开拓自营形象店铺，加大店铺数字化管理，对整体门店形象、包装物料等进行升

级改造。另一方面增强与各经销商长期、深入的合作，协助经销商开拓市场，增加终端销售网点。2024

年，线下经销渠道收入 40,551.79万元，同比下降 5.02%。 

在即时零售快速发展的趋势下，公司线下实体终端及客户登陆即时零售平台，目前已与京东、美团

陆续展开合作。同时，为响应国家绿色零售的号召，线下实体的产品销售自 2024 年春夏已完成环保包

装的全面更替。 

3、举行“芬腾”品牌战略升级发布会，构建行业生态圈 

2024 年 3 月，公司举行“芬腾”品牌战略升级发布会，包括淘天集团、京东、唯品会等电商平台

的负责人及银行、机构、合作商等约 1000 名嘉宾参加了此次发布会。公司在会上宣布，在数字化的时

代，洪兴股份作为家居服头部企业，要利用科技发展和技术革新，通过业务创新、产品创新、品牌创新

打造两个生态圈：一个是产品、品牌形象和消费者心智之间的生态圈；另一个则是公司、合作伙伴、产

业链各环节的生态圈，通过洪兴股份的链接，形成以数字化技术为工具、现代产业结构为脉络、市场为

导向的共生力，让每一个合作方都能共享市场和公司发展的红利。 

3、品牌升级，携手品牌代言人，打造爆款 
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“芬腾”品牌持续升级，新 LOGO 深藏着浓郁的品牌文化，流露出舒适、朝气、有温度的品牌性格，

让“不上班 就穿芬腾”的品牌理念持续深入人心。相关图标也开启“内衣全品类”时代，展现出芬腾

品牌全面推动内衣全品类发展的战略方向。 

2024 年 10 月，“芬腾可安”品牌全新升级，从 VI 等多个维度推动品牌全面革新，深刻传达品牌

“好内衣 可安心”的核心价值理念，精准触达年轻消费者的审美与需求，实现产品提升和设计创新，

开启品牌发展的活力新篇章。 

为提高芬腾的品牌价值和市场引导力，公司签约范丞丞成为芬腾品牌代言人，在打入年轻代际品牌

心智的背景下，推出了相应的时尚化和年轻化的单品，通过情绪价值共鸣为产品提升附加值，从而提升

产品毛利。如本次代言的主题为“蓬然心动的舒适”，在突出公司爆款产品特性拉动销量之外，其深层

次的文化内涵便源于洪兴股份“为人类创造美好居家生活体验”的企业使命。 

洪兴股份将打造爆品作为公司的核心商品策略。公司打破行业内传统的商品企划思路，重推战略引

流款与品牌爆款，实现旗下各个品牌有差异的独特风格和不同的受众。为此，集团层面还特设了跨体系、

跨职能的“爆品实验室”，该实验室从全集团内部招募各环节专业人才组成，覆盖包括研发设计、商品、

运营、销售、品牌等各岗位，主导全集团爆品研究及爆品方案的组织、征集、评审及推荐工作。 

4、拥抱数字化转型，构建柔性高效供应链 

公司通过产品研发设计创新，持续推出符合消费者需求新场景的爆款产品，如通过旗下芬腾科坊面

料创新技术开发出的智能温控产品芬腾 26°C 系列，让人体体温尽量维持在平衡状态，降低睡眠期间的

温度波动率，从而提升睡眠质量和提高睡眠时长。同时，公司不断加大对面料研发的投入，推出多种功

能面料，如抗菌、透气、柔软等，提升产品附加值，满足消费者对高品质家居服的需求。 

生产制造过程中，公司持续升级数字化技术，实现了从订单到生产的高效转化。通过引入先进的生

产管理系统，实现各工序的无缝衔接，并通过信息化管理系统，实时监控生产进度、库存水平、物流配

送等供应链环节，实现各环节紧密协同。在订单处理方面，系统能够自动分配生产任务，优化生产流程，

确保订单按时交付；在库存管理上，通过实时数据分析，实现精准补货，降低库存成本；在物流配送环

节，与物流合作伙伴实现信息共享，优化配送路线，提高配送效率。 

在供应链管理模式上，公司致力于构建柔性与高效的产业生态。除了与供应商建立长期稳定的合作

关系，公司还搭建了中台系统，统一各渠道数据，支持各业务模式定制开发，实现标准化管理，有效解

决了渠道多、结算方式等不同导致的数据不统一问题。随着募投项目信息化管理系统及物流中心建设项

目正式投入运营使用, 优化了供应链管理，提高了物流配送效率，降低了物流成本。通过数字化手段，

公司实现了对供应链全链路的实时监控和动态调整，确保供应链高效稳定运行。 

5、积极回报投资者，重视社会责任工作 
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公司自上市以来，积极履行社会责任，在做好经营管理各项工作的同时加强与各利益相关者的沟通

和交流，实现与股东、员工、消费者、供应商、经销商的和谐发展。根据 2023 年度权益分派方案，公

司于 2024 年 7 月份以总股本 131,522,720 股剔除已回购股份 2,927,940 股后的 128,594,780 股为基数，

按照分配比例不变的原则，向全体股东每 10 股派 1.00 元人民币现金（含税），共计派发现金红利

12,859,478.00元（含税）。 

2024 年 2 月，公司公告拟使用自有资金以集中竞价交易方式回购公司股份，回购股份价格不超过

27 元/股，回购资金总额不低于 4,000 万元且不超过 7,000 万元。回购股份将用于实施股权激励或公司

员工持股计划。截止 2024 年 12 月 31 日，公司通过回购专用证券账户以集中竞价交易方式实施股份回

购，回购公司股份数量为 2,927,940 股，占公司目前总股本的 2.2262%，最高成交价为 15.20 元/股，

最低成交价为 13.09元/股，成交总金额为 41,920,670.60元（不含印花税、交易佣金等交易费用）。 

公司积极参与精准扶贫、爱心捐赠等公益活动，报告期内，公司向汕头市潮南区公益基金会捐赠款

项共计 120 万元，包含潮南区“百千万工程”项目，潮南区两英镇教育经费捐赠等。获得“百千万工程”

贡献奖；公司持续开展“童样的渴望”公益项目，2024 年 12 月，项目走进内蒙古自治区，为扎赉特旗

音德尔第五幼儿园、第三幼儿园、第九小学在校学生捐赠图书、家居服、文具套装、小书包等爱心物资。 

6、募投项目组织实施和效果显著 

2024 年 4 月，募投项目粤港澳大湾区数字创意设计产业园项目(洪兴股份数字创意设计总部基地)

完成封顶，标志着洪兴股份深入数字化的发展战略进入新的落实阶段。2024 年 6 月，募投项目信息化

管理系统及物流中心建设项目正式投入运营使用。项目位于汕头市潮南区两英镇风华村陈沙公路南。随

着项目建成投入使用，能有效地对公司产品进行仓储集约化管理,实现优化物流过程和流程的标准化,从

而提高物流实施效率和公司供应链反应速度，实现降本增效。 

3、主要会计数据和财务指标 

（1） 近三年主要会计数据和财务指标 

公司是否需追溯调整或重述以前年度会计数据 

□是 否 

单位：元 

 
2024 年末 2023 年末 本年末比上年末增减 2022 年末 

总资产 2,001,012,248.66 1,883,880,589.43 6.22% 1,520,452,887.70 

归属于上市公司股东

的净资产 
1,293,335,854.42 1,267,863,252.48 2.01% 1,233,328,058.88 

 
2024 年 2023 年 本年比上年增减 2022 年 
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营业收入 1,775,011,435.12 1,596,514,162.36 11.18% 1,327,949,589.85 

归属于上市公司股东

的净利润 
80,274,325.46 87,144,281.60 -7.88% -14,985,165.15 

归属于上市公司股东

的扣除非经常性损益

的净利润 

40,395,221.44 61,963,804.34 -34.81% 20,650,755.22 

经营活动产生的现金

流量净额 
129,212,420.12 45,792,055.91 182.17% 60,983,946.83 

基本每股收益（元/

股） 
0.62 0.66 -6.06% -0.11 

稀释每股收益（元/

股） 
0.62 0.66 -6.06% -0.11 

加权平均净资产收益

率 
6.31% 6.97% -0.66% -1.21% 

（2） 分季度主要会计数据 

单位：元 

 
第一季度 第二季度 第三季度 第四季度 

营业收入 419,947,071.70 341,238,390.32 396,509,770.78 617,316,202.32 

归属于上市公司股东

的净利润 
64,704,123.78 -1,942,063.83 9,134,774.95 8,377,490.56 

归属于上市公司股东

的扣除非经常性损益

的净利润 

28,501,596.67 -1,639,603.06 7,340,087.59 6,193,140.24 

经营活动产生的现金

流量净额 
-30,023,551.71 58,433,073.13 -79,686,885.19 180,489,783.89 

上述财务指标或其加总数是否与公司已披露季度报告、半年度报告相关财务指标存在重大差异 

□是 否 

4、股本及股东情况 

（1） 普通股股东和表决权恢复的优先股股东数量及前 10 名股东持股情况表 

单位：股 

报告期末

普通股股

东总数 

14,197 

年度报告

披露日前

一个月末

普通股股

东总数 

13,069 

报告期末

表决权恢

复的优先

股股东总

数 

0 

年度报告披露日前一个

月末表决权恢复的优先

股股东总数 

0 

前 10 名股东持股情况（不含通过转融通出借股份） 

股东名称 股东性质 持股比例 持股数量 
持有有限售条件的股份

数量 

质押、标记或冻结情况 

股份状态 数量 

郭秋洪 
境内自然

人 
22.68% 29,831,200.00 29,831,200.00 不适用 0 

周德茂 
境内自然

人 
16.20% 21,308,000.00 21,308,000.00 不适用 0 

柯国民 境内自然 12.96% 17,046,400.00 17,046,400.00 不适用 0 
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人 

郭璇风 
境内自然

人 
6.48% 8,523,200.00 8,523,200.00 不适用 0 

郭静璇 
境内自然

人 
6.48% 8,523,200.00 8,523,200.00 不适用 0 

黄政生 
境内自然

人 
2.20% 2,900,072.00 0.00 不适用 0 

汕头市润

盈股权投

资合伙企

业（有限

合伙） 

境内非国

有法人 
2.20% 2,892,097.00 2,892,097.00 不适用 0 

汕头市周

密股权投

资合伙企

业（有限

合伙） 

境内非国

有法人 
2.16% 2,840,880.00 2,840,880.00 不适用 0 

高盛公司

有限责任

公司 

境外法人 0.55% 720,225.00 0.00 不适用 0 

田建伟 
境内自然

人 
0.26% 338,000.00 0.00 不适用 0 

上述股东关联关系或一

致行动的说明 

公司控股股东、实际控制人郭秋洪、周德茂、柯国民、郭璇风、郭静璇及汕头市润盈股权投

资合伙企业（有限合伙）、汕头市周密股权投资合伙企业（有限合伙）为一致行动人。除此

之外，公司未知其他股东之间是否存在关联关系或为一致行动人 

参与融资融券业务股东

情况说明（如有） 
无 

持股 5%以上股东、前 10 名股东及前 10 名无限售流通股股东参与转融通业务出借股份情况 

□适用 不适用 

前 10 名股东及前 10 名无限售流通股股东因转融通出借/归还原因导致较上期发生变化 

□适用 不适用 

（2） 公司优先股股东总数及前 10 名优先股股东持股情况表 

□适用 不适用 

公司报告期无优先股股东持股情况。 

（3） 以方框图形式披露公司与实际控制人之间的产权及控制关系 
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5、在年度报告批准报出日存续的债券情况 

□适用 不适用 

三、重要事项 

无。 
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